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บทคัดย่อ 
  

การท่องเท่ียว ถือเป็นอุตสาหกรรมท่ีท ารายได้เป็นอันดับหนึ่งของประเทศไทยมาโดย
ตลอด การท่องเท่ียวเชิงเกษตร นับเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเท่ียวท่ีก าลังได้รับความนิยมอยู่ใน
ปัจจุบัน การศึกษาในครั้งนี้จะเป็นส่วนช่วยสนับสนุนให้เกิดการจัดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีสอดคล้อง
กับความต้องการของนักท่องเท่ียว เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ียั่งยืนต่อไป การวิจัยในครั้งมี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของนักท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อศึกษา
แรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอ
เมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณและใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลของกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย จ านวน 366 ราย เพื่อท าการทดสอบทางสถิติ ได้แก่ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสูงสุด/ต่ าสุด การวิเคราะห์การถดถอยพหุ และ
การทดสอบความสัมพันธ์ไคสแควร์  

ผลการศึกษาลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า 
ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 65.3) อายุเฉล่ีย 38 ปี จบการศึกษาระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 46.4) 
สถานภาพสมรส (ร้อยละ 62.6) ภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ (ร้อยละ 57.1) อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน (ร้อยละ 56) รายได้ต่อเดือนเฉล่ีย 28,599 บาท ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภท
ออนไลน์ (ร้อยละ 80.6) และเคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อนเฉล่ีย 1 ครั้ง 

ผลการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย  พบว่า ส่วน
ใหญ่มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมอยู่ในระดับมาก  (ค่าเฉล่ีย 3.71)  โดยเรียง
ตามล าดับ คือ แรงจูงใจจากปัจจัยด้านความต้องการภายใน (ค่าเฉล่ีย 3.95) แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูด

 



 ง 

ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ค่าเฉล่ีย 3.66) และแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก (ค่าเฉล่ีย 
3.54) เมื่อพิจารณาลงไปในรายละเอียดแต่ละปัจจัยพบว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจจาก
ความต้องการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.73) รองลงมาคือแรงจูงใจจาก
ความเงียบสงบและเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ค่าเฉล่ีย 4.54) 

ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า ส่วนใหญ่
มาท่องเท่ียวพร้อมกับครอบครัว (ร้อยละ 34.7) ใช้รถยนต์ส่วนตัวเป็นยานพาหนะในการเดินทาง (ร้อย
ละ 48.8)  มีจ านวนสมาชิกร่วมเดินทางเฉล่ีย 7 คน ช่วงวันเวลาท่ีเหมาะสมในการท่องเท่ียวคือ ช่วง
วันหยุดเทศกาล/ประเพณี (ร้อยละ 48.8) ใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้งเฉล่ีย 1 วัน พักค้างแรม
ท่ีโรงแรม (ร้อยละ 46.2) และเคยมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อนเฉล่ีย 1 ครั้ง มีค่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวต่อคนต่อครั้งเฉล่ีย 1,103 บาท เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้า
เกษตรแปรรูป (ร้อยละ 42.4) กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีนิยม คือ การพักผ่อนตามอัธยาศัย 
(ร้อยละ 23.4) การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ (ร้อยละ 22.8) และการเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก (ร้อยละ 
22.6) 

ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจ
ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย พบว่า อายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน มี
ความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวมอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) และแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน
ภาพรวม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อ
ครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง และการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผล
การเกษตร อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01)  
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ABSTRACT 
  

Tourism has been a major source of income in Thailand. Agro-tourism as a 
part of tourism becomes popular at present. This study aimed to be a small part to 
promote agro-tourism relevant to tourist demands for sustainable agro-tourism. The 
objectives of this study were to explore: 1) study socio-economic attributes of Thai 
tourists; 2) Thai tourists’ motivations and behaviors of the agro-tourism; and 3) 
correlations among socio-economic attributes of Thai tourists and motivation and 
agriculture tourism behaviors of Thai tourists visiting Mae Jam agro-tourism 
attractions, Mueang Pan, Lampang province. This study was a quantitative research 
and research tool was survey questionnaire. The respondents included 366 Thai 
tourists. The statistics used in this study consisted of frequency, percentage, mean, 
standard deviation, maximum/minimum, multiple regression analysis and Chi-Square 
test of association.       

The findings indicated that majority of the respondents were male 
(65.3%), 38 years old on average, Bachelor’s degree holders (46.4%), maried (62.6%), 
northern region residents (57.1%), employees (56%), and their monthly income was 
28,599 Baht. They perceived information through online media (80.6%); number of 
agritourism experience was once on average; motivation in agritourism was at a high 
level (mean=3.71) and ranked from the highest to the lowest as follows: intrinsic 

 



 ฉ 

motivation (mean=3.95), motivation from agritourism attractions (mean=3.66) and 
extrinsic motivation (mean=3.54). Moreover, tourism behavior was traveling with 
family (34.7%); travel by a personal car (48.8%); an average number of travel 
members was 7 persons; travel during public holidays (48.8%); travel time per trip 
was once on average; stay overnight at a hotel (46.2%); frequency of  agritourism 
attractions visiting was once; an average travel expenditures per trip was 
about 1,103 Baht; and purchase of processed agricultural goods (42.4%). Favorite 
tourism activities were: leisure (23.4%), photography/sightseeing (22.8%) and 
purchasing souvenirs (22.6%). 

Results of the study on the correlations among socio-economic 
attributes of Thai tourists and agritourism motivation of Thai tourists showed that age, 
residence and monthly income had correlation with a statistical significance level 
(Sig<0.01) Besides, it was found that travel time per trip, overnight accommodation 
choosing, travel expenditures per trip and agricultural goods buying had correlation 
with motivation to visit agritourism attractions with a statistical significance level 
(Sig<0.01). 

 
Keywords : Agro-tourism, Motivation, Tourism behavior 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

การวิจัยในครั้งนี้สามารถส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เนื่องจากได้รับการสนับสนุนและช่วยเหลือ
จากหลายๆท่าน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สายสกุล ฟองมูล ประธานกรรมการท่ี
ปรึกษา รองศาสตราจารย์ ดร. นคเรศ รังควัต และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. พหล ศักด์ิคะทัศน์ กรรมการ
ท่ีปรึกษา ท่ีได้กรุณาให้ค าปรึกษา ตรวจสอบแก้ไขและให้ข้อมูลเสนอแนะ  จนงานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จ
สมบูรณ์ จึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี้ 

ขอบคุณชาวบ้านในหมู่บ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ทุกๆท่าน ท่ีได้อ านวย
ความสะดวกในการเก็บรวบรวมข้อมูล และขอขอบคุณนักท่องเท่ียวชาวไทยทุกท่านท่ีได้กรุณาเสียสละ
เวลาในการให้ข้อมูลและตอบแบบสอบถาม ท าให้ได้ข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยเป็นอย่างยิ่ง 

ท้ายท่ีสุดนี้ ผู้วิจัยขอขอบคุณคณาจารย์ทุกท่านท่ีได้ประสิทธิ์ประสาทวิชา และอบรมส่ังสอน 
จนสามารถน าความรู้ไปใช้ในการท าวิจัย รวมถึงการด าเนินชีวิตประจ าวันอย่างพลเมืองท่ีดีของประเทศ
ได้ และขอขอบคุณเจ้าหน้าท่ีสาขาวิชาพัฒนาทรัพยากรและส่งเสริมการเกษตร  คณะผลิตกรรมการ
เกษตร มหาวิทยาลัยแม่โจ้ และเพื่อนร่วมสถาบันทุกท่าน ท่ีคอยให้ค าแนะน า ช่วยเหลือ และเป็นก าลังใจ
ในการท าวิจัยในครั้งนี้ด้วยดีเสมอมา 

  
  

สมชาย  ไชยมูลวงศ์ 
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บทท่ี 1 
บทน า 

 

 ในปัจจุบัน การท่องเท่ียวนับเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจหรือนันทนาการ 

ท่ีก าลังได้รับความนิยม และมีแนวโน้มท่ีจะเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆในเกือบทุกประเทศท่ัวโลก โดยส่วนใหญ่

แล้วนักท่องเท่ียวมีวัตถุประสงค์หลักของการท่องเท่ียว คือ เพื่อต้องการเปล่ียนบรรยากาศหรือหลีกหนี

จากสภาวะแวดล้อมท่ีก าลังประสบอยู่ในปัจจุบัน ไปสู่บรรยากาศและสภาวะแวดล้อมใหม่ท่ีดีกว่า ท้ังนี้

ก็เพื่อตอบสนองต่อความต้องการในแง่ของการได้หยุดพักและผ่อนคลาย จากสภาวะความตึงเครียดท่ี

เกิดขึ้นจากการด าเนินวิถีชีวิตประจ าวัน อีกท้ังยังถือเป็นโอกาสของการได้เสาะแสวงหาประสบการณ์

และการเรียนรู้ใหม่ๆ จากการท่ีได้เดินทางไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวในแต่ละพื้นท่ี ซึ่งจะช่วยเสริมสร้าง

วิสัยทัศน์และองค์ความรู้ใหม่ๆให้กับนักท่องเท่ียว ไปพร้อมๆกับการได้ท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนอีก

ด้วย 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว จึงถือว่ามีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจของหลายๆประเทศใน

โลกเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะประเทศไทย ถือเป็นอุตสาหกรรมท่ีสร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นอันดับ

ต้นๆมาโดยตลอด อันเนื่องมาจากการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ได้ก่อให้เกิดการกระจาย

รายได้สู่ภาคธุรกิจการท่องเท่ียวตามภูมิภาคต่างๆท่ัวท้ังประเทศ อันน าไปสู่การจ้างงาน สร้างอาชีพ 

สร้างรายได้ให้กับประชาชนในพื้นท่ีการท่องเท่ียว อีกท้ังยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการลงทุนในภาคธุรกิจ

อื่นๆท่ีเกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กันอีกมากมายหลายสาขา 

ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  (2560) ได้รายงานว่า ในงาน The 

International Tourism Fair of Spain (FITUR) เมื่อวันท่ี 18 มกราคม 2560 องค์การการท่องเท่ียว

โลก (UNWTO)  ได้ประกาศอย่างเป็นทางการให้ปี ค.ศ. 2017 เป็นปีแห่งการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนเพื่อ

การพัฒนา พร้อมด้วยแผนการจัดกิจกรรมระดับโลกตลอดปี พ.ศ. 2560 จ านวน 5 ด้าน ได้แก่  (1) มี

ส่วนในการสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน (2) ให้ความส าคัญกับประเด็นด้านสังคม การจ้าง

งาน และการลดปัญหาความยากจน (3) มีการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ ปกป้องส่ิงแวดล้อม 

และภาวการณ์เปล่ียนแปลง ภูมิอากาศ (Climate Change)  (4) ให้คุณค่าทางวัฒนธรรม ความ

หลากหลายและมรดกทางวัฒนธรรม (5) ความเข้าใจ ร่วมกัน ความสงบสุขและความมั่นคง ด้วย

คาดหวังว่าจะเป็นแรงกระตุ้นให้สังคมและนักการเมืองหันมาส่งเสริมกิจกรรมของภาครัฐ การลงทุน 
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และการริเริ่มส่ิงใหม่ ท่ีจะน าไปสู่การพัฒนาและการลดความยากจน UNWTO ได้รวบรวมความเห็น 

จากผู้เช่ียวชาญด้านการท่องเท่ียวจ านวน 300 คน ถึงความเช่ือมั่นกับสถานการณ์การท่องเท่ียวโลกใน

ปี พ.ศ. 2560  ส่วนใหญ่ (กว่าร้อยละ 60) มองว่าสถานการณ์จะดีขึ้นกว่าปีท่ีผ่านมา (พ.ศ. 2559) แต่

การเติบโตจะยังอยู่ในระดับท่ีใกล้เคียงกันด้วยอัตราร้อยละ 3-4 (ปี พ.ศ. 2559 เติบโต ในอัตราร้อยละ 

3.9) เอเชียและแปซิฟิกรวมท้ังแอฟริกา ยังคงเป็นภูมิภาคท่ีมีการเติบโตของจ านวนนักท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติท่ีเดินทางเข้าประเทศสูงสุดในอัตราร้อยละ 5-6 ตามมาด้วยภูมิภาคอเมริกา ท่ีคาดว่าจะมี

การเติบโตร้อยละ 4-5 เช่นเดียวกับยุโรปท่ีคาดว่าจะเติบโตไม่มากนัก เพียงร้อยละ 2-3  

กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา (2560) คาดการณ์การท่องเท่ียวของไทย ในปี พ.ศ. 2560 

จะก่อให้เกิดรายได้มูลค่ารวม 2.75 ล้านล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. 2559 ร้อยละ 9.84 โดยเป็น

รายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติ 1.82 ล้านล้านบาท และจากนักท่องเท่ียวชาวไทย 0.93 ล้านล้าน

บาท รายได้จากการทอ่งเท่ียวคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 17-18 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  

ใกล้เคียงกับของปี พ.ศ. 2559 ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 16.7 และ พ.ศ. 2558 ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 17.7 นับ

ได้ว่าอยู่ในระดับสูงกว่าค่าเฉล่ียของโลกท่ีประมาณการไว้ร้อยละ 9 ของ GDP โลก ท้ังนี้ ธุรกิจท่ีได้รับ

ประโยชน์จากการเติบโตของการท่องเท่ียวมากท่ีสุด คือ โรงแรมและท่ีพัก รองลงมาได้แก่ ธุรกิจ 

อาหารและเครื่องด่ืม การขนส่งทางบก ธุรกิจการบิน การกีฬา และบันเทิง ตามล าดับ  

การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ถือเป็นอีกรูปแบบหนึ่งของการท่องเท่ียว ท่ีน าเอาวิถีชีวิต วัฒนธรรม
ประเพณี การประกอบอาชีพของเกษตรกรและทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีอยู่มาผสมผสาน ด้วยระบบการ
บริหารจัดการทรัพยากรท่ีเกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชน อันก่อให้เกิดการพัฒนาเครือข่ายองค์
ความรู้ของเกษตรกร จนน าไปสู่การถ่ายทอดภูมิปัญญาและเทคโนโลยีการเกษตรแก่นักท่องเท่ียวและ
ผู้สนใจท่ัวไป การท่องเท่ียวเชิงเกษตรจึงเป็นอีกหนึ่งทางเลือกใหม่ของนักท่องเท่ียว ท่ีนอกจากจะได้
ท่องเท่ียวเพื่อความเพลิดเพลิน หรือการพักผ่อนหย่อนใจแล้ว ยังสามารถน าเอาความรู้ท่ีได้รับจากการ
ท่องเท่ียวกลับไปประยุกต์ใช้เพื่อประกอบอาชีพได้อีกด้วย ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2559) ได้
รายงานว่าในปี พ.ศ. 2559 ประเทศไทย มีจ านวนแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรรวมท้ังหมด 1,215 แห่ง 
แบ่งออกเป็น แหล่งท่องเท่ียวของชุมชน 969 แห่ง แหล่งท่องเท่ียวของส่วนราชการ 87 แห่ง และศูนย์
เรียนรู้การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตร(ศพก.) จ านวน 163 แห่ง ซึ่งแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรตั้งอยู่ครอบคลุมทุกภูมิภาคของประเทศไทย 

ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม เป็นหมู่บ้านเล็กๆในเขตอ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ประกอบไปด้วย
ชนเผ่า 3 ชนเผ่า ได้แก่ คนพื้นเมือง ชาวไทยภูเขาเผ่าเย้า และเผ่ามูเซอ จากการท่ีมีสภาพแวดล้อมท่ี
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โอบล้อมด้วยภูเขา มีสภาพอากาศท่ีหนาวเย็น และอยู่สูงกว่าระดับน้ าทะเลมากกว่า 800 เมตร ท าให้
ชาวบ้านสามารถปลูกพืช ผลไม้ได้หลากหลายชนิด โดยแต่ละฤดูกาลจะมีผลผลิตท่ีแตกต่างกันไป เช่น 
ช่วงอากาศหนาวจะได้ผลผลิตจากบ๊วย ช่วงหน้าร้อนจะเป็นเชอรี่และสาล่ี ช่วงฤดูฝนจะเป็น อะโวคา
โด ลูกพลับและเสาวรส ส่วนปลายฝนต้นหนาวจะเป็นกาแฟ และผลผลิตท่ีขึ้นช่ือของท่ีนี่และสามารถ
เก็บเกี่ยวได้ตลอดท้ังปี ได้แก่ แมคคาเดเมีย ซึ่งมีคุณภาพท่ีดีมากและเป็นท่ีต้องการของตลาด 
เอกลักษณ์ท่ีน่าประทับใจอีกอย่างของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม คือ ความมีมิตรไมตรี และเป็นกันเองของ
ชาวบ้าน โดยนักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวหรือพักค้างแรมร่วมกับชาวบ้าน  จะได้รับการต้อนรับและ
ดูแล เปรียบเสมือนเป็นหนึ่งในสมาชิกของครอบครัว ซึ่งสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเท่ียว จน
ต้องกลับมาท่องเท่ียวซ้ าอีกครั้งในแต่ละปี ท าให้ชุมชนมีรายจากการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง 

  
ปัญหาของการวิจัย 

 
 ในปัจจุบันการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพื้นท่ีจังหวัดล าปาง นับว่ายังมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
จ านวนท่ีไม่มากนัก โดยกลุ่มส่งเสริมและพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชน (2559) ได้รายงานว่า ในปีพ.ศ. 
2559 จังหวัดล าปางมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ท้ังหมด 4 แห่ง โดยท้ังหมดเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในชุมชน ซึ่งจะเห็นได้ว่าแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพื้นท่ีจังหวัดล าปางนั้นมีจ านวนท่ีน้อยมาก 
หากเทียบกับศักยภาพของจังหวัดล าปาง ท่ีมีความได้เปรียบท้ังในด้านความหลากหลายของทรัพยากร
ทางการเกษตร ภูมิอากาศ สภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมชุมชนท่ีดีงาม ซึ่งเอื้อต่อการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นอย่างมาก ถือเป็นโอกาสท่ีเกษตรกรในจังหวัดล าปางควรจะใช้ความได้เปรียบ
ในด้านศักยภาพต่างๆเหล่านี้ เพื่อการแสวงหาโอกาสและสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน ตาม
ทิศทางและแนวโน้มการเติบโตของธุรกิจการท่องเท่ียวในปัจจุบัน ซึ่งก าลังนิยมรูปแบบการท่องเท่ียว
ในลักษณะของการสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนตามชนบท การช่ืนชมธรรมชาติท่ีสวยงาม และการเยี่ยมชม
แปลงเกษตรในลักษณะต่างๆ ซึ่งจะเป็นช่องทางเพิ่มรายได้ให้กับเกษตรกรได้อีกทางหนึ่ง จากแต่เดิมท่ี
มีรายได้จากการท าเกษตรแต่เพียงอย่างเดียว และต้องประสบกับปัญหาในด้านต่างๆ เช่น ปัญหาราคา
สินค้า/ผลิตผลการเกษตรตกต่ าหรือล้นตลาด ปัญหาสภาพดินฟ้าอากาศไม่เอื้ออ านวยต่อการท า
การเกษตร ปัญหาด้านต้นทุนการผลิตท่ีสูงขึ้น ปัญหาการได้รับสารเคมีจากการท าการเกษตร เป็นต้น 
ซึ่งปัญหาด้านต่างๆเหล่านี้ยังคงเป็นปัญหาท่ีคงอยู่ควบคู่กับอาชีพการท าเกษตรมาโดยตลอด ดังนั้น 
หากเกษตรกรได้มีการปรับเปล่ียนแนวคิดและรูปแบบของการท าการเกษตรแบบด้ังเดิม โดยมีการ
พัฒนาพื้นท่ีท าการเกษตรของตนเองให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร อันประกอบไปด้วยแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรประเภท ไร่นาสวนผสม สวนผลไม้ การเพาะปลูก หรืออื่นๆ ซึ่งสามารถจูงใจให้
นักท่องเท่ียวได้มาเย่ียมชม ก็จะเป็นการเพิ่มช่องทางรายได้ให้กับเกษตรกรได้มากขึ้นกว่าเดิม ดังเช่น 
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เกษตรกรในพื้นท่ีชุมชนบ้านแม่แจ๋ม ท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า/ผลิตผลการเกษตร อีกท้ัง
ยังเพิ่มช่องทางการสร้างรายได้ในด้านอื่นๆอีกมากมายจากการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เช่น การให้บริการ
ท่ีพัก/โฮมสเตย์ การให้บริการพาเท่ียวชมแปลงเกษตร การจ าหน่ายสินค้าแปรรูปทางการเกษตร การ
จ าหน่ายสินค้าพื้นบ้าน งานหัตถกรรม หรืองานฝีมือในด้านต่างๆ เป็นต้น ซึ่งจะท าให้เกิดการสร้างงาน 
สร้างอาชีพ และเพิ่มช่องทางรายได้ให้กับเกษตรกรได้เป็นอย่างมาก 

 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาว่า ปัจจัยใดบ้างท่ีมีผลต่อแรงจูงใจ และพฤติกรรมในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางท่องเท่ียวมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ล าปาง เพื่อเป็นประโยชน์แก่เกษตรกร ในการ
น าไปบริหารจัดการและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ให้มีความเหมาะสม และสอดคล้องกับความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรที่ยั่งยืนต่อไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 
การท าวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์ของการท าวิจัยอยู่ 3 ประเด็น โดยมีรายละเอียดใน

แต่ละประเด็น ดังนี้ 
1. เพื่อศึกษาลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียว

ยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 
2. เพื่อศึกษาแรงจูงใจ และพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย

ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 
3. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจและ

พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 
 จากการท าวิจัยตามวัตถุประสงค์ดังกล่าว เมื่องานวิจัยเสร็จส้ินลงคาดว่าจะเกิดประโยชน์ใน
หลายๆด้านต่อเกษตรกรและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องดังนี้ 

1. เกษตรกรที่มีความสนใจจะพัฒนาพื้นท่ีท าการเกษตรของตนเอง ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร สามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยเพื่อใช้เป็นแนวทางในการบริหารจัดการและพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของตนเอง ให้สอดคล้องกับความต้องการและความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวได้
อย่างสูงสุด 
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2. หน่วยงานภาครัฐ หรือเอกชนท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร สามารถน าข้อมูลจาก
งานวิจัยไปใช้ในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเท่ียงเชิงเกษตร เพื่อให้มีการด าเนินงานท่ีมีความ
เหมาะสม และสอดคล้องตรงกับความต้องการของนักท่องเท่ียวได้ดียิ่งขึ้น 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 
 ในการท าวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตของการวิจัยไว้ 4 ด้าน ได้แก่ ขอบเขตด้าน
พื้นท่ี ขอบเขตด้านประชากร ขอบเขตด้านเนื้อหา และขอบเขตด้านเวลา โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 1. ขอบเขตด้านพื้นท่ีของการศึกษา โดยจะศึกษาเฉพาะในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปางเท่านั้น เนื่องจากเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
ชุมชนท่ีมีจ านวนนักท่องเท่ียวมาเยี่ยมชมตลอดท้ังป ีและได้รับการส่งเสริมให้เป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวเชิง
เกษตร รวมท้ังยังได้รับรางวัลหมู่บ้าน/ชุมชนท่องเท่ียวต้นแบบเชิงเกษตร จากการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย (กองส่งเสริมการท่องเท่ียว, 2561)  
 2. ขอบเขตด้านประชากรในการศึกษา โดยประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ กลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอ
เมืองปาน จังหวัดล าปาง เท่านั้น 
 3. ขอบเขตด้านเนื้อหาของการศึกษา จะเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของลักษณะส่วนบุคคล 
เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัด
ล าปางเท่านั้น 
 4. ขอบเขตด้านระยะเวลาในการศึกษา โดยมีระยะเวลาในการศึกษาต้ังแต่เดือนมีนาคม พ.ศ. 
2561 ถึง เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2562 และท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างเดือนตุลาคม พ.ศ. 2561 
ถึง เดือนธันวาคม พ.ศ. 2561 เท่านั้น 

 
นิยามศัพท์เฉพาะ 

 
 เพื่อให้งานวิจัยในครั้งนี้มีขอบเขตท่ีชัดเจน และมีความเข้าใจท่ีถูกต้องในความหมายของ
ค าศัพท์ท่ีใช้ในการศึกษา จึงได้ก าหนดความหมายเอาไว้ ดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร  หมายถึง การท่องเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมสวนเกษตร หรือกิจกรรมทาง
การเกษตร รวมถึงการศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนของเกษตรกรในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชน
บ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง  
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นักท่องเที่ยว หมายถึง นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางท่องเท่ียวมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  หมายถึง ส่ิงท่ีกระตุ้นท าให้นักท่องเท่ียวชาวไทยเกิด
การตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน 
จังหวัดล าปาง ซึ่งประกอบไปด้วย 1) แรงจูงใจจากปัจจัยด้านความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว 2) 
แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 3) แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก  

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  หมายถึง ส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวชาวไทยปฏิบัติหลังจากการ
ตัดสินใจเลือกท่องเท่ียวมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน 
จังหวัดล าปาง เช่น การเลือกวิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร การใช้ระยะเวลาในการ
ท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้ง  การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม เป็นต้น 
  
 
 
 
 
 
 



 

 
 

บทท่ี 2 
การตรวจเอกสาร 

 
 ในการท าวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้
รวบรวม แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อน ามาเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเท่ียวและนักท่องเท่ียว 
2. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร  
3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจ 
4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
5. แนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสาร 
6. แนวคิดเกี่ยวกับประสบการณ์ 
7. บริบทของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม 
8. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
9. กรอบแนวคิดในการวิจัย  
10.  สมมติฐานในการวิจัย 

 
แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว 

 
  เป็นท่ียอมรับกันว่า ในปัจจุบันการท่องเท่ียวถือเป็นอุตสาหกรรม (Industry) ท่ีท ารายได้
ให้กับประเทศมากท่ีสุด โดยในปี พ.ศ. 2559 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเท่ียวคิดเป็นสัดส่วน 
ร้อยละ 17-18 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)   ยิ่งวิทยาการความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
สมัยใหม่มีมากเท่าใด ก็ยิ่งท าให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีบทบาทมากเท่านั้น เพราะมนุษย์เรา
ต้องการพบเห็นส่ิงใหม่ๆ และต้องการศึกษาหาความรู้ ประสบการณ์ และต้องการเปล่ียนบรรยากาศท่ี
ซ้ าซากจ าเจจากชีวิตการท างาน รวมท้ังมีความจ าเป็นด้านอื่นๆ เช่น การเดินทางเพื่อเยี่ยมเยือนเพื่อน
ฝูง ญาติมิตร หรือการเดินทางเพื่อร่วมประชุมสัมมนา เป็นต้น  อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว เป็น
อุตสาหกรรมบริการท่ีประกอบด้วยธุรกิจมากมายหลายประเภท ท้ังธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องโดยตรงได้แก่ 
ธุรกิจโรงแรม ธุรกิจจัดน าเท่ียว ธุรกิจขนส่ง ธุรกิจภัตตาคารและร้านอาหาร  และธุรกิจท่ีเกี่ยวโดย
ทางอ้อม ได้แก่ ธุรกิจด้านการก่อสร้าง ร้านบริการซักรีด ร้านเสริมสวย ธุรกิจโฆษณา เป็นต้น (นิศา 
ชัชกุล, 2555:  1) 
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ความหมายของการท่องเที่ยว 
 การท่องเท่ียว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง ซึ่งนับตังแต่
จุดเริ่มต้นจนถึงปลายทางจะต้องประกอบด้วยปัจจัยสามประการเป็นอย่างน้อย คือ การเดินทาง การ
พักค้างแรม และการกินอาหารนอกบ้าน  
 สหพันธ์องค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ (International Union of Official 
Travel Organization หรือ IUOTO) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวว่า จะต้องเป็นการท่องเท่ียว
ท่ีมีเงื่อนไขตามหลักสากลดังต่อไปนี้ (นิศา ชัชกุล, 2555: 2) คือ  

1. ต้องเป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังท่ีอื่นเป็นการช่ัวคราว 
2. ต้องเป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ 
3. ต้องเป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตามท่ีมิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ใน

การนั้น   
ฉันทัช วรรณถนอม (2552:  59) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวไว้ว่า การท่องเท่ียว คือ

การเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังท่ีอื่นเป็นการช่ัวคราว เพื่อวัตถุประสงค์ในการพักผ่อน เท่ียวชม 
เพลิดเพลินหรือเพื่อวัตถุประสงค์อื่นใดท่ีไม่ใช่การประกอบอาชีพ 

วิคิเนีย มายอร์ (2555:  6) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวว่า เป็นกิจกรรมนันทนาการ
รูปแบบหนึ่งท่ีเกิดระหว่างเวลาว่าง ซึ่งมีการเดินทางเข้ามาเกี่ยวข้อง โดยเป็นการเดินทางท่องเท่ียว
จากสถานท่ีหนึ่งไปยังอีกสถานท่ีหนึ่ง เพื่อแลกเปล่ียนบรรยากาศและส่ิงแวดล้อม โดยมักมีแรงกระตุ้น
จากความต้องการในด้านกายภาพ วัฒนธรรม การปฏิสัมพันธ์ และด้านสถานะ  
 สมาคมระหว่างประเทศแห่งความเช่ียวชาญด้านการท่องเท่ียว (International Association 
of Scientific Experts in Tourism –IASET) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวไว้ว่า การท่องเท่ียว
หมายถึงการเดินทางจากท่ีอยู่ถาวรไปอีกท่ีหนึ่งเป็นการช่ัวคราว และไม่เกี่ยวข้องกับการท ากิจกรรมท่ี
เป็นการหาเงิน จากความหมายดังกล่าวท าให้การท่องเท่ียวต้องมีลักษณะท่ีส าคัญอยู่ 5 ประการคือ 

1. การท่องเท่ียวเป็นการเดินทางของผู้คนจากท่ีท่ีเคยอยู่ถาวรไปยังท่ีสถานท่ีต่างๆ 
2. การท่องเท่ียวจะต้องมีส่วนส าคัญหลัก 2 อย่างคือ การเดินทางไปสู่จุดหมายปลายทางและ

พักค้างคืน 
3. การเดินทางและพักค้างคืนนั้นจะต้องไม่ใช่สถานท่ีอยู่หรือท่ีท างานประจ า และในการท า

กิจกรรมระหว่างพักจะต้องแตกต่างไปจากผู้คนในท้องถิ่นนั้น 
4. การเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางต้องเป็นการช่ัวคราวในช่วงระยะเวลาส้ัน โดยมีแผน

จะเดินทางกลับภายใน 180 วัน 
5. จุดหมายปลายทางท่ีเดินทางไปจะต้องเพื่อการท่องเท่ียวหรือเยี่ยมเยือนเท่านั้น ไม่ใช่เพื่อ

การอยู่ถาวรหรือการไปท างาน 
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 สภาท่ีปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวไว้ว่า “การ
ท่องเท่ียว หมายถึงผลรวมของปรากฏการณ์ต่างๆและความสัมพันธ์ท่ีเกิดขึ้นระหว่างธุรกิจท่องเท่ียว 
และธุรกิจท่ีเกี่ยวเนื่องกับการท่องเท่ียว ภาครัฐ องค์กรเอกชน ตลอดจนประชาชนในท้องถิ่นซึ่งเป็น
เจ้าของทรัพยากรการท่องเท่ียว อันถูกผนวกอยู่ในกิจกรรมหรือ กระบวนการในการดึงดูดใจ
นักท่องเท่ียวผู้มาเยือน”  
 จึงพอสรุปได้ว่า การท่องเท่ียว (Tourism) เป็นเรื่องของการเดินทาง (Travel) ถ้าไม่มีการ
เดินทาง ก็ไม่การท่องเท่ียว แต่ต้องเป็นการเดินทางท่ีเป็นการช่ัวคราวด้วยความสมัครใจ มิใช่ถูกบังคับ
หรือเพื่อสินจ้าง แต่เพื่อวัตถุประสงค์อื่นๆ เช่นเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน 
การศึกษา ศาสนา กีฬา เย่ียมญาติมิตร ติดต่อธุรกิจ การประชุมสัมมนา เป็นต้น มิฉะนั้นก็จะเป็นการ
เดินทางท่ีไม่ใช่การท่องเท่ียว ถ้าหากการเดินทางอยู่ในเงื่อนไข 6 ประการดังต่อไปนี้ คือ 

1. เป็นการเดินทางเพื่อประกอบอาชีพหรือประกอบธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งในประเทศท่ีเดินทาง
ไป 

2. เป็นการเดินทางโดยต้ังใจจะไปต้ังถิ่นฐานถาวรในประเทศท่ีเดินทางไป 
3. เป็นการเดินทางเข้าไปในประเทศใดประเทศหนึ่งเพื่อปฏิบัติงานด้านการทูตหรือองค์การ

ระหว่างประเทศ หรือเอกชนอื่นๆ โดยได้รับค่าจ้างตอบแทน 
4. เป็นการเดินทางเข้าพรมแดนไปท างานนอกประเทศทุกวันเป็นประจ า 
5. เป็นการเดินทางผ่านโดยไม่แวะลง แม้ว่าการเดินทางจะอยู่ในอาณาเขตของประเทศหนึ่ง

ประเทศใดเป็นเวลานานมากกว่า 24 ช่ัวโมง 
6. เป็นการเดินทางท่ีถูกบังคับให้เดินทาง เช่นการน ากองทหารเคล่ือนย้ายจากท่ีหนึ่งไปยังอีก

ท่ีหนึ่ง หรือการย้ายนักโทษจากท่ีคุมขังหนึ่งไปยังอีกท่ีคุมขังหนึ่ง เป็นต้น  
หรือหากจะสรุปความหมายของการท่องเท่ียวในลักษณะของไทยได้ว่า “การท่องเท่ียว 

หมายถึงผลรวมของปรากฏการณ์และความสัมพันธ์ซึ่งเกิดขึ้นจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
นักท่องเท่ียว นักธุรกิจท่ีให้บริการสินค้าและบริการ รัฐบาลท่ีเป็นเจ้าภาพและชุมชนในท้องถิ่นท่ีเป็น
เจ้าภาพ ในการเชิญชวนให้นักท่องเท่ียวเกิดความสนใจ และให้การต้อนรับขับสู้นักท่องเท่ียวหรือผู้มา
เยือน (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2556:  15-17) 

 
ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว 
 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้จ าแนกประเภทของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีท้ังหมดออกเป็น 3 
ประเภท ตามลักษณะ คุณค่าและความสนใจของนักท่องเท่ียว (สถาบันคลังสมองของชาติ, 2552:  
13-14) ประกอบด้วย 
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1. ประเภทธรรมชาติ หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวที่มีความสวยงามและเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ 
ได้แก่ภูเขา ถ้ า น้ าตก น้ าพุร้อน บ่อน้ าร้อน เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า อุทยานแห่งชาติ วนอุทยาน สวน
รุกขชาติ ทะเล ความงามของปะการังและสัตว์น้ าใต้ทะเล หาดทราย ทะเลสาบ เกาะ อ่างเก็บน้ าและ 
แหล่งน้ าจืด (ห้วย หนอง คลอง บึง) ตัวอย่างเช่น ดอยอินทนนท์ ภูกระดึง ถ้ าเชียงดาว น้ าตกเอราวัณ 
หาดพัทยา และเกาะเสม็ด เป็นต้น 

2. ประเภทประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ โบราณสถานและศาสนา หมายถึง แหล่งท่องเท่ียว
หรือสถานท่ีท่องเท่ียวที่มีความเกี่ยวข้องในลักษณะท่ีเป็นหลักฐานส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี 
และศาสนา เช่น โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ ก าแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ์ 
วัด และส่ิงก่อสร้างท่ีมีคุณค่าทางศิลปะและสถาปัตยกรรม ตัวอย่างเช่น อุทยานประวัติศาสตร์
พระนครศรีอยุธยา พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม และอนุสาวรีย์ชาวบ้าน
บางระจัน เป็นต้น 

3. ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวหรือทรัพยากร
การท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่าทางศิลปะ อีกท้ังขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีบรรพบุรุษได้สร้างสมและได้
ถ่ายทอดเป็นมรดกสืบต่อกันมา ประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดง
ศิลปวัฒนธรรม สินค้าพื้นเมือง การแต่งกาย ภาษา สวนสนุก สวนสัตว์ กิจกร รมการพายเรือ ขี่
จักรยานภูเขา และล่องแก่ง ตัวอย่างเช่น ตลาดน้ าด าเนินสะดวก งานแสดงของช้างจังหวัดสุรินทร์ 
งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ งานผลไม้จังหวัดจันทบุรี และสวนสนุกต่างๆ 
เป็นต้น 
 นิศา ชัชกุล (2555:  264-266) ได้แบ่งทรัพยากรการท่องเท่ียว หรือส่ิงแวดล้อมทางการ
ท่องเท่ียวออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1. ประเภทธรรมชาติ หรือส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติ (Natural Environment) จ าแนกย่อย
ได้ 2 ชนิด คือ 

 1.1 ส่ิงแวดล้อมทางกายภาพ (Physical Environment) เช่น ลักษณะทาง
ภูมิศาสตร์ธรณีวิทยา ทัศนียภาพ ได้แก่ ชายหาดโค้ง เว้า ระดับความลาดชันของใต้ทะเลท่ีเหมาะสม
กับการเล่นน้ า มีทะเลสาบ ภูเขา ภูเขาไฟ น้ าพุร้อน เป็นต้น 

1.2 ส่ิ ง แวด ล้อมทางกายภาพหรื อ ชีวภูมิ ศาสตร์  (Bio-geo-graphical  
Environment) เช่น ป่าไม้ สัตว์ป่า สัตว์น้ า และพืชพันธุ์ธรรมชาติ เป็นต้น 

2. ประเภทวัฒนธรรม (Cultural Environment) หรือส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้น แบ่งได้ 2 ชนิด 
คือ 
  2.1 ประวัติศาสตร์โบราณวัตถุสถานและศาสนสถาน เป็นส่ิงก่อสร้างท่ีเกี่ยวข้องหรือ
เป็นหลักฐานส าคัญทางประวัติศาสตร์โบราณคดีและศาสนา เช่น อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ 
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ก าแพงเมือง สถาปัตยกรรม ได้แก่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติในจังหวัดต่าง วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 
พระบรมมหาราชวัง อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย เป็นต้น 
  2.2 ศิลปวัฒนธรรมประเพณี เทคโนโลยี และกิจกรรมต่างๆ เช่น วิถีชีวิต งาน
ประเพณี การแสดงศิลปะ วัฒนธรรม สินค้าพื้นเมือง สวนสนุก เทศกาลประเพณีของจังหวัดต่างๆ 
เป็นต้น 
  

ความหมายของนักท่องเที่ยว 
ตามความหมายของสันนิบาตชาติท่ีได้ให้ค านิยามไว้ในปี พ.ศ. 2480 ว่านักท่องเท่ียว 

หมายถึง บุคคลท่ีเดินทางอยู่ในประเทศหนึ่งประเทศใดท่ีมิใช่บ้านเมืองท่ีอาศัยอยู่เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 
24 ช่ัวโมงและได้ขยายความต่อไปอีกว่า บุคคลเช่นใดนับเป็นนักท่องเท่ียวได้แก่ 

1. ผู้เดินทางเพื่อพักผ่อนใจหรือเพื่อสุขภาพ 
2. ผู้เดินทางไปประชุมหรือประกอบภารกิจอย่างใดอย่างหนึ่ง 
3. ผู้เดินทางเพื่อท าธุรกิจการค้าบางประการ 
4. ผู้เดินทางมากับเรือท่ีเพลินตากับทิวทัศน์สองฝ่ังน้ า แม้จะแวะพักอยู่น้อยกว่า 24 ช่ัวโมงก็

ตาม ส่วนบุคคลท่ีไม่นับเป็นนักท่องเท่ียวได้แก่ 
4.1 ผู้เดินทางมาเพื่อประกอบอาชีพใดอาชีพหนึ่งหรือประกอบธุรกิจท่ีมีรายได้ใน

ประเทศนั้น โดยจะมีสัญญาไว้กับผู้ใดหรือไม่ก็ตาม 
4.2 ผู้เดินทางมาเพื่อต้ังถิ่นฐานท่ีอยู่อย่างถาวรในประเทศนั้น 
4.3 ผู้เดินทางข้ามพรมแดนไปท างานนอกประเทศชองตน 
4.4 ผู้เดินทางเพื่อเข้าไปเป็นนักเรียนหรือนักศึกษาท่ีอาศัยอยู่ในท่ีท่ีจัดไว้เป็นหอพัก 
4.5 ผู้เดินทางผ่านโดยมิได้แวะลงจากยานพาหนะเลย แม้ว่าจะเดินทางอยู่ในอาณา

เขตของประเทศใดประเทศหนึ่งเป็นเวลามากกว่า 24 ช่ัวโมงก็ตาม 
4.6 ผู้ล้ีภัยทางการเมืองหรือผู้ล้ีภัยทางศาสนาไปอยู่ต่างประเทศหรือผู้ล้ีภัยสงคราม 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2493 สหพันธ์องค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ หรือ IUOTO 
(International Union of Official Travel Organization) ได้หยิบยกค านิยามนักท่องเท่ียวมา
พิจารณาใหม่ และได้ตกลงให้นักเรียนหรือนักศึกษาต่างชาติถือเป็นนักท่องเท่ียวด้วย เพราะค่าใช้จ่าย
ของนักเรียนหรือนักศึกษาเหล่านั้นมาจากต่างประเทศ นอกจากนั้นยังให้เรียกผู้เดินทางท่ีต้ังใจมา
ท่องเท่ียว ณ ประเทศหนึ่งแต่อยู่ไม่ถึง 24 ช่ัวโมงว่า เป็นนักทัศนาจร (Excursionist) ซึ่งรวมถึง
ผู้โดยสารที่เดินทางผ่านประเทศ โดยมิได้ออกจากบริเวณท่ีจัดไว้ส าหรับผู้เดินทางผ่านสนามบินด้วย 
 ต่อมาในปี พ.ศ. 2507 องค์การสหประชาชาติได้จัดประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเท่ียว
ระหว่างประเทศขึ้นท่ีกรุงโรม ประเทศอิตาลี ได้คิดค าขึ้นใหม่แทนค าว่า นักท่องเท่ียว  คือค าว่า “ผู้
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เยี่ยมเยือนต่างประเทศ” หรือ “Foreign Visitor” หมายถึงบุคคลท่ีเดินทางไปยังประเทศใดประทศ
หนึ่งท่ีไม่ใช่ท่ีอยู่อาศัยถาวรของตน ด้วยเหตุผลใดก็ตามท่ีไม่ใช่ไปเพื่อประกอบอาชีพหารายได้ อาจ
แบ่งผู้มาเยือนต่างประเทศออก 2 ประเภทคือ 

1. นักท่องเท่ียวต่างประเทศ (Foreign Tourist) หมายถึงผู้มาเยือนช่ัวคราวท่ีมาพักอยู่ใน
ประเทศท่ีมาเยือนอย่างน้อย 24 ช่ัวโมง และเป็นการมาเยือนด้วยวัตถุประสงค์อื่น ท่ีมิใช่เพื่อประกอบ
อาชีพเป็นหลักแหล่งหรือไปอยู่ประจ า 

2. นักทัศนาจรต่างประเทศ (Foreign Excursionist) หมายถึงผู้มาเยือนช่ัวคราวท่ีเข้าไปอยู่
ในประเทศท่ีมาเยือนน้อยกว่า 24 ช่ัวโมง และมิได้พักค้างคืน รวมถึงผู้มาเยือนกับเรือท่ีเพลินตากับ
ทิวทัศน์สองฝ่ังน้ าด้วย 

ส าหรับความหมายนักท่องเท่ียวของประเทศไทยตามมาตรา 4 แห่งพระราชบัญญัติการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2552 ได้บัญญัติไว้ว่า นักท่องเท่ียว หมายถึง บุคคลท่ีเดินทางจาก
ท้องถิ่นอันเป็นถิ่นท่ีอยู่โดยปกติของตนไปยังท้องถิ่นอื่นเป็นการช่ัวคราวด้วยความสมัครใจและด้วย
วัตถุประสงค์ท่ีมิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได้ (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2556:  67-68) 

กุลวรา สุวรรณพิมล (2556:  10-11) ได้ให้ความหมายของนักท่องเท่ียวไว้ว่า นักท่องเท่ียว  
คือผู้มาเยือนช่ัวคราว ซึ่งมักจะมาพักอาศัยอยู่ในประเทศท่ีมาเยือนอย่างน้อย 24 ช่ัวโมง โดยมี
จุดประสงค์เพื่อ 

1. เพื่อการพักผ่อน เพื่อความเพลิดเพลิน เพื่อสุขภาพ เพื่อการศึกษา การกีฬา และการ
ประกอบศาสนกิจ 

2. เพื่อจัดด าเนินธุรกิจ การปฏิบัติภารกิจท่ีได้รับมอบหมาย การปฏิบัติเกี่ยวกับครอบครัวและ
การประชุมต่างๆ 

3. เพื่อเยี่ยมครอบครัว ญาติพี่น้อง 
4. เพื่อราชการ การติดต่องานของราชการ 
5. เพื่อเข้าร่วมประชุมสัมมนา 
นิศา ชัชกุล (2555:  3) ได้ให้ความหมายของนักท่องเท่ียวไว้ว่า นักท่องเท่ียว คือ ผู้มาเยือน 

ช่ัวคราวท่ีมาพักอาศัยอย่างน้อย 24 ช่ัวโมง ในประเทศท่ีเยือนและมีเหตุจูงใจในการเยือนเพื่อ 
1. เพื่อเป็นการพักผ่อน เพื่อความเพลิดเพลิน เพื่อสุขภาพ เพื่อการศึกษา การกีฬา และการ

ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
2. เพื่อการปฏิบัติภารกิจท่ีได้รับมอบหมาย การปฏิบัติเกี่ยวกับครอบครัวและการประชุม

ต่างๆ 
 ฉันทัช วรรณถนอม (2552:  62)  ได้ให้ความหมายของนักท่องเท่ียวไว้ว่า นักท่องเท่ียวคือ ผู้
ท่ีมาชมบ้านชมเมือง ชมธรรมชาติศิลปวัฒนธรรม โดยส่ิงท่ีคาดหวังจะได้รับคือ ความพอใจ ความ
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สนุกสนานเพลิดเพลิน การได้เห็นส่ิงแปลกใหม่ การต้อนรับท่ีดี ความสะดวกสบาย การพักผ่อน และ
ความทรงจ าท่ีน่าประทับใจ  
 กล่าวโดยสรุป การท่องเท่ียว คือ การเดินทางไปตามสถานท่ีต่างๆเป็นการช่ัวคราว โดยมี
จุดประสงค์หลักเพื่อการได้พักผ่อน หย่อนใจ และอาจจะมีการพักค้างแรมเกิดขึ้น แต่ท้ังนี้ต้องไม่เป็น
การเดินทางเพื่อการประกอบอาชีพ และในงานวิจัยในครั้งนี้ การท่องเท่ียวจะหมายถึงการเดินทางเพื่อ
ท่องเท่ียวไปยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ซึ่ง
เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร ท่ีมีความสวยงามของธรรมชาติ มีวัฒนธรรมชุมชนท่ีดีงาม และมีสวน
เกษตรท่ีสามารถมาเท่ียวชมได้ตลอดท้ังปี ส่วนความหมายของนักท่องเท่ียวส าหรับงานวิจัยในครั้งนี้ 
ได้แก่ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่
แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 
 

แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 
 กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา (2552 อ้างถึงใน ณัฏฐพงษ์ ฉายแสงประทีป, 2557:  312) ได้
กล่าวถึงการท่องเท่ียวเชิงเกษตรว่า เป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเท่ียว ท่ีท าให้เกิดการกระจายรายได้
สู่ท้องถิ่น โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวได้ท่องเท่ียวชุมชนภาคเกษตรกรรม จากความหลากหลายของ
ผลิตผลทางการเกษตร และความสวยงามตามธรรมชาติของเรือกสวนไร่นา จึงเป็นจุดแข็งในการท่ีจะ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในประเทศ รวมถึงวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณีท่ีน่าสนใจ ซึ่งช่วย
ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้  
 
ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

สถาบันวิจัยเพื่อพัฒนาการท่องเท่ียวไทย (2552:  228) ได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรไว้ว่า หมายถึง รูปแบบการท่องเท่ียวแบบหนึ่งซึ่งมุ่งความสนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรเป็น
หลัก เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสพักผ่อนหย่อนใจ เพลิดเพลินและต่ืนตาต่ืนใจไปกับผลิตผล
ทางการเกษตร วิถีชีวิตและประสบการณ์ใหม่ๆด้านการเกษตร ซึ่งจะส่งผลดีในการก่อให้เกิดการ
กระจายรายได้ไปยังเกษตรกรและชุมชนในท้องถิ่นชนบท 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2543 อ้างถึงใน เทพกร ณ สงขลา , 2556:  12-13) ได้
อธิบายเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรว่า เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบหนึ่งท่ีได้ท้ังความเพลิดเพลินและ
ความรู้น ากลับไปประยุกต์ใช้ หรือประกอบอาชีพได้ และเหนืออื่นใดคือการได้หวนกลับไปค้นหา 
เรียนรู้ เข้าใจ ภาคภูมิใจกับอาชีพ ความรู้ ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษเกษตรกรไทย ได้สัมผัสกับวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ของชาวชนบท ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี รูปแบบกิจกรรมและการประกอบ
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อาชีพทางการเกษตรท่ีหลากหลาย ท้ังวิถีด้ังเดิมจนถึงการใช้เทคโนโลยีขั้นสูง ท่ามกลางทัศนียภาพ
ธรรมชาติท่ีสวยงาม บริหารจัดการโดยเกษตรกร หรือชุมชน ความประทับใจท่ีเกิดจากการได้ชม ซื้อ
ผลิตภัณฑ์ และมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ก่อให้เกิดความรู้ทักษะ และประสบการณ์แก่ผู้มาท่องเท่ียว 
ท้ังยังส่งผลให้เกิดรายได้แก่ชุมชนจากการจ าหน่ายผลผลิตการเกษตร 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548:  297) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรไว้ว่า 
หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีเกษตรกรรม เพื่อชมการเกษตรท่ีผสมผสานกลมกลืนกับ
ธรรมชาติท่ีมีทัศนียภาพสวยงามในชนบท อันเป็นส่ิงดึงดูดความสนใจและสร้างความประทับใจแก่
นักท่องเท่ียวท่ีได้พบเห็น อีกท้ังเป็นแหล่งให้ความรู้ทางด้านเกษตร วิถีชีวิตและวัฒนธรรม ความ
เป็นอยู่ในชนบทท่ีสร้างความต่ืนตาต่ืนใจให้แก่นักท่องเท่ียว และสามารถสร้างรายได้ให้เกษตรกรจาก
การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป และค่าบริการท่องเท่ียว โดยใช้
ทรัพยากรท่ีมีอยู่แล้วในท้องถิ่นชนบทให้เกิดประโยชน์และเป็นการช่วยแก้ปัญหาแรงงานท่ีว่างงาน ใน
ขณะเดียวกันก็มีความรับผิดชอบ และมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของพื้นท่ีเกษตรกรรมนั้น 
อันเป็นระบบนิเวศทางธรรมชาติอย่างหนึ่งท่ีเกษตรกรสามารถสร้างขึ้นให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีเสน่ห์ 
และจูงใจให้นักท่องเท่ียวอยากรู้ อยากเห็น อยากเข้าชม อยากเข้าชิมผลิตผลทางการเกษตร 

ใบเฟิร์น วงษ์บัวงาม และมุขสุดา พูลสวัสด์ิ (2556:  8-9) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร คือการเดินทางไปยังสถานท่ีท่ีเป็นแหล่ง ชุมชน ย่าน ต าบล หรืออื่นๆ ท่ีบูรนาการ
เกษตรกรรม จนเป็นจุดท่องเท่ียวท่ีมีการจัดการ บริการด้านต่างๆเพื่อให้นักท่องเท่ียวสามารถเข้าไป
เย่ียมชมหรือพักได้ อาทิ การจัดเส้นทางท่องเท่ียวโดยมีวิทยากรน าชม การจัดสถานท่ีสาธิต หรือการ
เล้ียงสัตว์ในฟาร์ม มีสถานท่ีจัดจ าหน่ายสินค้าทางการเกษตร และของท่ีระลึกท่ีมาจากงานด้าน
การเกษตรท่ีท าอยู่ เป็นต้น และการด าเนินการนั้นต้องไม่ขัดแย้งกับการอนุรักษ์ธรรมชาติและ
ส่ิงแวดล้อม และเป็นการท่องเท่ียวท่ีมีจุดมุ่งหมายเพื่อการเรียนรู้และเข้าใจ ประเพณี วิถีชีวิต แบบ
เกษตรกร เกิดประสบการณ์ใหม่ๆด้านการเกษตรอันเกิดจากภูมิปัญญาและวิถีชีวิตคนในท้องถิ่นนั้น 

ศิริพร พันธุลี และคณะ (2555:  6-7) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง 
การท่องเท่ียวที่มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม โดยเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเท่ียวใน
การด าเนินกิจกรรม ให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตร และวิถีการด ารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และ
เป็นการน าเอาทรัพยากรท่ีมีอยู่ให้เกิดการเรียนรู้มาท าให้เกิดประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชน และ
ตัวเกษตรกร นอกจากนั้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรยังเป็นการอนุรักษ์ควบคู่ไปกับการท่องเท่ียว เพื่อ
ไม่ให้เกิดผลกระทบต่อชุมชนและผลกระทบต่อสภาพส่ิงแวดล้อม ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นการเดินทาง
ท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีเกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เล้ียง 
เพื่อช่ืนชมความสวยงาม ความส าเร็จ และเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่ 
บนพื้นฐานความรับผิดชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานท่ีแห่งนั้น 
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ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

กรมการท่องเท่ียว (2552 อ้างถึงใน ณัฏฐพงษ์ ฉายแสงประทีป, 2557:  313) ได้แบ่งการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรออกตามลักษณะและขนาดของแหล่งท่องเท่ียว ดังนี้  

1. แบ่งตามลักษณะกิจกรรมการเกษตรหลัก สามารถแบ่งได้ 5 ประเภท คือ  การเพาะปลูก 
การเล้ียงสัตว์ การประมง การเกษตรและป่าไม้ และการเกษตรแบบผสมผสาน  

2. แบ่งตามลักษณะเจ้าของกิจการและการบริหารจัดการ สามารถแบ่งได้เป็น 7 ประเภท คือ 
โครงการตามพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและพระบรมวงศานุวงศ์ บริหารจัดการ
โดยภาครัฐ (หน่วยราชการและรัฐวิสาหกิจ) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรเอกชน บริษัทเอกชน 
วิสาหกิจชุมชนและบุคคลท่ัวไป 

3. แบ่งตามขนาดของแหล่งท่องเท่ียว ก าหนดตามขนาดพื้นท่ีของแหล่งท่องเท่ียว แบ่งได้ 3 
ประเภท คือ แหล่งท่องเท่ียวขนาดใหญ่ (51ไร่ขึ้นไป) ขนาดกลาง (21-50ไร่) และขนาดเล็ก (ไม่เกิน20 
ไร่) 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2544 อ้างถึงใน บุญเลิศ จิตต้ัง
วัฒนา, 2548:  298-299) ได้กล่าวถึงรูปแบบของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรไว้ว่ามี 10 รูปแบบ
ดังต่อไปนี้  

1. รูปแบบการท านา โดยเฉพาะท่ีใช้วัฒนธรรมด้ังเดิมในการเตรียมดิน และการเก็บเกี่ยว เช่น
การใช้กระบือหรือโคไถนา การเก็บเกี่ยวและการนวดข้าวโดยแรงงานคน และการประกอบอาชีพเสริม
ได้แก่ การเพาะเห็ด ยกยอ ตกปลา เป็นต้น วัฒนธรรมการท าเกษตรแบบนี้เป็นวงจรชีวิตท่ีสามารถพบ
เห็นได้ในบริเวณจังหวัดอยุธยาและอ่างทอง 

2. รูปแบบเกษตรผสมผสาน ได้แก่การปลูกผักปลอดสารพิษร่วมกับผลไม้และขุดบ่อเล้ียงปลา 
หรือท านาควบคู่กันไป สามารถท าผักสลัด ขายผลไม้ ปิ้งปลา หรือกุ้งขายให้กับนักท่องเท่ียวได้ 

3. รูปแบบสวนผลไม้ ซึ่งไม้ผลของไทยท่ีเป็นท่ีนิยมของขาวต่างชาติ ได้แก่ มะม่วง ส้มโอ ชมพู่ 
พบปลูกกันมากบริเวณจังหวัดนครปฐม ปราจีนบุรี ส าหรับล าไย ล้ินจ่ี พบปลูกกันมากบริเวณจังหวัด
เชียใหม่ เชียงราย และลองกองก็ปลูกกันมากท่ีจังหวัดนราธิวาส ซึ่งสามารถจัดเทศกาลชิมผลไม้ของ
แต่ละจังหวัดได้ โดยจัดกิจกรรมวิธีการเก็บท่ีหลากหลาย 

4. รูปแบบไม้ดอกไม้ประดับ ได้แก่สวนกล้วยไม้ท่ีจังหวัดนครปฐม ราชบุรี แปลงกุหลาบท่ี
จังหวัดนครปฐม จังหวัดตาก เชียงใหม่ และสวนไม้ดอกไม้ประดับท่ีเชียงใหม่ นครปฐม เชียงราย และ
นครราชสีมา เป็นต้น 
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5. รูปแบบเกษตรเชิงอนุรักษ์ผสมผสานกับวัฒนธรรมชาวไทยภูเขา ซึ่งมีแหล่ง ท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในหลายจังหวัด เช่นสวนชา สวนเมี่ยง ท่ีอ าเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม่ และอ าเภอแม่จัน 
จังหวัดเชียงราย การเกษตรบนท่ีสูงในท้องท่ีจังหวัดเพชรบูรณ์ เชียงใหม่ เชียงราย และแม่ฮ่องสอน 

6. รูปแบบการศึกษาและศูนย์วิจัยทดลองของหน่วยงานราชการต่างๆ ได้แก่ ศูนย์ศึกษาห้วย
ฮ่องไคร้ในจังหวัดเชียงใหม่ ศูนย์พัฒนาเขาหินซ้อนในจังหวัดฉะเชิงเทรา ศูนย์ศึกษาพัฒนาพิกุลทองใน
จังหวัดนราธิวาส ศูนย์ศึกษาหน่วยงานราชการต่างๆ เช่นการประมง กรมป่าไม้ กรมวิชาการเกษตร 
และกรมส่งเสริมการเกษตร เป็นต้น 

7. โครงการหลวงและโครงการตามพระราชด าริ ได้แก่ โครงการหลวงห้วยลึก โครงการหลวง
ดอยอินทนนท์ โครงการหลวงดอยอ่างขาง และโครงการพัฒนาดอยตุง เป็นต้น 

8. รูปแบบชุมชนเกษตรกร ได้แก่ชุมชนประมง ชุมชนชาวสวนยาง ชุมชนชาวเขา สหกรณ์ 
นิคมต่างๆ เป็นต้น ซึ่งจะรวมวิถีชีวิตวัฒนธรรมพื้นบ้านเข้าไปด้วย 

9. รูปแบบสวนเกษตรและฟาร์มของเอกชน ได้แก่สวนสามพรานในจังหวัดนครปฐม ไร่มีเงิน
ในจังหวัดเพชรบูรณ ์ไร่บุญรอดในจังหวัดเชียงราย ฟาร์มผีเส้ือแม่สาในจังหวัดเชียงใหม่ ฟาร์มจระเข้
ในจังหวัดสมุทรปราการ เป็นต้น 

10. รูปแบบตลาดการเกษตร ได้แก่ตลาดด าเนินสะดวกท่ีจังหวัดราชบุรี ตลาดไทส่ีมุมเมืองท่ี
จังหวัดปทุมธานี ตลอดจนตลาดผลไม้ในเทศกาลต่างๆ เป็นต้น 

ร าไพพรรณ แกวสุริยะ (2544 อ้างถึงใน อ านวยพร ใหญยิ่ง,  2553: 9-10) ไดระบุถึงความ
เป็นมาของการทองเท่ียวเชิงเกษตร  เริ่มจากแนวความคิดหรือการคิดค้นน าเอาทรัพยากรการทอง
เท่ียวที่มีอยู่ในประเทศ จัดกิจกรรมจัดรูปแบบทางการทองเท่ียวเพื่อให้นักท่องเท่ียวมีความสนใจ และ
อยากเดินทางไปเท่ียวเพื่อขยายเส้นทางการทองเท่ียว และสร้างรายไดกระจายสูทองถิ่น การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย ไดแยกประเภททรัพยากรจัดกิจกรรม 9 กิจกรรม   และไดน าเผยแพร เป็น 
Amazing Thailand  เป็นกิจกรรมการทองเท่ียวท่ียั่งยืน กิจกรรมหนึ่งใน Amazing Thailand   คือ 
“การเกษตรไทย”  หรือ Amazing Agricultural  Heritage ซึ่งแบ่งเป็นกิจกรรมย่อยๆ  ไดแก 

1. การท านา (Rice Cultivation) ได้แก่ การท านาปี การท านาปรัง  การท านาหว่าน การท า
นาขั้นบันได พิพิธภัณฑ์ข้าว ความรู้เรื่องข้าวสายพันธุต่างๆ ประเพณีพิธีกรรมเกี่ยวกับข้าว  วัฒนธรรม
การกินข้าวไทย  เป็นต้น 

2. การท าสวนไมตัดดอก (Cutting Flowers) ได้แก่ การท าสวนดอกไมเพื่อตัดดอกขายทุก
ชนิด เช่น สวน กุหลาบ    ฟาร์มกล้วยไม สวนไมดอกไมประดับนานาชาติ  ไมกระถางทุกประเภท  
รวมถึงไรทานตะวัน 

3. การท าสวนผลไม (Horticulture) ได้แก่ การท าสวนผลไมทุกประเภท รวมถึง การท าวน
เกษตร การท าเกษตรแผนใหม่ การท าสวนผสม รวมถึงการท าสวนยางพารา สวนไผ สวนปาล์มน้ ามัน  
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4. การท าสวนครัวสวนผัก (Vegetables) ได้แก่ การปลูกพืชผักสวนครัวทุกประเภท รวมถึง
การท าไรผัก ไรถั่ว ไรข้าวโพด ข้าวฟ่าง ไรพริกไทย เป็นต้น 

5. การท าสวนสมุนไพร (Herbs) ได้แก่ การปลูกพืชสมุนไพรนานาชนิด เพื่อใช้เป็นอาหาร
เสริมพืชผัก สวนครัวข้างบ้าน เพื่อใช้เป็นเครื่องด่ืม เครื่องส าอาง และเพื่อใช้ในการแพทย์แผนไทย  

6. การท าฟาร์มปศุสัตว์ (Animal Farming) ได้แก่ การเล้ียงและขยายพันธุสัตว์เศรษฐกิจ
นานาชนิด อาทิ การเล้ียงไหม การท าฟาร์มผ้ึง การท าฟาร์มปลา การเล้ียงหอยแมลงภู หอยแครง  
ฟาร์มจระเข้ บางแห่งเพาะขยายพันธุสัตว์ป่าหายาก เช่น ฟาร์มนกยูง ฟาร์มไก่ฟ้า  รวมถึงสวนงูของ
สภากาชาดไทย เป็นต้น 

7. งานเทศกาลผลิตภัณฑ์ต่างๆ (Festival) ได้แก่ การจัดงานเพื่อส่งเสริมการขาย ผลิตผลทาง
การเกษตร เมื่อถึงฤดูท่ีพืชผลเหล่านั้นมีจ านวนมากๆ อาทิ งานมหกรรมไมดอกไมประดับ  งาน
เทศกาลล้ินจ่ี งานเทศกาลล าไย งานเทศกาลกินปลา เป็นต้น 
 กล่าวโดยสรุป การท่องเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวไปยังแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีมีรูปแบบของการท าการเกษตรในด้านต่างๆ เช่น การกสิกรรม การท าสวนผลไม้ ฟาร์มปศุสัตว์ เป็น
ต้น ซึ่งนอกจากนักท่องเท่ียวจะได้ความรู้เพิ่มเติมในด้านการเกษตรแล้ว ยังได้เรียนรู้วิถีชีวิตของ
เกษตรกรในแต่ละพื้นท่ี ได้พักผ่อนหย่อนใจ และอาจมีการร่วมท ากิจกรรมทางการเกษตรกับเกษตรกร
ในแหล่งท่องเท่ียวอีกด้วย 
 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจ 
 

 ความต้องการด้านต่างๆของบุคคลคือ สาเหตุส าคัญประการหนึ่งท่ีผลักดันให้บุคคลมีการ
กระท าต่างๆ ซึ่งภาวะท่ีบุคคลมีแรงผลักดันเกิดขึ้นในจิตใจนี้เรียกว่า การมีแรงจูงใจ (Motivation) 
บุคคลท่ีมีแรงจูงใจจะมีพลังและความกระตือรือร้นท่ีจะกระท าพฤติกรรมต่างๆอย่างมีทิศทางเพื่อ
ตอบสนองความต้องการและบรรลุเป้าหมายของตน (ชูชัย สมิทธิไกร, 2554:  218) 
 
ความหมายของแรงจูงใจ 

เสรี วงษ์มณฑา (2542:  54) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจเอาไว้ว่า การจูงใจ (Motivation) 
หรือส่ิงจูงใจ (Motives)   หมายถึง พลังแรงกระตุ้น (Drive) ภายในของแต่ละบุคคลซึ่งกระตุ้นให้
บุคคลเกิดการปฏิบัติ จากความหมายนี้พลังส่ิงกระตุ้นจะประกอบด้วย พลังความตึงเครียด ซึ่งเกิดจาก
ผลของความต้องการท่ีไม่ได้รับการตอบสนอง ความต้องการของบุคคลท้ังท่ีรู้สึกตัวและจิตใต้ส านึกจะ
พยายามลดความตึงเครียด โดยใช้พฤติกรรมท่ีคาดว่าจะสนองความต้องการของเขา และท าให้ผ่อน
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คลายความรู้สึกตึงเครียด จุดมุ่งหมายเฉพาะในการเลือกพฤติกรรมเป็นผลจากความคิดและการเรียนรู้
ของแต่ละบุคคล 

เพ็ญศิริ โชติพันธ์ (2551:  34) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ หมายถึง ส่ิงเร้าท่ีเกิดขึ้นภายในบุคคล 
และผลักดันให้เกิดการกระท าขึ้น ซึ่งนักจิตวิทยาได้แบ่งแรงจูงใจออกเป็นสองประเภท คือ แรงจูงใจที
เกิดขึ้นจากความต้องการของร่างกาย และแรงจูงใจทีเกิดขึ้นจากอิทธิพลของสังคมและสภาพแวดล้อม 

อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล (2550:  124) กล่าวไว้ว่า ส่ิงจูงใจ หมายถึง บางส่ิง
บางอย่างภายในตัวบุคคล ซึ่งเป็นต้นเหตุในการปฏิบัติพฤติกรรมต่างๆ ความพยายามของผู้บริโภคท่ี
จะสร้างความพอใจโดยตอบสนองความต้องการผ่านกิจกรรมต่างๆของตลาดก็คือ พฤติกรรมท่ีเป็นผล
จากการได้รับส่ิงจูงใจ ส่ิงจูงใจท าหน้าท่ีส่ังการระบบปฏิบัติตอบสนองของบุคคลต่อการเปล่ียนแปลง
ของส่ิงแวดล้อมของตลาด และส่ิงจูงใจยังเป็นเครื่องท่ีท าหน้าท่ีช้ีแนะพฤติกรรมของผู้บริโภคให้มุ่งไปสู่
เป้าหมาย กล่าวโดยรวมส่ิงจูงใจคือ พลังงานท่ีระเบิดขึ้นภายใต้ความคิดจนสามารถบังคับหรือผลักดัน
ให้บุคคลมุ่งท ากิจกรรมต่างๆ ท่ีจะพาเราไปจนเราสามารถตอบสนองความต้องการของเราได้หรือ
บรรลุเป้าหมายได้ 

ฉัตยาพร เสมอใจ (2550:  123) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจ (Motives) หมายถึง แรงขับ 
(Drives) ภายในของบุคคลท่ีกระตุ้นให้เขาแสดงพฤติกรรม โดยท่ีแรงขับจะมาจากความเครียดท่ี
เกิดขึ้นจากความต้องการท่ียังไม่ได้รับการตอบสนองของบุคคล หรือเราจะกล่าวว่า บุคคลจะกระท าส่ิง
ใดย่อมมีแรงจูงใจในการกระท า ตัวอย่างเช่น มนุษย์รับประทานอาหารเพราะความหิว หรือความ
อยาก นักเรียนขยันเรียนหนังสือเพราะต้องการได้คะแนนดีๆเพื่อให้พ่อแม่ภูมิใจ คนขยันท างานเพราะ
ต้องการเงินเดือนเพิ่มข้ึนเพื่อความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น เป็นต้น ดังนั้นหากเราต้องการให้บุคคลท าตามในส่ิงท่ี
เราต้องการ เราจะต้องสร้างส่ิงจูงใจให้เขายอมท าตาม ตัวอย่างเช่น สร้างแรงจูงใจให้นักเรียนขยันท า
การบ้านด้วยการให้คะแนนพิเศษ สร้างแรงจูงใจให้คนขยันท างานด้วยการให้โบนัส หรือสร้างแรงจูงใจ
ให้ผู้บริโภคซื้อและใช้ผลิตภัณฑ์ด้วยการมอบผลประโยชน์จูงใจ เป็นต้น 

ศุภร เสรีรัตน์ (2540:  128) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ (Motive) เป็นค าท่ีได้ความหมายมาจาก
ภาษาละตินท่ีว่า Movere ซึ่งหมายถึง เคล่ือนไหว (Move) ฉะนั้น ค าว่าแรงจูงใจจึงมีการให้
ความหมายไว้ต่างกันดังนี้ 

1. แรงจูงใจ หมายถึง บางส่ิงบางอย่างท่ีอยู่ภายในตัวของบุคคลท่ีมีผลท าให้บุคคลต้องกระท า 
หรือเคล่ือนไหว หรือมีพฤติกรรมในลักษณะท่ีมีเป้าหมาย กล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ แรงจูงใจเป็นเหตุผล
ของการกระท านั่นเอง 

2. แรงจูงใจ หมายถึง สภาวะท่ีอยู่ภายในตัวของผู้บริโภคท่ีเป็นพลังท าให้ร่างกายมีการ
เคล่ือนไหวไปในทิศทางท่ีมีเป้าหมายท่ีได้เลือกไว้แล้ว ซึ่งมักจะเป็นเป้าหมายท่ีมีอยู่ในส่ิงแวดล้อม
ภายนอก จากความหมายนี้จะเป็นได้ว่า แรงจูงใจจะเกี่ยวข้องกับองค์ประกอบท่ีส าคัญ สองประการ 
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คือ เป็นกลไกท่ีไปกระตุ้นพลังของร่างกายให้เกิดการกระท า และเป็นแรงบังคับให้กับพลังของร่างกาย
ท่ีจะกระท าอย่างมีทิศทาง 
 
ทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจ 
  การเข้าถึงความต้องการและแรงจูงใจของผู้บริโภค (ชูชัย สมิทธิไกร, 2554:  215-218) เป็น
พื้นฐานของการท าความเข้าใจในพฤติกรรมของผู้บริโภค มีแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับความต้องการและ
แรงจูงใจของพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีส าคัญ  2 ทฤษฎี คือ ทฤษฎีความต้องการตามล าดับขั้น และทฤษฎี
ความต้องการพื้นฐาน 3 ประเภท ดังนี้ 

1. ทฤษฎีความต้องการตามล าดับขั้น โดย Maslow (1943) ได้เสนอทฤษฎีความต้องการ
ตามล าดับข้ัน (Hierarchy of Needs Theory) โดยมีสมมติฐานเบ้ืองต้น ดังนี้ 

1.1 มนุษย์มีความต้องการเป็นล าดับขั้น เมื่อความต้องการระดับใดได้รับการ
ตอบสนองแล้ว ความส าคัญของความต้องการนั้นจะลดน้อยลง และจะพยายามตอบสนองความ
ต้องการในระดับท่ีสูงขึ้นไป 

1.2 ความต้องการของมนุษย์เป็นเรื่องท่ีมีความสลับซับซ้อน และความต้องการจะมี
ผลต่อพฤติกรรมของมนุษย์ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง เช่น เมื่อเกิดความหิว การระงับความหิวจะเป็นส่ิง
ท่ีมนุษย์ต้องการกระท ามากท่ีสุด และความต้องการนี้จะลดลงเมื่อได้รับการตอบสนองแล้ว 

1.3 ความต้องการระดับต่ าต้องได้รับการตอบสนองก่อน จึงจะเกิดความต้องการใน
ระดับท่ีสูงขึ้น 

1.4 วิธีการตอบสนองความต้องการในระดับสูง มีความหลากหลายมากมายกว่าการ
ตอบสนองความต้องการในระดับต่ า 

2. ทฤษฎีความต้องการพื้นฐาน 3 ประเภท โดย McClelland (1961) ได้เสนอทฤษฎีความ
ต้องการพื้นฐาน 3 ประเภท (A Trio of Basic Needs Theory) โดยกล่าวว่า ความต้องการของ
มนุษย์เกิดข้ึนจากการเรียนรู้ และสามารถจ าแนกความต้องการได้เป็น 3 ประเภท คือ 

2.1 ความต้องการความส าเร็จ (Need for Achievement) หมายถึง ความ
ปรารถนาท่ีจะได้รับความส าเร็จจากการท างาน ความต้องการนี้จะกระตุ้นให้บุคคลต้ังเป้าหมายท่ีท้า
ทาย ท างานหนัก และใช้ทักษะและความสามารถท่ีมีเพื่อให้บรรลุเป้าหมาย ดังนั้น บุคคลท่ีมีความ
ต้องการความส าเร็จสูง จึงมีแนวโน้มต้องการสินค้าท่ีสะท้อนถึงความส าเร็จ เช่น สินค้าท่ีหรูหรา หรือ
หาได้ยาก การวิจัยของ Ericksen & Sirgy (1989) ซึ่งศึกษาเรื่องความต้องการความส าเร็จกับ
พฤติกรรมการแต่งกาย โดยสุ่มตัวอย่างเป็นบุคลากรเพศหญิงของมหาวิทยาลัย พบว่ากลุ่มท่ีมีความ
ต้องการความส าเร็จสูง จะชอบใส่เส้ือผ้าแบบนักธุรกิจ ในขณะท่ีกลุ่มท่ีขาดความต้องการความส าเร็จ 
จะชอบใส่เส้ือผ้าแบบอื่นๆ เช่น แบบผู้หญิงหวาน ชุดล าลอง 
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2.2 ความต้องการความสัมพันธ์ (Need for Affiliation) หมายถึง ความปรารถนาท่ี
จะมีปฏิสัมพันธ์กับบุคคลอื่น ผู้ท่ีมีความต้องการนี้สูงจะให้ความส าคัญแก่มิตรภาพ การเข้าร่วม
กิจกรรมกลุ่ม และความต้องการเป็นท่ีรักของบุคคลอื่น นอกจากนั้น ยังมักจะปฏิบัติตามบรรทัดฐาน
และกฎระเบียบต่างๆด้วยความเต็มใจ ดังนั้น บุคคลท่ีมีความต้องการสัมพันธ์สูง จึงมีแนวโน้มต้องการ
ใช้สินค้าและบริการท่ีสามารถแบ่งปันหรือบริโภคร่วมกันในกลุ่ม เช่น เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

2.3 ความต้องการอ านาจ (Need for Power) เป็นความต้องการท่ีจะควบคุมผู้อื่น
หรือส่ิงแวดล้อม สามารถมีอิทธิพลและช้ีน าผู้อื่นได้ ดังนั้น บุคคลท่ีมีความต้องการความส าเร็จสูง จึงมี
แนวโน้มต้องการสินค้าท่ีสะท้อนให้เห็นว่าตนสามารถมีอ านาจเหนือกว่า 
   
แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว 
 ความเข้าใจเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียว จะช่วยให้เราสามารถเข้าถึงพฤติกรรมต่างๆ
ของนักท่องเท่ียวและจะช่วยให้เราทราบว่าท าไมคนเราจึงมีการเดินทาง การท่ีผู้ประกอบการท่องเท่ียว
หรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเท่ียว จะประสบความส าเร็จตามเป้าหมายท่ีวางเอาไว้ จ าเป็น
จะต้องเข้าใจถึงแรงจูงใจของนักท่องเท่ียว เพื่อเป็นข้อมูลประกอบการพัฒนาทรัพยากรด้านการ
ท่องเท่ียวของตนเอง  
แรงจูงใจส าคัญท่ีท าให้คนเดินทางจ าแนกออกเป็น 6 ชนิด ดังนี้ (เลิศพร ภาระสกุล, 2556:  169-170) 

1. แรงจูงใจทางด้านสรีระหรือทางกายภาพ (Physical) ได้แก่ ความต้องการท่ีจะพัก 
ผ่อนหย่อนใจ จากความเหน็ดเหนื่อยจากการท างาน ความต้องการท่ีจะได้พักผ่อนเพราะต้องการหลีก
หนีจากสภาพแวดล้อมท่ีจ าเจ  
 2. แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรม (Cultural) ความสนใจท่ีจะได้สัมผัสวัฒนธรรมท่ีแปลกใหม่ 
ท าให้เกิดการท่อเท่ียวชมบ้านชมเมือง ได้เห็นสถาปัตยกรรมท่ีแปลกๆ ได้ เห็นวิถีชีวิตท่ีแปลกๆ เช่น 
การท่องเท่ียวเพื่อชมวัด การไปร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น การไปตักบาตรยามเช้าท่ีหลวงพระ
บาง การไปร่วมเล่นน้ ากับคนในท้องถิ่นในช่วงเทศกาลสงกรานต์ เป็นเพียงตัวอย่างการท่องเท่ียวทาง
วัฒนธรรมท่ีเราเห็นชัดเจน 
 3. การท่องเท่ียวเพื่อท่ีต้องการตอบสนองอารมณ์ความรู้ สึกบางอย่าง (Emotional) 
นักท่องเท่ียวบางคนมาท่องเท่ียวเพราะต้องการเห็นส่ิงท่ีเป็นอดีต ส่ิงท่ีหาไม่ได้ในโลกปัจจุบัน บางคน
ชอบกลับไปใช้ชีวิตแบบด้ังเดิมท่ีต่างไปจากโลกปัจจุบัน นักท่องเท่ียวท่ีมีแรงจูงใจประเภทนี้เรียกว่า 
แรงจูงใจทางด้านการถวิลหาอดีต นักท่องเท่ียวพวกนี้จะชอบชมพิพิธภัณฑ์ ชอบชมบรรยากาศท่ีให้
ความโรแมนติก แหล่งท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวต้องการก็จะต้องเป็นแหล่งท่องเท่ียว ท่ีสนองความ
ต้องการทางด้านนี้แก่เขาได้ 
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 4. การท่องเท่ียวเพื่อให้ได้มาซึ่งสถานภาพ (Status) แรงจูงใจทางด้านนี้คือ แรงจูงท่ีอยากได้
ช่ือว่าไปท่องเท่ียวแล้วมีหน้ามีตา มีคนพูดถึงหรือช่ืนชมเม่ือได้ท าส าเร็จ เช่น ไปท่องเท่ียวในประเทศท่ี
ยังไม่มีใครเคยไป บางคนต้องการได้ช่ือว่าเป็นคนทันสมัยน าแฟช่ัน ก็จะชอบท่องเท่ียวเพื่อซื้อสินค้าท่ี
น าสมัย 
 5. แรงจูงใจในการพัฒนาตนเอง (Personal Development) บางคนเดินทางเพื่อหาความรู้
และทักษะใหม่ๆ ตัวอย่างท่ีเห็นได้ชัดคือ นักเรียนท่ีมีฐานะดีเดินทางไปเรียนภาษาอังกฤษใน
ต่างประเทศในช่วงฤดูร้อน หรือคนไทยท่ีอยากไปเรียนการท าอาหารท่ีประเทศฝรั่งเศส หรือ
ชาวตะวันตกท่ีหลงใหลอาหารไทยเดินทางมาเรียนการท าอาหารไทยในเมืองไทย เป็นต้น 
 6. แรงจูงใจส่วนบุคคล (Personal) เป็นแรงจูงใจท่ีเกิดจากเหตุผลส่วนตัวของแต่ละบุคคล 
เช่น ความต้องการท่ีจะไปเยี่ยมเยือนญาติมิตรเพื่อนฝูงท่ีอยู่ห่างไกลกัน ความต้องการท่ีจะหาเพื่อน
ใหม่ ความต้องการท่ีจะเอาใจผู้อื่นด้วยการพาไปเท่ียว 
 กล่าวโดยสรุป แรงจูงใจ หมายถึง ส่ิงต่างๆท่ีมากระตุ้นให้เกิดความคิดท่ีอยากจะท าการ
บางอย่าง ซึ่งอาจจะเกิดจากความต้องการภายในของตัวบุคคลเอง หรืออาจจะได้รับอิทธิพลจากปัจจัย
แวดล้อมภายนอก ซึ่งส่งผลให้เกิดการตัดสินใจกระท าการบางอย่างเพื่อตอบสนองต่อความต้องการนั้น 
ส าหรับความหมายของแรงจูงใจในงานวิจัยในครั้งนี้ คือ แรงจูงของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ได้แก่ แรงจูงใจจากความ
ต้องการภายในของนักท่องเท่ียว แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียว และแรงจูงใจจากปัจจัย
แวดล้อมภายนอก การทราบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวจะท าให้เข้าใจถึงความคาดหวังของนักท่องเท่ียว 
และสามารถตอบสนองได้อย่างเหมาะสม ซึ่งจะช่วยให้เกิดการมาเท่ียวซ้ าของนักท่องเท่ียวในครั้ง
ต่อๆไป  
 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
 

 ในชีวิตประจ าวันของมนุษย์ทุกคน การกระท าของแต่ละคนจะมีกระบวนการของพฤติกรรม
เป็นของตนเองตลอดเวลา ทุกคนต่างก็จะมีเหตุจูงใจหรือความต้องการ  (Motives)  และจะมีส่ิงยึดถือ
ต่างๆภายในความคิดของตนเอง (Frame of mind) และพร้อมจะรับเอาเรื่องราวต่างๆ (Sensation) 
จากภายนอกเข้ามาได้ตลอดเวลาอีกด้วย การตัดสินใจกระท าการต่างๆของเขาท่ีปรากฏออกมาเป็น
พฤติกรรมต่างๆย่อมจะอยู่ภายใต้การก ากับของส่ิงเหล่านี้ท้ังส้ิน (เพ็ญศิริ โชติพันธ์, 2551:  1) ในการ
ท าวิจัยในครั้งนี้จะเป็นการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย ซึ่งถือเป็นผู้บริโภคท่ีไม่
เพียงแต่มีการบริโภคด้านสินค้าหรือการจับจ่ายใช้สอย แต่ยังรวมถึงการบริโภคในด้านการบริการ 
ความพึงพอใจ จากการได้ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของแต่ละพื้นท่ีอีกด้วย 
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ความหมายของพฤติกรรม 

ในเชิงจิตวิทยาซึ่งเป็นศาสตร์ท่ีศึกษาพฤติกรรมของมนุษย์ ค าว่า “พฤติกรรม (Behavior)” 
หมายถึง การกระท าของบุคคลซึ่งสามารถจ าแนกได้เป็น 2 ประเภทคือ พฤติกรรมภายนอก (Overt 
Behavior) และพฤติกรรมภายใน (Convert Behavior) (ชูชัย สมิทธิไกร, 2554:  9) 

1. พฤติกรรมภายนอก คือ การกระท าท่ีบุคคลอื่นสามารถสังเกตเห็นได้และวัดได้ และอาจ
แสดงออกได้ท้ังในรูปแบบวัจนภาษา (Vervbal) และแบบอวัจนภาษา (Nonverbal) เช่นการพูด การ
หัวเราะ การร้องให้ การเดิน การซื้อสินค้า 

2. พฤติกรรมภายใน คือ การกระท าท่ีเกิดขึ้นภายในตัวบุคคล ซึ่งบุคคลอื่นไม่ สามารถ
สังเกตเห็นได้ เช่น ความรู้สึก ทัศนคติ ความเช่ือ การรับรู้ การคิด อย่างไรก็ตาม สามารถวัดพฤติกรรม
แบบนี้ได้ด้วยเครื่องเมือทางจิตวิทยาเช่น แบบวัด แบบทดสอบ 
 ฉัตยาพร เสมอใจ (2550:  18) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคเอาไว้ว่า หมายถึง 
กระบวนการหรือพฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ การใช้ และการประเมินผลการใช้สินค้าหรือบริการ
ของบุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการซื้อสินค้าและบริการท้ังในปัจจุบันและอนาคต  

อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล (2550:  3)  ได้ให้ความหมายของพฤติกรรม
ผู้บริโภคเอาไว้ว่า หมายถึง กิจกรรมต่างๆท่ีบุคคลกระท าเพื่อให้ได้สินค้าหรือบริการเพื่อบริโภค 
ตลอดจนรวมไปถึงการบริโภคด้วย (Activities people undertake when obtain, consuming 
and disposing of products and services) 

ศุภร เสรีรัตน์ (2540:  6) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมของ
บุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับการซื้อและการใช้สินค้าและบริการ โดยผ่านกระบวนการแลกเปล่ียนท่ีบุคคลต้อง
มีการตัดสินใจท้ังก่อนและหลังการกระท าดังกล่าว 

เพ็ญศิริ โชติพันธ์ (2551:  1) ได้กล่าวถึงพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior) ว่า เป็น
เรื่องเกี่ยวกับการปฏิบัติหรือการแสดงออกของมนุษย์เฉพาะในบางเรื่อง คือ เฉพาะเรื่องท่ีเกี่ยวกับการ
ซื้อสินค้า การบริการจากองค์การทางการตลาดท้ังหลายนั้น ย่อมถือได้ว่าเป็นเพียงส่ วนหนึ่งของ
พฤติกรรมมนุษย์เท่านั้น พฤติกรรมผู้บริโภคจะมีความหมายเฉพาะกระบวนการของตัวบุคคล  ท่ี
ตัดสินใจว่า จะซื้อสินค้าและบริการอะไรหรือไม่ ถ้าจะซื้อจะซื้อท่ีไหน เมื่อไร อย่างไร และจะซื้อจาก
ใคร การตัดสินใจดังกล่าวจะประกอบด้วยกิจกรรมต่างๆ ท้ังทางใจและทางกายท่ีจ าเป็นส าหรับท าการ
ตัดสินใจ  

ศิริพร พันธุลี (2552:  94) ได้กล่าวถึง ค าว่า “พฤติกรรมนักท่องเท่ียว” นั้น ได้ถูกดัดแปลง
จากความหมายของ พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior) ซึ่งนักท่องเท่ียวเองก็เป็นผู้บริโภค
กลุ่มหนึ่งเช่นกัน แต่สินค้าท่ีบริโภคส่วนใหญ่เป็นสินค้าบริการ เพื่อตอบสนองความต้องการของ
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นักท่องเท่ียว ดังนั้นความหมายของ “พฤติกรรมนักท่องเท่ียว” จึงหมายถึง บุคคลผู้ซึ่งแสวงหา จัดซื้อ 
ใช้ประโยชน์ และประเมิน สินค้าบริการจากการท่องเท่ียว ท่ีคาดว่าจะสามารถสนองความต้องการได้ 
 
ทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 

ศุภร เสรีรัตน์ (2540:  35-39) ได้กล่าวถึงทฤษฎีท่ีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคเอาไว้ดังนี้ 
ทฤษฎีว่าด้วยพฤติกรมผู้บริโภค (Substantive theories) เป็นทฤษฎีท่ีมองว่า วิธีการหรือ

พฤติกรรมของผู้บริโภคในกระบวนการซื้อท่ีจะต้องมีข้อมูลท่ีเพียงพอ หรือต้องมีความสามารถในการ
ให้ได้มาซึ่งความรู้ท่ีจ าเป็นต่อการกระท าการตัดสินใจ จากความรู้และข้อมูลต่างๆท่ีได้ รับเหล่านี้ 
ผู้บริโภคสามารถน าไปใช้ส าหรับการพิจารณาทางเลือกต่างๆท่ีเป็นไปได้อย่างรอบคอบ อันน าไปสู่การ
ตัดสินซื้อท่ีมีเหตุมีผลในท่ีสุด ทฤษฎีท่ีอยู่ภายใต้ทฤษฎีว่าด้วยพฤติกรรมท่ีมีเหตุผล ได้แก่  

1. ทฤษฎีว่าด้วยการเป็นคนประหยัด (Economic man) ภายใต้ทฤษฎีนี้ถือว่า ผู้บริโภคมี
ความรู้เกี่ยวกับสินค้าเป็นอย่างดี ปราศจากการใช้ความพยายามหรือการเสียต้นทุนใดๆส่วนบุคคล 
นอกจากนั้นความต้องการของผู้บริโภคก็แน่นอนและเป็นจริง (Realistic) ดังนั้น เมื่อเขาเกิดมีความ
ต้องการสินค้าชนิดใด ท่ีจะท าให้ความต้องการทางกายภาพได้รับความพอใจขึ้นมา เขาจะเป็นผู้ท่ี
สามารถตัดสินใจได้เลยว่าสินค้าชนิดใด สถานท่ีใดท่ีเขาจะท าการซื้อได้ ซึ่งจะท าให้ความต้องการ
ดังกล่าวของเขาได้รับความพอใจ ฉะนั้นการตัดสินใจตามทฤษฎีนี้จึงค านึงผลประโยชน์ท่ีจะได้รับมาก
ท่ีสุดเป็นเกณฑ์ 

2. ทฤษฎีว่าด้วยการแก้ไขปัญหาหรือการตัดสินใจ (Problem Solving or Decision 
Making) ทฤษฎีว่าด้วยการแก้ไขปัญหาหรือการตัดสินใจ ถือว่าผู้บริโภคไม่ได้มีความรู้เหนือ ข้อมูลทุก
อย่างท่ีเกี่ยวกับทางเลือกต่างๆท่ีต้องตัดสินใจ ฉะนั้น เมื่อมีการตัดสินใจหรือแก้ปัญหาจึงต้องมีการหา
ข้อมูลเพิ่มเติมซึ่งต้องเสียเวลาและใช้ความพยายาม นอกจากนี้ความต้องการบางครั้งของผู้บริโภคเองก็
ไม่แน่นอน และการซื้อส่วนใหญ่ก็มีเรื่องของความเส่ียงด้านเศรษฐกิจ (Economic Risk)  และความ
เส่ียงด้านจิตใจ (Psychological Risk) เข้ามาเกี่ยวข้องด้วย ฉะนั้น ผู้ซื้อส าหรับทฤษฎีนี้ จึงต้องใช้
ข้อมูลท่ีหามาได้อย่างระมัดระวังในการตัดสินใจเลือกทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง ท่ีตรงกับความ
ต้องการจากบรรดาทางเลือกต่างๆภายใต้ทฤษฎีนี้ จึงถือว่าการตัดสินใจอาจมีข้อผิดพลาดเกิดขึ้นได้ 
แต่ก็ถือว่าเป็นเรืองเล็กน้อยโดยท่ัวไปหรือไม่เข้าข่ายส าคัญ 

3. ทฤษฎีว่าด้วยการหลีกเล่ียงความเส่ียง (Risk avoidance) ทฤษฎีว่าด้วยการหลีกเล่ียง
ความเส่ียง เป็นทฤษฎีท่ีเกิดขึ้นบนพื้นฐานท่ีว่า ผู้บริโภค คือผู้ซึ่งกระท าการตัดสินใจ จะเป็นผู้ท่ี
พยายามจะแก้ไขปัญหาการซื้อด้วยกระบวนการการตัดสินใจ โดยทฤษฎีนี้จะเน้นท่ีข้อเท็จจริงท่ีว่า 
ผู้บริโภคเป็นผู้ท่ีมีข้อมูลค่อนข้างน้อยเกี่ยวกับทางเลือกต่างๆของเขา และแม้ว่าผู้บริโภคจะเต็มใจท่ีจะ
ใช้ความพยายามอย่างมากในการให้ได้มาซึ่งข้อมูลเพิ่มเติม แต่ผู้บริโภคก็ยังคงต้องเผชิญกับความไม่
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แน่นอนของผลลัพธ์ท่ีอาจเกิดขึน้ภายหลังการซื้อว่าจะเป็นท่ีพอใจหรือไม่ นั่นแสดงว่าผู้บริโภคมีความ
เส่ียงท่ีต้องได้รับเมื่อเขามีการกระท าการซื้อ ดังนั้น พฤติกรรมของผู้บริโภคตามทฤษฎีนี้ จึงเป็น
พฤติกรรมท่ีมีความเส่ียงเข้ามาเกี่ยวข้องอย่างมีเหตุผล ซึ่งทางเลือกท่ีผู้บริโภคตัดสินใจเลือกแล้วจึงถือ
ว่าเกิดจากผู้บริโภคได้มีการใช้ความพยายามอย่างดีท่ีสุดแล้ว ท่ีจะให้มีความเส่ียงเกิดขึ้นน้อยท่ีสุด นั่น
คือทฤษฎีว่าด้วยการหลีกเล่ียงความเส่ียงซึ่งเป็นทฤษฎีท่ีเน้นการซื้อท่ีขึน้อยู่กับความน่าเช่ือถือของตรา
สินค้า (Value of brand) ช่ือเสียงของบริษัท และการระมัดระวังสินค้าท่ีมีลักษณะแปลกจนเกินไปใน
ตลาดเป็นเกณฑ์ส าหรับการพิจารณาการตัดสินใจซื้อ 

4. ทฤษฎีว่าด้วยการเรียนรู้ (Learning) ทฤษฎีว่าด้วยการเรียนรู้จะมีพื้นฐานส่วนใหญ่มาจาก
ทฤษฎีของ Pavlov และ Skinner ซึ่งในส่วนของทฤษฎีว่าด้วยการเรียนรู้จะท าให้ได้ข้อคิดว่า ผู้บริโภค
จะมีการเรียนรู้เกี่ยวกับการซื้อได้ มาจากประสบการณ์การจับจ่ายซื้อของท่ีเกิดขึ้นจริง (Actual 
shopping) และจะค่อยๆกลายเป็นกระบวนการซื้ออย่างง่ายๆ โดยมีการพัฒนาออกมาเป็นการซื้อท่ีมี
รูปแบบท่ีเป็นนิสัย (Habitual purchase pattern) การรับรู้และแรงจูงใจท่ีแตกต่างกันของผู้บริโภค
จะมีผลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภคโดยเฉพาะ 
 ทฤษฎีว่าด้วยพฤติกรรมท่ีเกิดจากอารมณ์ (Nonsubstantive theories) ทฤษฎีว่าด้วย
พฤติกรรมท่ีเกิดจากอารมณ์จะแตกต่างไปจากทฤษฎีว่าด้วยพฤติกรรมท่ีมีเหตุมีผลหลายประการ 
ประกอบด้วยทฤษฎีดังต่อไปนี้ 

1. ทฤษฎีว่าด้วยจิตวิเคราะห์ (Psychoanalytic) ทฤษฎีว่าด้วยจิตวิเคราะห์เป็นทฤษฎีท่ีมา
จากแนวความคิดของ Sigmund Freud ท่ีว่า พฤติกรรมของคนเรานั้นเป็นพฤติกรรมท่ีเกิดมาจากจิต
ใต้ส านึกของบุคคล การวิจัยในเรื่องชองการจูงใจ (Motivation research) จึงเป็นรากฐานของทฤษฎี
นี้ ซึ่งกล่าวว่าการซื้อเป็นกิจกรรมท่ีค่อนข้างซับซ้อนมาก ท่ีเกิดจากการจูงใจท่ีผู้บริโภคเองมักจะไม่ค่อย
รู้ตัว ฉะนั้นภายใต้ทฤษฎีนี้นักวิจัยจึงต้องพยายามค้นหาเข้าไปในจิตส่วนลึกของผู้บริโภคว่าอะไรคือ
เหตุผลท่ีแท้จริงของการตัดสินใจซื้อของเขา เหตุผลท่ีได้เหล่านี้จึงค่อนข้างจะเป็นเหตุผลส่วนตัวของแต่
ละบุคคล ดังนั้นจึงเป็นเรืองยากท่ีจะคาดคะเนหรือแม้แต่จะอธิบายถึงพฤติกรรม ท่ีปรากฏได้ 

2. ทฤษฎีว่าด้วยการกระท าทางสังคม (Social actions) ทฤษฎีว่าด้วยการกระท าทางสังคม
เป็นทฤษฎีท่ีอธิบายถึงพฤติกรรมการซื้อของบุคคล ท่ีเป็นผลมาจากอิทธิพลของบุคคลอื่นๆภายใน
สังคม ซึ่งทฤษฎีนี้ถือว่าบุคลแต่ละคนต่างก็อยู่ในสังคมและได้รับอิทธิพลจากบุคคลหรือกลุ่มของบุคคล
นั้นๆ การเป็นสมาชิกของกลุ่มหรือความปรารถนาท่ีจะเป็นสมาชิกของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งก็ดี อาจจะมีผล
ก าหนดให้บุคคลต้องใช้สินค้าใดสินค้าหนึ่งโดยเฉพาะตามท่ีกลุ่มก าหนด ฉะนั้น สินค้าบางตัวจึง
กลายเป็นสัญลักษณ์ทีแสดงให้เห็นถึงสถานภาพของบุคคล (Status) ท่ีจะสะท้อนให้เห็นถึงวิถีทางการ
ด าเนินชีวิต (Live style) ของกลุ่มต่างๆในสังคม ประเภทของสินค้าท่ีซื้อ หรือแม้แต่วิธีการซื้อก็ดี จึง
เป็นเรื่องเของการได้รับอิทธิพลจากกลุ่มท่ีเราเป็นสมาชิกหรือกลุ่มท่ีเราปรารถนาอยากเป็นท้ังทางตรง
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และทางอ้อม เราเรียกพฤติกรรมลักษณะเข่นนี้ว่า พฤติกรรมการเลียนแบบสังคม ซึ่งเป็นพฤติกรรมท่ีมี
พื้นฐานท่ีเกิดจากอารมณ์ ความรู้สึกของบุคคลซึ่งไม่ได้มีพื้นฐานของพฤติกรรมท่ีมาจากเหตุผล 

3. ทฤษฎีว่าด้วยการกระท าท่ีไม่ได้ต้ังใจมาก่อน (Impulse actions) ทฤษฎีว่าด้วยการ
กระท าท่ีไม่ได้ต้ังใจมาก่อน เป็นทฤษฎีท่ีมีความเห็นว่าผู้ซื้อซึ่งเป็นผู้ท าการตัดสินใจซื้อ  จะมีการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าหลายชนิด ในลักษณะแบบฉับพลันหรือไม่ได้ต้ังใจมาก่อน (Impulse) คือปราศจาก
การไตร่ตรองหรือการวางแผนไว้ล่วงหน้า จึงถือว่าผู้ซื้ออาจท าการตัดสินใจแบบไม่มีเหตุผลได้ เพราะ
ไม่ได้มีการพิจารณา หรือศึกษาหาข้อมูลเพื่อให้ได้ทราบข้อดีเหนือผลประโยชน์ของทางเลือก ท่ีจะ
ตัดสินใจท่ีออกมาดีท่ีสุด หรือมีความเส่ียงน้อยทีสุดเสียก่อน เป็นพฤติกรรมการซื้อท่ีไม่ได้ต้ังใจซื้อมา
ก่อน แต่เกิดจากอารมณ์ความรู้สึกในขณะนั้นท่ีต้องการจะซื้อ 

4. ทฤษฎีว่าด้วยการสุ่มเลือก หรือความน่าจะเป็น (Radom choice or Probabilistic) 
ทฤษฎีว่าด้วยการสุ่มเลือกหรือว่าด้วยความน่าจะเป็น เป็นทฤษฎีท่ีมองเห็นพฤติกรรมการซื้อหลาย
อย่างของบุคลท่ีมีลักษณะเป็นการซื้อท่ีขาดการเอาใจใส่ และช้ีให้เห็นถึงข้อแตกต่าง ระหว่างตราสินค้า
ท่ีท าการซื้อได้น้อยมาก นักวิจัยบางท่านจึงเห็นว่าลักษณะซื้อเช่นนี้ จะสามารถอธิบายได้ดีท่ีสุดว่าเป็น
พฤติกรรมท่ีเกิดจากการตัดสินใจแบบการสุ่มเลือก คือขึ้นอยู่กับความพอใจของตนเองท่ีจะเลือกซื้อ
สินค้าตัวไหน ปกติแล้วทฤษฎีนี้จะเน้นศึกษาถึงการคาดคะเนในพฤติกรรมการเปล่ียนตราสินค้า 
(Brand switching behavior) ของผู้บริโภคว่าจะเป็นไปในลักษณะใด ซึ่งจ าเป็นต้องอาศัย
แบบจ าลองว่าด้วยความน่าจะเป็น (Probabilistic model) ส าหรับการคาดคะเนการเลือกซื้อส าหรับ
ตราสินค้าตราใดตราหนึ่ง  
 
แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 กระบวนการท่ีจะน าไปสู่การตัดสินใจท่ีจะซื้อบริการท่องเท่ียวหรือการตัดสินใจท่ีจะท่องเท่ียว 
โดยมีกระบวนการอยู่ 5 ขั้นตอนหลักดังต่อไปนี้ (เลิศพร ภาระสกุล, 2556:  169-170) 

1. การท่ีบุคคลมีความต้องการท่ีจะท่องเท่ียว  
2. การค้นหาข้อมูล 
3. การตัดสินใจท่ีจะท่องเท่ียว 
4. การเตรียมตัวเดินทางและประสบการณ์ 
5. การประเมินผลความพึงพอใจจากการเดินทาง 
ในขั้นความต้องการท่ีจะท่องเท่ียว บุคคลรู้สึกถึงความต้องการท่ีจะท่องเท่ียวและจะมีการช่ัง 

น้ าหนักระหว่างผลดีผลเสียของการท่องเท่ียว ต่อมาเป็นการค้นหาข้อมูลโดยผู้ท่ีก าลังตัดสินใจ
ท่องเท่ียวจะมีการรวบรวมข้อมูลจากส่ือต่างๆ เช่น แผ่นพับโฆษณา รวมไปถึงญาติมิตรและผู้มี
ประสบการณ์ ข้อมูลท่ีรวบรวมมานี้จะถูกน ามาพิจารณาประกอบกับประเด็นข้อจ ากัดทางด้านเวลา
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และงบประมาณท่ีมี พร้อมกับปัจจัยอื่น เช่น ความสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว และทางเลือกต่างๆ 
ในขั้นที่ 3 คือ การตัดสินใจท่ีจะท่องเท่ียว ผู้ท่ีก าลังจะเดินทางตัดสินใจได้แล้วว่าจะไปเท่ียวท่ีไหน จะ
เดินทางไปด้วยพาหนะแบบใด จะพักท่ีไหน และจะท ากิจกรรมการท่องเท่ียวอะไรบ้าง ขั้นท่ี 4 เป็นขั้น
การเตรียมตัวเดินทาง ในขั้นนี้บุคคลจะท าการจองต๋ัว จองท่ีพักล่วงหน้า ตระเตรียมเส้ือผ้าและ
อุปกรณ์เครื่องใช้เพื่อการท่องเท่ียว รวมไปถึงการแลกเงินและการเตรียมค่าใช้จ่าย หลังจากนั้นการ
เดินทางท่องเท่ียวก็เริ่มต้น ขั้นท่ี 5 คือ การประเมินความพึงพอใจจากการเดินทาง จะเกิดขึ้นใน
ระหว่างท่ีการท่องเท่ียวก าลังท่ีจะด าเนินไป จนกระท่ังการท่องเท่ียวส้ินสุดลง และประสบการณ์ท่ี
นักท่องเท่ียวได้รับจะส่งผลต่อการตัดสินใจในอนาคต 
 องค์ประกอบต่างๆท่ีจ าแนกและมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องระหว่างแต่ละองค์ประกอบ จะ
ส่งผลต่อการตัดสินใจในระยะต่างๆ ดังกล่าวข้างต้น 5 ระยะ แบ่งองค์ประกอบออกเป็น 4 ส่วนใหญ่ 
ดังต่อไปนี้ 

1. องค์ประกอบด้านคุณสมบัติต่างๆของนักท่องเท่ียว ได้แก่ คุณลักษณะทางด้านสังคม 
เศรษฐกิจ และทางด้านพฤติกรรม 

2. องค์ประกอบด้านความรู้เกี่ยวกับการเดินทาง ได้แก่ ความรู้ท่ีมีเกี่ยวกับ โอกาสต่างๆ ท่ี
บุคคลสามารถจะเดินทางท่องเท่ียวได้ เช่น ความรู้เกี่ยวกับภูมิศาสตร์และการเข้าถึงประเทศต่างๆ ส่ิง
อ านวยความสะดวก ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ 

3. องค์ประกอบด้านลักษณะของการเดินทาง ได้แก่ ระยะทางในการเดินทาง ไปยังแหล่ง
ท่องเท่ียว ระยะเวลาในการท่องเท่ียว เวลาท่ีมีในการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว จ านวน
สมาชิกในกลุ่ม และความเส่ียงในแหล่งท่องเท่ียว 

4. องค์ประกอบด้านทรัพยากรและคุณลักษณะของแหล่งท่องเท่ียว ได้แก่ ประเภทของแหล่ง
ท่องเท่ียว ปริมาณและคุณภาพของการบริการ สภาพของส่ิงแวดล้อม คุณลักษณะของประชากรในพื้น 
และลักษณะทางการเมืองในประเทศท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว 
 กล่าวโดยสรุป พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภคในการเลือก
ซื้อสินค้า หรือบริการต่างๆ ซึ่งมีผลมาจากแรงจูงใจต่อสินค้าและบริการนั้นๆ และส าหรับงานวิจัยใน
ครั้งนี้ จะกล่าวถึงพฤติกรรมผู้บริโภคโดยหมายถึง พฤติกรรมต่างๆท่ีนักท่องเท่ียวได้ปฏิบัติหลังจากท่ี
ได้ตัดสินใจเลือกมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน 
จังหวัดล าปาง ซึ่งมีพฤติกรรมในการท่องเท่ียวในด้านต่างๆ ได้แก่ ลักษณะความสัมพันธ์ของผู้ร่วม
เดินทาง จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการ
มาท่องเท่ียว ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียว
ซ้ า ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง สินค้า/ผลิตผลการเกษตรท่ีเลือกซื้อ กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร ซึ่งพฤติกรรมการท่องเท่ียวเหล่านี้จะเกิดขึ้นได้ จะมีความเกี่ยวเนื่องกับลักษณะส่วนบุคคล 
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เศรษฐกิจ และสังคม และแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ในด้านต่างๆ
นั่นเอง 
 

แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสาร 
 
 การส่ือสาร (Communication) เป็นพฤติกรรมพื้นฐานของมนุษย์ซึ่งเกี่ยวข้องกับการ
แลกเปล่ียนข่าวสารระหว่างบุคคลในระดับต่างๆในสังคม ท้ังระดับปัจเจกบุคคล กลุ่มย่อย ครอบครัว 
ชุมชน ท้องถิ่น และในระดับประเทศ การส่ือสารมีความส าคัญและจ าเป็นต่อมนุษย์ การส่ือสารจะ
เกี่ยวโยงไปยังกิจกรรมทุกประเภทในสังคม การส่ือสารช่วยให้เกิดความรู้ ความเข้าใจร่วมกัน และ
สร้างสัมพันธ์ที่ดีในสังคม 
 
องค์ประกอบของการสื่อสาร 
กระบวนการส่ือสารจะต้องประกอบไปด้วยส่วนส าคัญ 4 ส่วนคือ 
 1. ผู้ส่งสาร หรือแหล่งสาร (Sender or Source) หมายถึงบุคคลหรือกลุ่มบุคคลท่ีมีความคิด 
มีความต้องการ มีความต้ังใจท่ีจะส่งข้อมูลข่าวสาร อารมณ์ ความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็น ทัศนคติ 
ความเช่ือไปยังผู้รับสาร เพื่อก่อให้เกิดผลอย่างใดอย่างหนึ่งต่อผู้รับสาร 
 2. สาร (Source) หมายถึง เนื้อหาของสารหรือเรื่องราวอันมีความหมาย และถูกแสดง
ออกมาโดยภาษาหรือสัญลักษณ์ใดๆก็ตาม ท่ีสามารถก่อให้เกิดการรับรู้ร่วมกันได้ระหว่างผู้ส่งสารและ
ผู้รับสาร 
 3. ส่ือ หรือช่องทางการส่ือสาร (Media or Channel) หมายถึงตัวกลางท่ีน าพาข่าวสารจากผู้
ส่งสารไปยังผู้รับสาร 
 4. ผู้รับสาร (Receiver) หมายถึง ผู้รับเนื้อหา หรือเรื่องราวจากแหล่งสาร หรือท่ีผู้ส่งสารส่ง
มา ผู้รับนี้อาจเป็นบุคคล กลุ่มบุคคล หรือสถาบันก็ได้ 
 นอกจากองค์ประกอบส าคัญท้ัง 4 ส่วน ดังท่ีกล่าวมาแล้ว ปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback) ก็
ถือเป็นองค์ประกอบหนึ่งท่ีส าคัญของกระบวนการส่ือสาร ปฏิกิริยาตอบกลับคือผลท่ีผู้รับสารส่งกลับ
มายังผู้ส่งสาร โดยอาจแสดงออกทางการพูดโต้ตอบ การแสดงความคิดเห็นหรือการแสดงอาการให้
เห็น เช่น ปรบมือ ยิ้ม พยักหน้า เป็นต้น เพื่อเป็นข้อมูลให้ผู้ส่งสารได้ทราบว่า ผู้รับสารมีความพอใจ 
หรือเข้าใจในความหมายของสารที่ส่งไปหรือไม่ 
 
รูปแบบและคุณลักษณะของการสื่อสาร 
รูปแบบของการส่ือสาร จ าแนกตามจ านวนของผู้ส่ือสาร แบ่งออกเป็น 4 ประเภท ดังนี้ 
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 1. การส่ือสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication) เป็นการส่ือสารระหว่าง
บุคคลสองหรือสามคน เพื่อแลกเปล่ียนความรู้ ความคิดเห็น และสร้างสัมพันธ์ระหว่างกัน เช่นการ
พูดคุยแบบต่อหน้า การพูดคุยทางโทรศัพท์ เป็นต้น ผู้ร่วมสนทนาเป็นท้ังผู้รับและผู้ส่งสารสลับกันไป
มา ประกอบด้วยการส่ือสาร วัจนสาร ได้แก่ ภาษาพูด ถ้อยค า เช่นการสนทนา การสัมภาษณ์ และ
การส่ือสาร อวัจนสาร ได้แก่ การส่ือสารที่ไม่ใช้ถ้อยค า เช่น การแสดงท่าทาง สีหน้า แววตา เป็นต้น 
 2. การส่ือสารกลุ่มย่อย (Small Group Communication) เป็นการส่ือสารภายในกลุ่ม
บุคคลจ านวนหนึ่ง ซึ่งมีลักษณะของการแลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสารซึ่งกันและกัน ระหว่างผู้ส่งสารและ
ผู้รับสาร ซึ่งผู้ส่งสารและผู้รับสารสามารถท่ีจะพูดคุยตอบโต้กันได้โดยตรง และท่ัวถึง เช่น การส่ือสาร
ในการประชุมสัมมนา เป็นต้น 
 3. การส่ือสารกลุ่มใหญ่ (Large Group Communication) เป็นการส่ือสารระหว่างคน
จ านวนมาก ซึ่งอยู่ในสถานท่ีเดียวกัน หรือใกล้เคียงกัน โดยอาจใช้ส่ือโสตทัศน์เข้าช่วย การส่ือสารใน
กลุ่มใหญ่นี้ ได้แก่ การประชุม การประชาคม เป็นต้น การรวมตัวกันของคนจ านวนมากท าให้ ผู้ส่งสาร
จะควบคุมสถานการณ์ได้ยาก เนื่องจากผู้รับสารมี ลักษณะในเรื่องความแตกต่างของบุคคล
ค่อนข้างมาก และปฏิกิริยาตอบกลับจะเกิดขึ้นได้ค่อนข้างช้า โอกาสท่ีผู้ส่งสารและผู้รับสารจะส่ือสาร
กันได้โดยตรง และท่ัวถึงมีน้อยมาก 
 4. การส่ือสารมวลชน (Mass Communication) เป็นการส่ือสารไปถึงมวลชนโดยผู้ส่งสาร 
ได้แก่ ส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ เป็นต้น การส่ือสารมวลชนนี้จะมี
ลักษณะเป็นการส่ือสารแบบทางเดียว ปฏิกิริยาตอบกลับเกิดขึ้นได้ช้า และมีน้อยมาก (กิติมา สุรสนธิ, 
2541:  29) 
 กล่าวโดยสรุป การส่ือสารคือ การน าเสนอข้อมูลหรือข่าวสารท่ีต้องการส่ือสาร ระหว่างผู้ส่ง
สารกับผู้รับสาร โดยอาศัยช่องทางการของส่งสารประเภทต่างๆ ซึ่งในงานวิจัยในครั้งนี้ หมายถึงการ
น าเสนอข้อมูล หรือการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมือง
ปาน จังหวัดล าปาง ผ่านทางส่ือประเภทต่าง เช่น ส่ือออนไลน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น ซึ่งจะท าให้
นักท่องเท่ียวชาวไทยมีโอกาสได้เข้าถึงข้อมูลของแหล่งท่องเท่ียว และเกิดแรงจูงใจในการได้มาเย่ียมชม 
 

แนวคิดเก่ียวกับประสบการณ์ 
 
 ประสบการณ์เป็นที่มาหรือเป็นรากฐานของความรู้ของมนุษย์อย่างแท้จริง มนุษย์จะมีความรู้
อะไรหรือจะสามารถท าอะไรได้อย่างแท้จริง ล้วนอาศัยประสบการณ์การรับรู้ทางประสาทสัมผัสเป็น
พื้นฐานท้ังส้ิน ประสบการณ์นิยมเป็นรากฐานของวิทยาศาสตร์ธรรมชาติ และเป็นหัวใจของวิธีการทาง
วิทยาศาสตร์สมัยใหม่ ดังเราจะพบว่า ทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์ต่างๆ ล้วนมีรากฐานอยู่บนการสังเกต
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ปรากฏการณ์ต่างๆของโลก คือ การท าการวิจัยเชิงประจักษ์และวิธีการใช้เหตุผลแบบอุปนัย โดยอาศัย
ประสบการณ์การสังเกต “ส่ิงเฉพาะ” ซ้ าๆ แล้วสรุปเป็น “ส่ิงสากล” ดังนั้น จึงถือว่า ประสบการณ์
นิยมได้วางรากฐานให้แก่วิธีการทางวิทยาศาสตร์ 

ตามความหมายในพจนานุกรมศัพท์ปรัชญา อังกฤษ -ไทย ฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
“ประสบการณ์นิยม” ได้รับการนิยามว่า หมายถึง แนวคิดท่ีถือว่า 

1. ความรู้ท่ีเกิดจากประสบการณ์ (experience) คือ ความรู้ท่ีได้ผ่านประสาทสัมผัสโดยตรง
แห่งเดียวเท่านั้น เป็นจริงและเช่ือถือได้ คือ เรารับรู้ส่ิงใด ๆ ผ่านประสบการณ์ทางประสาทสัมผัส และ
ส่ิงท่ีเราได้เห็น ได้ฟัง ได้สูดดมกล่ิน ได้ล้ิมชิมรส และได้ถูกต้องกายสัมผัส เป็นส่ิงท่ีได้เห็น ฟัง สูดดม
กล่ิน ล้ิมชิมรส และถูกต้องกายสัมผัสจริง ๆ เป็นจริง ๆ มิได้เป็นมายาภาพ จึงเป็นส่ิงหรือเป็นเรื่อง
น่าเช่ือถือได้  

2. ความรู้ใด ๆ ของบุคคลต้องเกิดมีหลังจากการมีประสบการณ์ (a posteriori knowledge) 
เท่านั้น หามีความรู้ท่ีมีอยู่ก่อนการมีประสบการณ์ (a priori knowledge) ใด ๆ อยู่ไม่ในโลกนี้ คือ 
การท่ีเราจะมีความรู้ใด ๆ ได้ เราต้องมีผ่านประสบการณ์การเห็น ฟัง สูดดมกล่ิน ล้ิมชิมรส และ
ถูกต้องกายสัมผัส ค่อยสะสมความรู้จากประสบการณ์ทางประสาทสัมผัสไปทีละน้อย จนมากด้วย
ประสบการณ์ในท่ีสุด หามีความรู้ใดเกิดมีในตัวเราก่อนการได้รับประสบการณ์ไม่ นั่นก็คือปฏิเสธว่าไม่
อาจมีความรู้ท่ีติดตัวเรามาต้ังแต่เกิดนั่นเอง 
 ประสบการณ์ ตามแนวคิดและการใช้เหตุผลแนวประสบการณ์นิยม คือ ส่ิงท่ีบุคคลรับรู้ทาง
ประสาทสัมผัสท้ังห้า คือ ตา หู จมูก ล้ิน และ กาย ซึ่งเป็นประตูรับรู้ “ส่ิงเร้า” ต่าง ๆ ท าให้บุคคลรับรู้
รูปภาพ เสียง กล่ิน และสัมผัสทางกาย ความรู้จากประสบการณ์หรือความรู้เชิงประจักษ์จะเกิดขึ้น 
เมื่อมีวัตถุส่ิงเร้าภายนอกมากระทบประสาทสัมผัสแต่ละอย่าง ซึ่งท าหน้าท่ีต่างกันและท าแทนกันไม่ได้ 
เช่น ตาท าหน้าท่ีเห็นรูป หูท าหน้าท่ีฟังเสียง จมูกท าหน้าท่ีรู้กล่ิน ล้ินท าหน้าท่ีรู้รส กายท าหน้าท่ีรู้
สัมผัสท่ีมากระทบกาย ประสาทสัมผัสเหล่านี้ท าให้บุคคลสามารถรับรู้คุณลักษณะต่าง ๆ ของส่ิง
ท้ังหลายในหลาย ๆ ด้าน และท าให้บุคคลมีความรู้ส่ิงต่าง ๆ รอบตัว (วนิดา วงศ์โสภา, 2555) 
 กล่าวโดยสรุป ประสบการณ์ คือ ความรู้ท่ีได้มาจากการประสบพบเจอ ได้กระท า หรือศึกษา
ด้วยตนเอง จนเกิดการกล่ันกรองทางความคิดและสามารถแยกแยะตามความรู้สึกว่า ดีหรือไม่ดี พอใจ
หรือไม่พอใจได้ ซึ่งในงานวิจัยในครั้งนี้ได้แก่ ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีผ่านมาของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ซึ่งนักท่องเท่ียวจะได้รับประสบการณ์การท่องเท่ียวท้ั งในด้านของความรู้สึก
ประทับใจ หรือไม่ประทับใจ ซึ่งจะเป็นปัจจัยท าให้เกิดแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในครั้งต่อๆไปนั่นเอง 
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บริบทของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม 
  

ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม ต าบลแจ้ซ้อน อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ต้ังอยู่ทางทิศเหนือของ
จังหวัดล าปาง มีอาณาเขตติดกับเขตจังหวัดเชียงใหม่ และจังหวัดเชียงราย อยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัด
ล าปางประมาณ 109 กิโลเมตร โดยทางทิศเหนือติดกับหมู่บ้านต้นหนุน ทิศใต้ติดกับหมู่บ้านป่าเหมี้ยง 
ทิศตะวันออกติดกับเขตอ าเภอแจ้ซ้อน และทิศตะวันตกติดกับเขตต าบลเทพเสด็จ อ าเภอดอยสะเก็ด 
จังหวัดเชียงใหม่ ภูมิประเทศส่วนใหญ่มีลักษณะเป็นพื้นท่ีราบสูง อยู่ห่างจาก ร ะ ดั บ น้ า ท ะ เ ล
ประมาณ 1,200 เมตร มีอุณหภูมิอยู่ระหว่าง 6 – 38 องศาเซลเซียส มีจ านวนประชากรประมาณ 80 
หลังคาเรือน โดยประชากรของหมู่บ้านส่วนใหญ่ ประกอบไปด้วย 3 ชนเผ่า ได้แก่ คนพื้นเมือง คนไทย
ภูเขาเผ่าเย้า  และมูเซอ มีการปกครองโดยมีผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้น าชุมชน และมีผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้น า
ในแต่ละชนเผ่า ชาวบ้านส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ รองลงมานับถือศาสนาคริสต์ และนับถือผี 
ตามล าดับ มีอาชีพหลักคือการประกอบอาชีพเกษตรกรรม เนื่องจากมีสภาพภูมิอากาศท่ีค่อนข้างเย็น 
เหมาะส าหรับการปลูกพืชเมืองหนาว จึงมีการเพาะปลูกกาแฟคุณภาพดี ได้แก่ พันธ์อาราบิก้า 
นอกจากนี้ยังมีการปลูกไม้ผล เช่น ลูกพลับ แมคคาดีเมีย เสาวรส อาโวคาโด  ชา บ๊วย ต้นโสม 
สาหร่าย เชอรี่และสาล่ี โดยมีการปลูกกาแฟอาราบิก้า แมคคาดีเมียและใบชามากท่ีสุด ซึ่งผลผลิตจาก
กาแฟและแมคคาดีเมีย มีการจ าหน่ายท้ังในรูปของผลผลิตสดจากสวน และผลผลิตท่ีผ่านการแปรรูป
แล้วจากการรวมกลุ่มกันของเกษตรกรในชุมชน นอกจากนี้ชาวบ้านยังมีอาชีพเสริมอื่นๆ คือการทอผ้า
ฝ้าย โดยโครงการหลวงและศูนย์ศิลปาชีพน าฝ้ายเข้ามาให้ชาวบ้านทอและรับไปจ าหน่ายต่อ (ณัฐนันท์ 
ฐิติยาปราโมทย์ และคณะ, 2553) 
 ปัจจุบันชุมชนบ้านแม่แจ๋ม ได้รับการส่งเสริมให้เป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวเชิงเกษตร และได้รับ
รางวัลหมู่บ้าน/ชุมชนท่องเท่ียวต้นแบบเชิงเกษตร จากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (กองส่งเสริม
การท่องเท่ียว, 2561) เนื่องจากความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนท่ีมีความเป็นมิตรไมตรี ประกอบกับ
สภาพภูมิอากาศท่ีค่อนข้างเย็น และมีธรรมชาติท่ีสวยงาม จึงท าให้มีนักท่องเท่ียวเข้ามาเยี่ยมชมตลอด
ท้ังปี ซึ่งทางชุมชนเองได้จัดกิจกรรมไว้ตอนรับนักท่องเท่ียวในหลากหลายรูปแบบ เช่น การพาเท่ียวชม
สวนเกษตร ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถร่วมเก็บผลผลิตทางการเกษตร พร้อมกับการศึกษาเรียนรู้ร่วมกับ
เกษตรกรไปพร้อมๆกัน นอกจากนี้ยังมีการสาธิตขั้นตอนกระบวนการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร 
เช่น กาแฟ แมคคาดีเมีย การเท่ียวชมวิถีชีวิตของชุมชน ดูการทอผ้าฝ้ายพื้นบ้าน การเท่ียวชม
ธรรมชาติท่ีมีความสวยงาม และเงียบสงบ ซึงจะมีน้ าตกและล าธารท่ีมีน้ าสะอาดและเย็นสบาย เหมาะ
ส าหรับการพักผ่อน หย่อนใจ และส าหรับนักท่องเท่ียวที่ต้องการค้างแรม ทางชุมชนได้มีการให้บริการ
ท่ีพักในรูปแบบของโฮมสเตย์ นอกจากนี้ยังมีร้านอาหาร/เครื่องด่ืม ร้านจ าหน่ายสินค้าแปรรูปทางการ
เกษตร  และร้านกาแฟ ซึ่งจะเป็นกาแฟสดจากไร่ของเกษตรกรในชุมชนไว้บริการด้วยเช่นกัน 
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 ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม จึงเป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวเชิงเกษตรต้นแบบท่ีน่าสนใจศึกษา เพราะได้มี
การน าเอาจุดแข็งท่ีมีอยู่ของชุมชน ซึ่งได้แก่ การมีสภาพภูมิอากาศท่ีเย็นสบาย มีธรรมชาติท่ีสวยงาม 
มีระดับความสูงจากระดับน้ าทะเล 1,200 เมตร ซึ่งสามารถปลูกพืชเมืองหนาวได้ การมีวัฒนธรรม
ชุมชนท่ีดีงามและมีความเป็นมิตรไมตรีต่อนักท่องเท่ียวมาเป็นจุดขาย จึงท าให้มีนักท่องเท่ียวมีความ
ประทับใจ และเข้ามาท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่องตลอดท้ังปี 

 
   

 
ภาพ 1 แผนท่ีเขตต าบลแจ้ซ้อน อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 
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ภาพ 2 การเท่ียวชมสวนเกษตร 
 

 
ภาพ 3 การเท่ียวชมวิถีชีวิตชุมชนในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 

 
ภาพ 4 บ้านพัก/โฮมสเตย์และร้านจ าหน่ายสินค้าแปรรูปทางการเกษตร 
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งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
วิคิเนีย มายอร์ (2555) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ าร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ าร้อนพรรั้ง 
จังหวัดระนอง ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากว่าเพศชาย โดยมีอายุต้ังแต่ 31-40 ปี มีระดับการศึกษาต่ า
กว่าระดับปริญญาตรีเป็นส่วนมาก และเป็นผู้ไม่ได้ท างานประจ า โดยส่วนใหญ่มีระดับรายได้เฉล่ียต่อ
เดือนต่ ากว่า 15,000 บาท มีภูมิล าเนาอยู่ภาคใต้มากท่ีสุด และมีสถานภาพโสด โดยส่วนใหญ่มี
พฤติกรรมการเดินทางมาท่องเท่ียวกับครอบครัว และเดินทางมามากกว่า 3 ครั้ง ซึ่งการเดินทางมา
เพราะว่ารู้จักหรือทราบข้อมูลจากการแนะน าของบุคคลอื่น และส่วนใหญ่เดินทางมาเพื่ออาบน้ าแร่/
แช่น้ าร้อน นอกจากนี้กลุ่มตัวอย่างท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีแรงจูงใจในการเดินทางท่องเท่ียว
อยู่ในระดับมาก ซึ่งปัจจัยดึงดูดนักท่องเท่ียวที่เดินทางมาท่องเท่ียวยังบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ า
ร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง ได้แก่ความบริสุทธิ์ของธารน้ าแร่ธรรมชาตินั่นเอง 

สิริวิภา ทิพยมงคลกุล (2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
นักท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเพชรบูรณ์ พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็น
จ านวน 58 เปอร์เซ็นต์ มีอายุระหว่าง  20–25 ปี และมีสถานภาพโสด ส่วนใหญ่จะเป็นนักเรียน/
นักศึกษา โดยมีรายได้ต่อเดือนอยู่ระหว่าง  5,000–10,000 บาท และมีระดับการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี ส่วนในด้านพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวในจังหวัดเพชรบูรณ์ พบว่า 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เคยมาท่องเท่ียวในจังหวัดเพชรบูรณ์แล้ว 1 ครั้ง โดยตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียว
พร้อมกับครอบครัวหรือญาติ และมีจ านวนสมาชิกร่วมเดินทางประมาณ 1–5 คน ใช้รถยนต์เป็น
พาหนะในการเดินทาง ส าหรับวัตถุประสงค์ในการมาท่องเท่ียวนั้นส่วนใหญ่ต้องการมาเท่ียวเพื่อการ
พักผ่อนหย่อนใจ โดยท่ีนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะนิยมเดินทางมาในช่วงวันหยุด และในด้านปัจจัยท่ีมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดเพชรบูรณ์ สามารถแบ่งออกได้
เป็น 2 ประเภท คือ ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักดัน  ซึ่งปัจจัยผลักดันท่ีมีผลต่อการเดินทางท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมของนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด ได้แก่ ความต้องการใช้เวลาพักผ่อนหรือการท ากิจกรรม
ร่วมกับครอบครัว ส่วนปัจจัยดึงดูดท่ีมีผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเท่ียวมาก
ท่ีสุด ได้แก่ ความปลอดภัยของแหล่งท่องเท่ียว 

 วรรษมน จันดิษฐ์ (2552) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยกรณีศึกษาตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่า นักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวต่อตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ส่วนใหญ่เคยมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวแห่งนี้
ก่อนหน้าแล้ว 3 ครั้งขึ้นไป โดยมีวัตถุประสงค์การท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ และมีวิธีการ
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เดินทางมาท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว โดยมีจ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทางท่องเท่ียว 4-5 คน ส่วน
ใหญ่มีความสัมพันธ์กันในลักษณะของครอบครัว และมีค่าใช้จ่ายท้ังหมดในการท่องเท่ียว (เฉล่ียต่อครั้ง 
ต่อ 1 คน) ไม่เกิน 1,000 บาท นักท่องเท่ียวให้ความพึงพอใจตลาดน้ าอัมพวาโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว ด้านประชาชนในท้องถิ่น และร้านค้า 
ร้านอาหารและเครื่องด่ืมมีระดับคะแนนความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวอยู่ในระดับมาก ส่วนการ
เปรียบเทียบความพึงพอใจในด้านต่างๆ โดยจ าแนกตามลักษณะประชากร พบว่า ปัจจัยด้านอายุ 
ระดับการศึกษา อาชีพ ระดับรายได้ต่อเดือน และสถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกัน มีระดับความพึง
พอใจโดยรวมต่อด้านสถานท่ีท่องเท่ียว ด้านการให้บริการของหน่วยงานภาครัฐ และ ด้านร้านค้า 
ร้านอาหารและเครื่องด่ืม ท่ีแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

ณัชชา กุลปัณณวรรธ และกุลพิชญ์ โภไคยอุดม (2562)ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แรงจูงใจของ
นักท่องเท่ียวไทยในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุบลราชธานี พบว่า 1) ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุในช่วง 20-29 ปี มีสถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได้
เฉล่ียต่อเดือนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท อาชีพนิสิต/นักศึกษา และมีภูมิล าเนาอยู่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 2) พฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดอุบลราชธานีส่วนใหญ่พบว่า เดินทาง
มาท่องเท่ียว จ.อุบลราชธานี 2-3 ครั้ง ใช้ระยะเวลาท่องเท่ียว 3-4 วัน เดินทางมากับครอบครัว มี
วัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อน/นันทนาการ เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนบุคคล รู้ข้อมูลสถานท่ีท่องเท่ียวใน 
จ.อุบลราชธานี จากอินเตอร์เน็ต 3) นักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจของในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ อุบลราชธานี โดยรวมท้ัง 6 ด้าน อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า แรงจูงใจ
ในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุบลราชธานี อยู่ในระดับมากท่ีสุด คือ ด้านวัฒนธรรม 4) เมื่อ
เปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวไทยในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุบลราชธานี ของ
ผู้ตอบแบบสอบถามระหว่างเพศชายและเพศหญิง พบว่า แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 5) เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวไทยในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 
อุบลราชธานี ระหว่าง อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีแตกต่างกัน ใน
ภาพรวมมีแรงจูงใจในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุบลราชธานี แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

จุฑารัตน์ เพชรประคอง (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แรงจูงใจของนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวใน
อ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา พบว่า 1) นักท่องเท่ียวมีแรงจูงใจในการมาเท่ียวในอ าเภอเมือง จังหวัด
สงขลา ภาพรวมอยู่ในระดับมาก และ 2) นักท่องเท่ียวท่ีมีอายุ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และภูมิล า เนา
แตกต่างกัน มีระดับแรงจูงใจในการมาเท่ียวในอ าเภอเมือง จังหวัดสงขลาแตกต่างกัน ผู้ประกอบการ 
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวควรให้ความส าคัญกับการ
จัดการผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว การคมนาคม การประชาสัมพันธ์ อ านวยความสะดวกตามล าดับเพื่อ
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จูงใจนักท่องเท่ียว รวมถึงควรจัดบริการการท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมตามกลุ่มอายุ รายได้ และภูมิล า เนา
ของนักท่องเท่ียว 

กาญจนา กาแก้ว (2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสวนเกษตร จังหวัดระยอง พบว่า 1) นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียว
เพื่อพักผ่อน คิดเป็นร้อยละ 79.8 ครอบครัวมีส่วนร่วมในการตัดสินใจมาท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 
37.6 เดินทางท่องเท่ียวกับเพื่อน คิดเป็นร้อยละ 47.5 เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ78.0 
เคยมาท่องเท่ียวท่ีสวนเกษตรหนึ่งครั้ง คิดเป็นร้อยละ 66.9 มาท่องเท่ียววันเสาร์ -วันอาทิตย์ คิดเป็น
ร้อยละ 69.9 มีเพื่อนแนะน าข้อมูลการท่องเท่ียวที่สวนเกษตร คิดเป็นร้อยละ 43.2 มีค่าใช้จ่ายในการ
เดินทาง 500-1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 38.1 สนใจซื้อผลิตผลทางการเกษตรเกี่ยวกับผลไม้สด คิด
เป็นร้อยละ 80.6 จ่ายเงินซื้อของพื้นเมืองและของท่ีระลึก 500-1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 38.1 เข้า
ร่วมกิจกรรมโดยชิมผลไม้นานาชนิด คิดเป็นร้อยละ 37.9 มีส่วนร่วมเพื่อเสริมสร้างรายได้ให้กับสวน
เกษตร คิดเป็นร้อยละ 56.1 ไปเท่ียวสวนเกษตรแบบไปเช้า-เย็นกลับ คิดเป็นร้อยละ 78.5 และสนใจ
การเท่ียวชมสวนผลไม้ คิดเป็นร้อยละ 54.5 และ 2) ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับพฤติกรร มการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย มีดังนี้ 2.1)เพศ มีความสัมพันธ์กับผู้ท่ีเดินทางมาร่วม
การท่องเท่ียว ยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว และรูปแบบการเท่ียวชมการท่องเท่ียวท่ีสนใจ 
2.2) อายุมีความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเท่ียว ผู้ท่ีเดินทางมาร่วมการท่องเท่ียว 
ยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเท่ียว 
และความสนใจซื้อผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรในการมาท่องเท่ียว 2.3) ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์
กับค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเท่ียว 2.4) อาชีพมีความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์และยานพาหนะใน
การเดินทางท่องเท่ียว 2.5) รายได้มีความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเท่ียวและ
ยานพาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว 

เกษรา เกิดมงคล (2546) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง รูปแบบการด าเนินชีวิต การแสวงหาข้อมูลเพื่อ
การตัดสินใจท่องเท่ียว และ พฤติกรรมการท่องเท่ียวของคนวัยท างาน พบว่า 1) รูปแบบการด าเนิน
ชีวิตของคนวัยท างาน แบ่งออกเป็น 9 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มรักการแข่งขัน กลุ่มคนรุ่นใหม่ กลุ่มอนุรักษ์
นิยม กลุ่มก้าวทันโลก กลุ่มผู้น ายุคใหม่ กลุ่มรักครอบครัว กลุ่มตามใจตัวเอง กลุ่มตามกระแส และ 
กลุ่มเป็นตัวของตัวเอง 2) คนวัยท างานท่ีมีความแตกต่างด้านเพศ ระดับการศึกษา และรายได้ มีการ
แสวงหาข้อมูลด้านการท่องเท่ียวต่างกัน ส่วนคนวัยท างานท่ีมีความแตกต่างด้านอายุ ระดับการศึกษา 
และสถานภาพสมรส มีพฤติกรรมการท่องเท่ียวต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 3) กลุ่มรูปแบบการ
ด าเนินชีวิตแบบคนรุ่นใหม่ อนุรักษ์นิยม ก้าวทันโลก รักครอบครัว และตามกระแสมีความสัมพันธ์
ทางบวกกับพฤติกรรมการแสวงหาข้อมูลด้านการท่องเท่ียว 4) กลุ่มรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบคนรุ่น
ใหม่ อนุรักษ์นิยม ก้าวทันโลก ผู้น ายุคใหม่ และตามกระแส มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการ
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ท่องเท่ียว 5) พฤติกรรมการท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์ทางบวกกับการแสวงหาข้อมูลด้านการท่องเท่ียว 
และรูปแบบการด าเนินชีวิตของคนวัยท างาน  

 วิวัฒน์ จันทร์กิ่งทอง (2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมนักท่องเท่ียวชาวไทยในอุทยาน
แห่งชาติเขาน้ าค้าง จังหวัดสงขลา พบว่า  นักท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเข้า
มาเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ โดยใช้รถยนต์ส่วนตัวมากท่ีสุด จ านวนคนท่ีเข้ามาท่องเท่ียวด้วยกันส่วนใหญ่มี
จ านวนมากกว่า 5 คน จ านวนครั้งในการเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในช่วงประมาณ 1 ปีท่ีผ่านมา ส่วน
ใหญ่จะอยู่ท่ี 1 ครั้ง โดยช่วงเดือนท่ีนักท่องเท่ียวเข้ามามากท่ีสุดคือ เดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม 
วันท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะเป็นวันหยุดเสาร์หรืออาทิตย์  ปัจจัยส่วนบุคคลของ
นักท่องเท่ียว ได้แก่ อายุ อาชีพ และรายได้เฉล่ียต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพาหนะในการเดินทาง 
การศึกษาและอาชีพมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลของการท่องเท่ียว และภูมิล าเนามีความสัมพันธ์
กับจ านวนครั้งในการเดินทางเข้ามาท่องเท่ียว ในขณะท่ีอาชีพและรายได้เฉล่ียต่อเดือนมีความสัมพันธ์
กับวันเดินทางเข้ามาท่องเท่ียว และอาชีพกับภูมิล าเนามีความสัมพันธ์กับระยะเวลาของการท่องเท่ียว 
นอกจากนี้อาชีพและรายได้เฉล่ียต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายรวมในการท่องเท่ียว 

ศิรินทิพย์ คาวาโนเบะ (2554) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย กรณีศึกษาอ าเภอเมืองจังหวัดน่าน พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาในอ าเภอเมือง 
จังหวัดน่าน เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย โดยส่วนใหญ่มีอายุ 26-30 ปี มีสถานภาพสมรส มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10 ,001-20,000 
บาท มีภูมิล าเนาอยู่ภาคกลาง นักท่องเท่ียวมีแรงจูงใจต่อสถานท่ีท่ีท่องเท่ียวในด้านส่ิงดึงดูดใจมาก
ท่ีสุด ซึ่งประกอบด้วยด้านแหล่งท่องเท่ียวทางศาสนา ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ด้าน
ความน่าสนใจในเรื่องเอกลักษณ์ วัฒนธรรมและประเพณี ด้านความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียว 
ด้านความหลากหลายของสถานท่ีท่องเท่ียว และด้านช่ือเสียงของแหล่งท่องเท่ียว พฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทย ช่วงฤดูท่ีน่าจะเดินทางมาท่องเท่ียว คือช่วงฤดูหนาว มีระยะเวลา
การเดินทางมาพักค้างคืน มากกว่าเดินทางมาเช้า–เย็นกลับสถานท่ีเลือกพักคือ โรงแรม มีค่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียว 3,001–7,000 บาท เลือกใช้บริการร้านอาหารระหว่างทาง ท ากิจกรรมไหว้พระระหว่าง
การท่องเท่ียว มีการเลือกซื้อสินค้าหรือของท่ีระลึกประเภทผ้าทอมือ ผลสรุป นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ได้แก่ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และภูมิล าเนา 
แตกต่างกันมีแรงจูงใจต่อการท่องเท่ียวแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ลักษณะ
ทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวด้านการ
จัดสรรค่าใช้จ่ายต่อคนอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

สามารถ ปิติพัฒน์ และกฤษฎา ณ หนองคาย (2013)  ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรม
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวทะเลวัวแดง อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี 
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พบว่า ด้านพฤติกรรมการท่องเท่ียว โดยส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ของการท่องเท่ียวเพื่อเป็นการพักผ่อน
และเปล่ียนบรรยากาศ มีการจัดการท่องเท่ียวด้วยตนเอง นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะไม่เลือกพักค้างแรม 
ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวที่พักค้างแรมจะเลือกสถานท่ีพักแรม คือ บ้านญาติหรือเพื่อน และเลือกสถานท่ี
พักแรมท่ีอยู่ในตัวเมืองจังหวัดอุดรธานี ยานพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางเป็นรถยนต์ส่วนบุคคล มีผู้ร่วม
ท่องเท่ียวคือเพื่อน จ านวน 2–3 คน ใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียว 1 วัน มีการวางแผนล่วงหน้าและ
การจัดสรรเงินส าหรับการท่องเท่ียว มีค่าใช้จ่ายเฉล่ียส าหรับการท่องเท่ียวไม่เกิน1 ,000 บาทต่อคน 
ส่วนใหญ่ตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวด้วยตนเอง มีการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเท่ียวทะเลบัวแดง
จากอินเทอร์เน็ต และช่วงเวลาในการเดินทางท่องเท่ียวคือ วันหยุดสุดสัปดาห์ จากการทดสอบไคส
แควร์ พบว่า อายุมีความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ของการท่องเท่ียว รูปแบบการท่องเท่ียว ผู้ร่วม
เดินทางท่องเท่ียว รายได้เฉล่ียมีความสัมพันธ์กับการพักแรม สถานท่ีพักแรม ยานพาหนะในการ
เดินทาง ระยะเวลาในการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายส าหรับการท่องเท่ียวและระดับการศึกษามี
ความสัมพันธ์กับการวางแผนการท่องเท่ียว อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 

ไพศาล กาญจนวงค์ และรักธิดา ศิริ (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสารทางการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีเดินทางมาเท่ียวในจังหวัด
เชียงใหม่ พบว่า  นักท่องเท่ียวชาวจีนมีพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารระหว่าง
การเดินทางมากท่ีสุด เพื่อแชร์รูปภาพออนไลน์ มากท่ีสุด รองลงมาคือพฤติกรรมการใช้ก่อนการ
เดินทาง เพื่อใช้ในการวางแผนการเดินทาง มากท่ีสุดพฤติกรรมการใช้เมื่อเสร็จส้ินการเดินทาง เพื่อใช้
ปฏิทินเดินทาง มากท่ีสุด และพฤติกรรมการใช้พื้นฐาน เพื่อสืบค้นข้อมูลจากอินเทอร์เน็ต มากท่ีสุด
ตามล าดับ 

พีรชัย กุลชัย และกัลยานี กุลชัย (2548) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการ
ตัดสินใจในการทองเท่ียวเชิงเกษตร พบว่า พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจในการทองเท่ียวเชิง
เกษตรไดแก ความสวยงามของสถานท่ี ความปลอดภัยในการทองเท่ียว ความสะดวกในการเดินทาง 
ตามล าดับ อายุระดับการศึกษา และความรูเรื่องการทองเท่ียวเชิงเกษตรมีความสัมพันธ์กับปัจจัยด้าน
แหล่งท่องเท่ียวอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p<0.05)  

ปภัสร เผ่าพงษ์ช่วง (2546) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและปัจจัยจูงใจของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมาท่องเท่ียวที่จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า ปัจจัยจูงใจด้านความเป็นมิตรไมตรีของผู้คนในท้องถิ่น 
ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว ด้านสถานท่ีพัก ด้านร้านอาหาร ด้านคมนาคม ด้านสินค้าและของท่ีระลึก ด้าน
ความปลอดภัย และการด้านการประชาสัมพันธ์ มีระดับการจูงใจท่ีสูงและมีความพึงพอใจในระดับ
มาก 
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จากการศึกษางานวิจัยข้างต้น ท าให้ทราบข้อมูลและวิธีด าเนินการวิจัย เพื่อใช้เป็นแนวทางใน
การศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ในครั้งนี้ 

 
ภาคสรุป 

 
จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง สรุปได้ว่า ในการตัดสินใจเลือกท่องเท่ียวเชิง

เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยนั้น จะต้องมีแรงจูงใจท้ังจากความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว
เอง และแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียว เช่น แรงจูงใจในด้านความสวยงามของสถานท่ี
ท่องเท่ียว แรงจูงใจในด้านค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว รวมท้ังแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก เช่น
ความสะดวกและปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว เป็นต้น ซึ่งเมื่อนักท่องเท่ียวเกิดแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวแล้วก็จะตัดสินใจเลือกเดินทางท่องเท่ียวไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ และจะเกิดพฤติกรรม
การท่องเท่ียวในลักษณะต่างๆ เช่น พฤติกรรมการเลือกวิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว พฤติกรรม
การใช้จ่ายระหว่างการท่องเท่ียวแต่ละครั้ง เป็นต้น และจากการศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง พบว่า
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เลือกเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร เนื่องจากความน่าสนใจ
ในวิถีชีวิตของเกษตรกรท่ีมีความสงบ เรียบง่าย รวมท้ังความต้องการได้พักผ่อนหย่อนใจ และช่ืนชม
ความสวยงามของธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว อีกท้ังยังมีโอกาสในการศึกษาเรียนรู้  และหา
ประสบการณ์ด้านการเกษตรไปพร้อมๆกันอีกด้วย  

ดังนั้น หากเกษตรกรท่ีมีความสนใจในการพัฒนาทรัพยากรการเกษตรของตนเอง ให้เป็น
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร รวมถึงองค์กรภาคเอกชน หรือภาครัฐท่ีเกี่ยวข้อง ได้ทราบถึงปัจจัยต่างๆท่ีมี
ผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ก็จะสามารถน า
ข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาในครั้งนี้ ไปปรับใช้ในการวางแผนและการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร เพื่อให้สอดคล้องกับจุดมุ่งหมายและความต้องการของนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด ซึ่งจะท าให้
นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ และเกิดการท่องเท่ียวซ้ าในแหล่งท่องเท่ียวนั้นอีกในครั้งต่อๆไป ซึ่ง
จะเป็นการช่วยส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ียั่งยืนสืบต่อไป ดังนั้น ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษา
ถึงความสัมพันธ์ของตัวแปรในด้านต่างๆของลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจ
และพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง เพื่อท่ีจะได้ทราบถึงความสัมพันธ์ของ
แต่ละตัวแปร จึงเป็นท่ีมาของกรอบแนวคิดในการท าวิจัยในครั้งนี้ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

        ตัวแปรอิสระ                ตัวแปรตาม 
 (Independent Variables)       (Dependent Variables) 
 
     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
o ปัจจัยด้านความต้องการภายในของ

นักท่องเท่ียว 

o ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิง

เกษตร 

o ปัจจัยแวดล้อมภายนอก 

1. ลักษณะส่วนบุคคล 
o เพศ 
o อายุ 
o ระดับการศึกษา 
o สถานภาพการสมรส 
o ภูมิล าเนา 

 
2. ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
o อาชีพ 
o รายได้ต่อเดือน 

 
3. ลักษณะทางสังคม 
o การได้รับข้อมูลข่าวสาร 
o ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
o ลักษณะความสัมพันธ์ผู้ร่วมเดินทาง 

o จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง 

o วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว 

o ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการท่องเท่ียว 

o ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 

o การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม 

o ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า 

o ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 

o สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่เลือกซื้อ 

o กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
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สมมติฐานการวิจัย 
 

จากการตรวจเอกสารงานวิจัย และแนวคิด ทฤษฎีต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมี
ผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง สามารถ
ต้ังสมมติฐานการวิจัย ดังนี้ 

1. ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม มีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง 
เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

2. ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว 
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

3. แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง 
เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

บทท่ี 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ได้ก าหนดขั้นตอน
การศึกษาภายใต้หัวข้อต่อไปนี้ 

1. ประเภทของการวิจัย 
2. สถานท่ีด าเนินการวิจัย 
3. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
4. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
5. การทดสอบเครื่องมือในการวิจัย 
6. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
7. การวิเคราะห์ข้อมูล 
8. ระยะเวลาในการวิจัย 

 
ประเภทของการวิจัย 

 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเป็นการวิจัยใน
รูปแบบของการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการส ารวจ
และเก็บข้อมูล  
 

สถานที่ด าเนินการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้เลือกใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร ประเภทแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรชุมชน ซึ่งได้แก่ ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัด
ล าปาง เนื่องจากเป็นแหล่งท่องเท่ียงเชิงเกษตรชุมชนท่ีมีจ านวนนักท่องเท่ียวมาเยี่ยมชมตลอดท้ังปี 
และได้รับการส่งเสริมให้เป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวเชิงเกษตร รวมท้ังการได้รับรางวัลหมู่บ้าน/ชุมชน
ท่องเท่ียวต้นแบบเชิงเกษตร จากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (กองส่งเสริมการท่องเท่ียว, 2561) 
จึงถือเป็นตัวแทนท่ีดีในการท าการวิจัยในครั้งนี้ 
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ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
ประชากร 

ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา คือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ระหว่างเดือน ตุลาคม ถึง 
เดือนธันวาคม พ.ศ. 2560 (จากการเก็บสถิติของชุมชน) จ านวน 1,820 คน 
 
กลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา คือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ระหว่างเดือน ตุลาคม ถึง 
เดือนธันวาคม พ.ศ. 2561 โดยการก าหนดกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ศึกษาจากสูตรของ Taro  Yamane ท่ี
ระดับความเช่ือมั่น 95 % และความคลาดเคล่ือนไม่เกินร้อยละ 5 (Yamane, 1973 อ้างถึงใน ศริ
รักษณ์ คงสัตยกุล, 2546:  58) โดยใช้สูตรการค านวณขนาดของตัวอย่าง ดังนี้ 

 

       
 

     
 

  
เมื่อ n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

  N = ขนาดของประชากรท้ังหมด 
  e = ความคลาดเคล่ือน 
  
แทนค่าจากสูตรจะได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง =           1,820 

          1 + 1,820 (0.05)2 

    =     327.92 
จากการค านวณจะได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 327.92 ดังนั้นเพื่อความเหมาะสมและ

เพียงพอในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจึงได้ก าหนดกลุ่มตัวอย่างส าหรับการศึกษาวิจัยในครั้งนี้
เท่ากับ 366 คน ซึ่งถือเป็นตัวแทนของกลุ่มประชากรท่ีใช้ในการวิจัย 

  
การสุ่มตัวอย่าง 

การสุ่มตัวอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบเป็นระบบ (Systematic Sampling) โดยเลือกเก็บข้อมูล
เฉพาะกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม 
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อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ระหว่างเดือน ตุลาคม พ.ศ. 2561 ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2561  
จ านวน 366 คน 

 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 
 การวิจัยในครั้งนี้ ได้ก าหนดเครื่องมือเพื่อใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) ซึ่ งแนวแบบสอบถามได้สร้างให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ท่ีได้ก าหนดไว้ 
ประกอบด้วยข้อสอบถามแบบปลายปิด (Closed-ended Questions) และข้อสอบถามแบบ
ปลายเปิด (Open-ended Questions) โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 เป็นค าถามเกี่ยวกับลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา สถานภาพการสมรส อาชีพ รายได้ต่อเดือน ภูมิล าเนา การได้รับข้อมูลข่าวสาร และ
ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยค าถามจะใช้มาตรวัดแบบนามบัญญัติ 
(Nominal Scale) มาตรวัดแบบอันดับ (Ordinal Scale) และมาตรวัดแบบอัตราส่วน (Ratio Scale)
 ตอนท่ี 2  เป็นค าถามเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง 
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ซึ่งจะประกอบไป
ด้วยค าถามเกี่ยวกับแรงจูงใจในด้านต่างๆ ได้แก่ แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร และแรงจูงใจจากปัจจัย
แวดล้อมภายนอก โดยค าถามจะใช้มาตรวัดแบบอันตรภาค (Interval Scale) และมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ของ Likert เพื่อวัดระดับคะแนนของแรงจูงใจ โดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 
  มากท่ีสุด   = 5 คะแนน 
  มาก    = 4 คะแนน 
  ปานกลาง   = 3 คะแนน 
  น้อย    = 2 คะแนน 
  น้อยท่ีสุด   = 1 คะแนน 
 ในส่วนของการแปลผลค่าเฉล่ียของแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย เพื่อใช้เป็นเกณฑ์มาตรฐานการพิจารณาเปรียบเทียบนั้น ผู้วิจัยได้ค านวณระดับของค่าเฉล่ีย 5 
ระดับ (ชัชวาลย์ เรืองประพันธ์, 2543) เพื่ออธิบายระดับของแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ดังนี้ 
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  ค่าคะแนนเฉล่ีย    ระดับของแรงจูงใจ 
  4.51 – 5.00    มากท่ีสุด 
  3.51 – 4.50    มาก 

2.51 – 3.50    ปานกลาง 
  1.51 – 2.50    น้อย 
  1.00 – 1.50    น้อยท่ีสุด 

ตอนท่ี 3  เป็นค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง 
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ซึ่งจะประกอบไป
ด้วย ค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมในการท่องเท่ียวในด้านต่างๆ ได้แก่ ลักษณะความสัมพันธ์ของผู้ร่วม
เดินทาง จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมา
ท่องเท่ียว การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมา
เท่ียวซ้ า ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยค าถามจะใช้มาตรวัดแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale) มาตรวัดแบบ
อันดับ (Ordinal Scale) และมาตรวัดแบบอัตราส่วน (Ratio Scale) 
  

การทดสอบเคร่ืองมือในการวิจัย 
 
 ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามท่ีได้สร้างขึ้นจากการศึกษาค้นคว้า และจากการตรวจเอกสาร เพื่อ
ใช้เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยมีข้ันตอนในการทดสอบเครื่องมือ 2 ข้ันตอน คือ  
 1. การตรวจสอบความเท่ียงตรงในด้านเนื้อหา (Content Validity) โดยผู้วิ จัยน า
แบบสอบถามท่ีจะใช้เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล เสนอต่อประธานและคณะกรรมการท่ี
ปรึกษา เพื่อตรวจสอบกระบวนการสร้างแบบทดสอบว่ามีความเท่ียงตรงของเนื้อหา และสามารถใช้
เป็นตัวแทนของเนื้อหาท่ีจะสอบถามหรือไม่ เพื่อให้สอดคล้องและคลอบคลุมกับเนื้อหาท่ีต้องการวัด 
และน าไปปรับปรุงแก้ไขข้อบกพร่องท่ีเกิดขึ้น 
 2. การตรวจสอบความถือได้ (Reliability) โดยผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบ
และแก้ไขในด้านความเท่ียงตรงด้านเนื้อหาแล้ว ไปท าการทดสอบกับนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทาง
มาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านป่าเหมี้ยง อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ซึ่ง
เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรชุมชนท่ีมีบริบทใกล้เคียงกันกับชุมชนบ้านแม่แจ๋ม โดยท าการเก็บข้อมูล
นักท่องเท่ียว จ านวน 30 คน จากนั้นน ามาวิเคราะห์หาความเช่ือถือได้ โดยการใช้สูตรการหาค่า
สัมประสิทธิ์แอลฟา (Coefficient of Alpha) ของ Cronbach (พวงรัตน์ ทวีรัตน์, 2543:  125)  
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โดยใช้สูตรในการค านวณ ดังนี้ 
 

  𝛼           
 

   
 (   

∑  
 

   
) 

 

เมื่อ      คือ ค่าสัมประสิทธิ์ความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม 

           n คือ จ านวนข้อของแบบสอบถาม 

          Si
2 คือ ผลรวมความแปรปรวนของแบบสอบถามรายข้อ 

           St
2   คือ ความแปรปรวนของแบบสอบถามท้ังฉบับ 

 จากผลการทดสอบความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม ได้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาเท่ากับ 0.84 
และมากกว่า 0.7 ซึ่งเป็นค่าท่ียอมรับได้ว่า ข้อค าถามมีความน่าเช่ือถือและสามารถน าไปใช้ในการเก็บ
ข้อมูลได้  
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยเป็นผู้เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง โดยมี
ขั้นตอนในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 

1. ติดต่อประสานงานกับผู้ดูแลรับผิดชอบ ในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่
แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง เพื่อขออนุญาตและแจ้งวัตถุประสงค์ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

2. ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลแบบสอบถาม จากนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ระหว่างเดือน
ตุลาคม ถึง เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2561 โดยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลตามจ านวนของกลุ่มตัวอย่างท่ีได้
จากการค านวณท้ังหมด 366 ราย 

3. น าข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีได้มาท าการวิเคราะห์ทางสถิติเพื่อแปลผลและสรุปผลการวิจัย 
เพื่อจัดท ารายงานผลการวิจัยต่อไป 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
  
 ผู้วิจัยได้น าข้อมูลท้ังหมดท่ีได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลมาตรวจสอบความถูกต้องและท าการ
จัดล าดับข้อมูล เพื่อน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อการวิจัยทางสังคมศาสตร์ และใช้สถิติวิเคราะห์ข้อมูล 
ดังต่อไปนี้ 
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 ตอนท่ี 1 วิเคราะห์ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยการ
ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean)  ร้อย
ละ (Percentage) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าสูงสุด (Maximum) และค่า
ต่ าสุด (Minimum) เพื่อใช้ในการแจกแจงความถ่ีและจัดล าดับของข้อมูล 
 ตอนท่ี 2 วิเคราะห์แรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง เพื่อศึกษาระดับของ
แรงจูงใจต่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยในด้านต่างๆ โดยการใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ได้แก่ ค่าเฉล่ีย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อใช้ในการ
แจกแจงความถ่ีและจัดล าดับของข้อมูล 
 ตอนท่ี 3 วิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียว
ยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวั ดล าปาง เพื่อศึกษา
พฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย  โดยการใช้สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถี่ (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) ร้อยละ (Percentage) 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าสูงสุด (Maximum) และค่าต่ าสุด (Minimum) 
เพื่อใช้ในการแจกแจงความถ่ีและจัดล าดับของข้อมูล  

ตอนท่ี 4 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับ
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential 
statistics) ได้แก่ การวิเคราะห์การถดถอยพหุ (Multiple Regression Analysis) ท่ีระดับความ
เช่ือมั่น 95 %  

ตอนท่ี 5 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential 
statistics) ได้แก่ การทดสอบความสัมพันธ์ไคสแควร์ (Chi-Square test of association) 

ตอนท่ี 6 วิเคราะห์ความสัมพันธ์ ระหว่างแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมือง
ปาน จังหวัดล าปาง โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) ได้แก่ การทดสอบความสัมพันธ์
ไคสแควร์ (Chi-Square test of association) 
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ระยะเวลาในการวิจัย 
 

การวิจัยในครั้งนี้มีระยะเวลาในการศึกษาต้ังแต่ เดือนมีนาคม พ.ศ. 2561 ถึง เดือนมิถุนายน 
พ.ศ. 2562 และท าการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่าง เดือนตุลาคม พ.ศ. 2561 ถึง เดือนธันวาคม พ.ศ. 
2561 เท่านั้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

บทท่ี 4 
ผลการวิจัยและวิจารณ ์

 
การน าเสนอผลการวิจัยเรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิง

เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ได้ท า
การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยใช้แบบสอบถามกับกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย จ านวน 366 ราย และน า
ข้อมูลท่ีรวบรวมได้มาท าการประมวลผล โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมานในการวิเคราะห์ 
ผลการศึกษาแบ่งออกเป็น 6 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ตอนท่ี 2 ผลการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ตอนท่ี 3 ผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ตอนท่ี 4 ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมกับ
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง  

ตอนท่ี 5 ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมกับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ตอนท่ี 6 ผลการศึกษาแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

 
ตอนที่ 1 ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

  
จากการศึกษาลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา

ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง  มี
รายละเอียด ดังนี้  
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ลักษณะส่วนบุคคล 
 เพศ จากการศึกษา (ตาราง 1) พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
(ร้อยละ 65.3) และเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 34.7) 

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศชายจะมีโอกาส
ได้ท่องเท่ียวมากกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศหญิง ท้ังนี้เนื่องจากส่วนใหญ่จะเป็นหัวหน้า
ครอบครัว โดยมีงานและรายได้ประจ า จึงมีโอกาสและความพร้อมในการท่องเท่ียวที่มากกว่า 

อายุ จากการศึกษา (ตาราง 1) พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุระหว่าง 31-40 
ปี (ร้อยละ 34.4) รองลงมามีอายุต่ ากว่า 31 ปี (ร้อยละ 31.4) มีอายุระหว่าง 41-50 ปี (ร้อยละ 18.3) 
มีอายุระหว่าง 51-60 (ร้อยละ 9.0) และมีอายุต้ังแต่ 61 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 6.8) โดยมีอายุเฉล่ีย 38.2 ปี 
มีอายุต่ าสุด 18 ปี และมีอายุสูงสุด 76 ปี  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีอายุเฉล่ีย 
38 ปี ซึ่งอยู่ในวัยกลางคนและวัยท างาน จึงมีความพร้อมและรายได้ท่ีเพียงพอต่อค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวแต่ละครั้ง 

 ระดับการศึกษา จากการศึกษา (ตาราง 1) พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามจบ
การศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 46.4) รองลงมาจบการศึกษาในระดับอนุปริญญา/ปวส. (ร้อย
ละ 24.3) จบการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (ร้อยละ 14.8) จบการศึกษาในระดับสูง
กว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 9) และจบการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า (ร้อยละ 5.5)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีการศึกษาใน
ระดับช้ันปริญญาตรี ซึ่งเป็นระดับการศึกษาท่ีนิยมศึกษาเรียนต่อกันในปัจจุบันนี้ และผู้ท่ีส าเร็จ
การศึกษาในระดับปริญญาตรีส่วนใหญ่นั้น จะได้ท างานในต าแหน่งงานท่ีดีและมีรายได้ท่ีเพียงพอต่อ
ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

สถานภาพสมรส จากการศึกษา (ตาราง 1) พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่
มีสถานภาพสมรสแล้ว (ร้อยละ 62.6) รองลงมามีสถานภาพโสด (ร้อยละ 29) มีสถานภาพหม้าย/หย่า
ร้าง (ร้อยละ 7.1) มีสถานภาพแยกกันอยู่ (ร้อยละ 1.4)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีสถานภาพ
สมรสแล้ว จึงมีความต้องการท่ีจะท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนร่วมกันกับครอบครัว  

ภูมิล าเนา จากการศึกษา (ตาราง 1) พบว่า กลุ่มตัวอย่างของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
ภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ (ร้อยละ 57.1) รองลงมามีภูมิล าเนาอยู่ในภาคกลาง (ร้อยละ 23) มี
ภูมิล าเนาอยู่ในภาคใต้ (ร้อยละ 10.4) และมีภูมิล าเนาอยู่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ร้อยละ 9.6)  
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จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาอยู่ใน
ภาคเหนือ เนื่องจากลักษณะของการเดินทางท่ีมีความสะดวกและใช้เวลาในการเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเท่ียวไม่มากนัก จึงนิยมชักชวนกันมาท่องเท่ียวในช่วงวันหยุด เช่น วันเสาร์-วันอาทิตย์หรือวันหยุด
ตามเทศกาลต่างๆ 
 
ตาราง 1 จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยจ าแนกตามลักษณะส่วนบุคคล 
          (n = 366) 

ลักษณะส่วนบุคคล        จ านวน (คน)   ร้อยละ 

1. เพศ 
ชาย     239    65.3 
หญิง     127    34.7 

2. อายุ  
ต่ ากว่า 31 ปี    115    31.4 
31-40 ปี    126    34.4 
41-50 ปี     67    18.3 
51-60 ปี     33     9.0 
ต้ังแต่ 61 ปี ขึ้นไป    25     6.8 

           X̅ = 38.2                           SD = 12.169                     Min-Max = 18-76  
3. ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า     20     5.5 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.     54    14.8 
อนุปริญญา/ปวส.       89    24.3 
ปริญญาตร ี               170    46.4 
สูงกว่าปริญญาตร ี      33      9 

 

 
 
 

 

 



 52 

ตาราง 1 (ต่อ) 
          (n = 366) 

ลักษณะส่วนบุคคล          จ านวน (คน)   ร้อยละ 

4. สถานภาพสมรส 
โสด                106    29 
สมรส                229    62.6 
หม้าย/หย่าร้าง       26     7.1 
แยกกันอยู ่        5     1.4 

5. ภูมิล าเนา 
ภาคเหนือ               209    57.1 
ภาคกลาง       84    23 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ      35     9.6 
ภาคใต้        38    10.4 
 

 
ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
 อาชีพ จากการศึกษา (ตาราง 2) พบว่า กลุ่มตัวอย่างของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน (ร้อยละ 56) รองลงมามีอาชีพรับจ้างท่ัวไป (ร้อยละ 11.7) มอีาชีพ
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ (ร้อยละ 11.2) มีอาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 7.7) มีอาชีพเกษตรกร 
(ร้อยละ 6.8) และมีอาชีพอื่นๆ เช่น แม่บ้าน (ร้อยละ 6.6)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน ซึ่งจะมีเงินเดือนและรายได้ประจ าท่ีเพียงพอต่อค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 รายได้ต่อเดือน  จากการศึกษา (ตาราง 2) พบว่า กลุ่มตัวอย่างของผู้ตอบแบบสอบถาม มี
รายได้ต่อเดือน 15,001-30,000 บาท (ร้อยละ 41.2) รองลงมามีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 15,001 บาท 
(ร้อยละ 20.5) มีรายได้ต่อเดือน 30,001-40,000 (ร้อยละ 16.2) มีรายได้ต่อเดือน 40,001-60,000 
บาท (ร้อยละ 4.2) และมีรายได้ต่อเดือนต้ังแต่ 60,001 บาทขึ้นไป (ร้อยละ 4.5) โดยมีรายได้ต่อเดือน
เฉล่ีย 28,599 บาท มีรายได้ต่อเดือนต่ าสุด 6,000 บาท และมีรายได้ต่อเดือนสูงสุด 120,000 บาท 
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จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีระดับรายได้ต่อ
เดือนเฉล่ีย 28,599 บาท ซึ่งเป็นระดับรายได้ท่ีเพียงต่อภาระค่าใช้จ่ายในการออกเดินทางท่องเท่ียวใน
แต่ละครั้ง 
 
ตาราง 2 จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยจ าแนกตามลักษณะทางเศรษฐกิจ 
          (n = 366) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ   จ านวน (คน)   ร้อยละ 

1. อาชีพ 
 รับจ้างท่ัวไป       43    11.7 
 ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว      28     7.7 
 พนักงานบริษัทเอกชน              205    56 
 ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ      41    11.2 
 เกษตรกร       25     6.8 
 อื่นๆ (เช่น แม่บ้าน)      24     6.6 
2. รายได้ต่อเดือน 
 ต่ ากว่า 15,001 บาท      86    20.5 
 15,001-30,000 บาท              143    41.2 
 30,001-45,000 บาท      68    16.2 
 45,001-60,000 บาท      20     4.8 
 ต้ังแต่ 60,001 บาทขึ้นไป      19     4.5 

X̅ = 28,599.15                SD = 16,573.13            Min-Max = 6,000-120,000  
 

 
ลักษณะทางสังคม 
 การได้รับข้อมูลข่าวสาร  จากการศึกษา (ตาราง 3) พบว่า กลุ่มตัวอย่างของผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากส่ือประเภทออนไลน์ เช่น 
เฟสบุ๊ค/ไลน์/เว็บไซต์ (ร้อยละ 80.6) รองลงมาได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภทอื่นๆ เช่น การบอก
ต่อจากคนรู้จัก (ร้อยละ 12.0) ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภททีวี/วิทยุ (ร้อยละ 5.7) และได้รับ
ข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภทหนังสือพิมพ์/นิตยสาร (ร้อยละ 1.6)  
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จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ได้รับข้อมูล
ข่าวสารจากส่ือประเภทออนไลน์ ซึ่งเป็นช่องทางของการติดต่อส่ือสารท่ีก าลังเป็นท่ีนิยมของคนไทย
ส่วนใหญ่ในปัจจุบันนี้  
 ประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จากการศึกษา (ตาราง 3) พบว่า กลุ่มตัวอย่างของผู้ตอบ
แบบสอบถามเคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน 1-2 ครั้ง (ร้อยละ 45.1) มีประสบการณ์
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 3-4 ครั้ง (ร้อยละ 5.7) และมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรต้ังแต่ 5 ครั้งขึ้น
ไป (ร้อยละ 4.6) ไม่เคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน (ร้อยละ 44.5) มีประสบการณ์
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเฉล่ีย 1 ครั้ง และสูงสุด 10 ครั้ง 

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะเคยมี
ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน ซึ่งประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีผ่านมา 
จะมีผลต่อแรงจูงใจในการเลือกท่ีจะท่องเท่ียวเชิงเกษตรในครั้งต่อไป 
 
ตาราง 3 จ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยจ าแนกตามลักษณะทางสังคม 
          (n = 366) 

ลักษณะทางสังคม   จ านวน (คน)   ร้อยละ 

1. การได้รับข้อมูลข่าวสาร* 
 ส่ือออนไลน์      295    80.6 
 หนังสือพิมพ์/นิตยสาร       6     1.6 
 ทีวี/วิทย ุ       21     5.7  
 อื่นๆ (เช่น การบอกต่อจากคนรู้จัก)     44    12 
2. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ไม่เคยมีประสบการณ์     163    44.5 
 เคยมีประสบการณ์     203    55.4 
      1-2 ครั้ง         165        45.1 
  3-4 ครั้ง          21         5.7     
      ต้ังแต่ 5 ครั้งขึ้นไป         17         4.6 

  X̅ = 1.32                   SD = 1.655                      Min-Max = 0 -10  
 

* ค าถามตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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ตอนที่ 2 แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 

 จากการศึกษา แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียว
ยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ได้ท าการศึกษา
แรงจูงใจใน 3 ด้าน ได้แก่ แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย แรงจูงใจ
จากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร และแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ในส่วนของ
การแปลผลค่าเฉล่ียของแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ผู้วิจัยได้ค านวณ
ระดับของค่าเฉล่ีย 5 ระดับ (ชัชวาลย์ เรืองประพันธ์, 2543) เพื่ออธิบายระดับของแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ดังนี้ 
  ค่าคะแนนเฉล่ีย    ระดับของแรงจูงใจ 
  4.51 – 5.00    มากท่ีสุด 
  3.51 – 4.50    มาก 

2.51 – 3.50    ปานกลาง 
  1.51 – 2.50    น้อย 
  1.00 – 1.50    น้อยท่ีสุด 

 
แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเที่ยว 
 จากการศึกษา (ตาราง 4) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวใน
ภาพรวม มีค่าเฉล่ีย 3.95 อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาไปในแต่ละข้อค าถาม พบว่า ระดับ
แรงจูงใจจากความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว เรียงตามระดับแรงจูงใจในระดับมากท่ีสุด ได้แก่ 
ความต้องการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ (ค่าเฉล่ีย 4.73) เรียงตามระดับแรงจูงใจในระดับมาก 
ได้แก่ ความต้องการสัมผัสใกล้ชิดกับธรรมชาติและอากาศท่ีบริสุทธิ์ (ค่าเฉล่ีย 4.43) และความ
ต้องการเสริมสร้างความสัมพันธ์กับครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน ค่าเฉล่ีย (4.22) ความต้องการหา
ประสบการณ์ท่องเท่ียวในรูปแบบใหม่ (ค่าเฉล่ีย 3.93) ความต้องการเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกร 
(ค่าเฉล่ีย 3.8) ความต้องการพบปะและแลกเปล่ียนความรู้ใหม่ๆกับบุคคลอื่น (ค่าเฉล่ีย 3.57) และ 
ความต้องการศึกษาหาความรู้และประสบการณ์การเกษตรเพิ่มเติม (ค่าเฉล่ีย 3.51) แรงจูงใจในระดับ
ปานกลาง ได้แก่ ความต้องการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร (ค่าเฉล่ีย 3.41) 

 จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีความต้องการในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจมากท่ีสุด ท้ังนี้เนื่องจากวิถีชีวิตของสังคมไทยในปัจจุบัน 
ท่ีต้องอยู่กับความเร่งรีบ การดิ้นรนเพื่อหาเล้ียงชีพ สภาพการจราจรที่แออัด เป็นต้น ท าใหต้้องประสบ
กับภาวะความตึงเครียด ความจ าเจ และเกิดความเบ่ือหน่าย ดังนั้นเมื่อมีโอกาสท่ีจะได้พักผ่อน เช่น มี
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วันหยุดติดต่อกันหลายวัน หรือวันหยุดวันเสาร์-วันอาทิตย์ จึงมีความต้องการท่ีจะออกมาท่องเท่ียว
เพื่อให้ได้ผ่อนคลายจากความเครียด และอยู่กับธรรมชาติท่ีเงียบสงบ ได้สัมผัสกับวิถีชีวิตท่ีเรียบง่าย
ของเกษตรกรในแหล่งท่องเท่ียว ซึ่งความต้องการในด้านต่างๆเหล่านี้จะเป็นแรงกระตุ้นและผลักดันให้
นักท่องเท่ียวเลือกท่ีจะแสวงหาโอกาสในการมาท่องเท่ียวเพื่อตอบสนองกับความต้องการ  

 
ตาราง 4 ค่าเฉล่ียและระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย  

ปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเที่ยว                  X̅       SD        ระดับแรงจูงใจ 

1) ต้องการศึกษาหาความรู้และประสบการณ์เพิ่มเติม  3.51     0.747  มาก 
    ด้านการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
2) ต้องการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร   3.41     0.584 ปานกลาง 
3) ต้องการศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกร   3.80     0.541  มาก 
4) ต้องการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ   4.73     0.500  มากท่ีสุด 
5) ต้องการหาประสบการณ์ท่องเท่ียวในรูปแบบใหม่   3.93     0.505  มาก 
6) ต้องการเสริมสร้างความสัมพันธ์กับครอบครัวหรือ   4.22     0.697  มาก 
   กลุ่มเพื่อน 
7) ต้องการพบปะหรือแลกเปล่ียนความรู้ใหม่กับบุคคลอื่น  3.57     0.674  มาก 
8) ต้องการสัมผัสใกล้ชิดกับธรรมชาติและอากาศท่ีบริสุทธิ์  4.43     0.591  มาก 
 

  รวม      3.95     0.472   มาก 

 
แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

จากการศึกษา (ตาราง 5) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
ภาพรวมมีค่าเฉล่ีย 3.66 อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาลงไปในแต่ละข้อค าถาม พบว่าแรงจูงใจ
จากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเรียงตามล าดับในระดับมากท่ีสุด ได้แก่ ความเงียบสงบ
และเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.54) เรียงตามระดับมาก ได้แก่ ความสวยงามของ
ธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.49) สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรมีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น (ค่าเฉล่ีย 3.92) ความเป็นมิตรไมตรีดูแลเอาใจใส่ของบุคลากรในแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 
3.90) สภาพแวดล้อมมีความปลอดภัยดีพอส าหรับนักท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.83) ความสงบเรียบง่าย
ของวิถีชีวิตชุมชนในแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.81) ความหลากหลายของรูปแบบการท าเกษตรใน
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แหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.78) และการบริการส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่ีจอดรถ ห้องน้ า สถานท่ี
นักพักผ่อน (ค่าเฉล่ีย 3.57) เรียงตามระดับปานกลาง ได้แก่ การบริการท่ีพักค้างแรม/โฮมสเตย์
ส าหรับนักท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.46) ความสะอาดเป็นระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.45) 
การจัดท ากิจกรรมร่วมกันของนักท่องเท่ียวกับเกษตรกรและการน าเสนอภูมิปัญญาด้านการเกษตรท่ี
น่าสนใจ (ค่าเฉล่ีย 3.08) และการจัดฝึกอบรมถ่ายทอดความรู้ด้านการเกษตร (ค่าเฉล่ีย 2.92) 

 จากผลการศึกษา แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยมากท่ีสุด คือ ความสวยงามและความเงียบสงบ
เป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร เนื่องจากนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีความต้องการท่ีจะได้
พักผ่อนอยู่กับธรรมชาติท่ีบริสุทธิ์ ได้สัมผัสกับวิถีชีวิตท่ีเรียบง่ายของชุมชนเกษตรกร ได้ศึกษาเรียนรู้
วัฒนธรรม และประเพณีท้องถิ่น ได้เท่ียวชมหรือเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรท่ีมีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และไม่สามารถหาซื้อได้จากท่ีอื่น ล้วนเป็นปัจจัยดึงดูดท่ีส าคัญท่ีท าให้
นักท่องเท่ียวเลือกมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม 

 
ตาราง 5 ค่าเฉล่ียและระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัย
ดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร                    X̅      SD        ระดับแรงจูงใจ 

1) ความสวยงามของธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว   4.49     0.553   มาก 
2) ความเงียบสงบและเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว  4.54     0.551   มากท่ีสุด 
3) ความหลากหลายของรูปแบบการท าเกษตรในแหล่ง  3.78     0.584   มาก 
   ท่องเท่ียว 
4) สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรมีความเป็นเอกลักษณ์  3.92     0.609   มาก 
   เฉพาะถิ่น 
5) การน าเสนอภูมิปัญญาด้านการเกษตรที่น่าสนใจ   3.08     0.482   ปานกลาง 
6) การจัดฝึกอบรมและถ่ายทอดความรู้ด้านการเกษตร  2.92     0.546   ปานกลาง 
7) การจัดท ากิจกรรมร่วมกันของนักท่องเท่ียวกับ   3.07     0.479   ปานกลาง 
   เกษตรกร 
8) ความสงบ เรียบง่ายของวิถีชีวิตชุมชนในแหล่ง   3.81     0.511   มาก 
   ท่องเท่ียว 
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ตาราง 5 (ต่อ)  

ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร                    X̅      SD        ระดับแรงจูงใจ 

9) ความเป็นมิตรไมตรี ดูแลเอาใจใส่ของบุคลากรใน   3.90     0.474   มาก 
   แหล่งท่องเท่ียว 
10) การบริการส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่ีจอดรถ   3.57     0.507   มาก 
    ห้องน้ า ร้านอาหาร สถานท่ีนั่งพักผ่อน เป็นต้น 
11) การบริการท่ีพักค้างแรม/โฮมสเตย์ ส าหรับ   3.46     0.541   ปานกลาง 
    นักท่องเท่ียว 
12) ความสะอาดและเป็นระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว  3.45     0.510   ปานกลาง 
13) ความเหมาะสมของราคาสินค้า/ผลิตผลทางการ   3.48     0.511   ปานกลาง 
    เกษตร 
14) สภาพแวดล้อมมีความปลอดภัยดีพอส าหรับ   3.83     0.591   มาก 
    นักท่องเท่ียว 
 

  รวม      3.66      0.479   มาก 

 
แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก 

จากการศึกษา (ตาราง 6) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ในภาพรวมมีค่าเฉล่ีย 
3.54 อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาไปในแต่ข้อค าถาม พบว่าแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อม
ภายนอกเรียงตามล าดับในระดับมาก ได้แก่ ความคุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว 
(ค่าเฉล่ีย 4.45) สภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.20) การเดินทางมายัง
แหล่งท่องเท่ียวมีความสะดวกและปลอดภัย (ค่าเฉล่ีย 3.78) ระยะเวลาในการเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเท่ียวมีความเหมาะสม (ค่าเฉล่ีย 3.70) การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวผ่านส่ือประเภทต่างๆ 
(ค่าเฉล่ีย 3.49) เรียงตามล าดับในระดับปานกลาง ได้แก่ การมีเส้นทางเช่ือมต่อไปยังแหล่งท่องเท่ียว
แห่งอื่น (ค่าเฉล่ีย 3.36) การมีสถานท่ีพักค้างแรมใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.35) การมี
ศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเท่ียวใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 2.92) และนโยบายส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวของภาครัฐ/เอกชน (ค่าเฉล่ีย 2.61) 

 จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภาย
นอกนั้น นักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับความคุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมา
ท่องเท่ียวมาก เนื่องจากนักท่องเท่ียวมีเวลาในการท่องเท่ียวท่ีไม่มากนัก โดยส่วนใหญ่จะมาท่องเท่ียว
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ในช่วงวันเสาร์-วันอาทิตย์ หรือวันหยุดเทศกาล/ประเพณี ดังนั้น นักท่องเท่ียวจึงต้องค านึงถึงความ
เหมาะสมและคุ้มค่าของค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียวแต่ละครั้ง ส่วนในด้านสภาพภูมิอากาศรวมท้ัง
ความสะดวกและปลอดภัยในการมาท่องเท่ียวนั้น ถือว่ามีความส าคัญต่อการตัดสินใจเลือกมา
ท่องเท่ียวด้วยเช่นกัน เนื่องจากสภาพภูมิอากาศท่ีไม่เอื้ออ านวยหรือไม่มีความสะดวกและปลอดภัยใน
การเดินทางมาท่องเท่ียว จะท าให้นักท่องเท่ียวเกิดความกังวลและมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวลด
น้อยลง 

 
ตาราง 6 ค่าเฉล่ียและระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัย
แวดล้อมภายนอก 

ปัจจัยแวดล้อมภายนอก                                 X̅           SD       ระดับแรงจูงใจ 

1) ความคุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว       4.45    0.634 มาก 
2) ระยะเวลาในการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวมี           3.70    0.515 มาก 
   ความเหมาะสม 
3) การเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวมีความสะดวก           3.78    0.590 มาก 
   และปลอดภัย 
4) มีศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเท่ียวใกล้ๆกับ           2.92    0.544 ปานกลาง 
   แหล่งท่องเท่ียว 
5) มีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวผ่านทางส่ือ           3.49    0.909 มาก 
   ประเภทต่างๆ 
6) มีสถานท่ีพักค้างแรมใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว           3.35    0.680 ปานกลาง 
7) มีเส้นทางเช่ือมต่อไปยังแหล่งท่องเท่ียวแห่งอื่น           3.36    0.637 ปานกลาง 
8) นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวของภาครัฐ/เอกชน           2.61    0.520 ปานกลาง 
9) สภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเท่ียว           4.20    0.619 มาก 
 

  รวม              3.54    0.577 มาก 

 
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในภาพรวม 

จากการศึกษา (ตาราราง 7) พบว่าแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยในภาพรวม มีค่าเฉล่ีย 3.71 อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาลงไปในแต่ละปัจจัย พบว่าระดับ
แรงจูงใจในแต่ละปัจจัยอยู่ในระดับมากเรียงตามล าดับดังนี้ ปัจจัยด้านความต้องการภายในของ
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นักท่องเท่ียวชาวไทย (ค่าเฉล่ีย 3.95) ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ค่าเฉล่ีย 3.66) และ
ปัจจัยแวดล้อมภายนอก (ค่าเฉล่ีย 3.54) 

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีแรงจูงใจ ในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาจากความต้องการภายในมากท่ีสุด ท้ังนี้เนื่องจากปัจจัยผลักดันท่ีเกิดจากความ
ต้องการภายใน เช่น ความต้องการท่ีจะได้พักผ่อนหย่อนใจ หลีกหนีจากความวุ่นวายในชีวิตประจ าวัน  
ความต้องการท่ีจะได้อยู่กับสภาพแวดล้อมท่ีเงียบสงบ มีอากาศท่ีบริสุทธิ์ ความต้องการท่ีจะออกไป
พบปะหรือสร้างสัมพันธ์กับบุคคลอื่น เป็นต้น ซึ่งปัจจัยผลักดันเหล่านี้ จะท าให้นักท่องเท่ียวเกิด
แรงจูงใจท่ีจะท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพื่อตอบสนองกับความต้องการ  

 
ตาราง 7 ค่าเฉล่ียและระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร                           X̅    SD      ระดับแรงจูงใจ 

1) ปัจจัยด้านความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว        3.95  0.427   มาก 
2) ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร        3.66  0.479   มาก    
3) ปัจจัยแวดล้อมภายนอก          3.54  0.577   มาก      
 

  รวม           3.71  0.210   มาก 

 
ตอนที่ 3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 
 จากการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยัง

แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ได้ท าการศึกษา
พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้านต่างๆ ได้แก่ ลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลผู้ร่วม
เดินทาง จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมา
ท่องเท่ียว ระยะเวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเ ลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมา
เท่ียวซ้ า ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง และการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตร และกิจกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 
ลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลท่ีร่วมเดินทางท่องเที่ยว 

 จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยเลือกเดินทางท่องเท่ียว
มากับครอบครัวมากท่ีสุด (ร้อยละ 34.7) รองลงมาได้แก่ เดินทางมากับเพื่อน (ร้อยละ 23.5) เดินทาง
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มากับแฟน/คนรัก (ร้อยละ 15.3) เดินทางมากับญาติพี่น้อง (ร้อยละ 14) และเดินทางมากับบริษัทน า
เท่ียวเอกชน (ร้อยละ 11.6)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่เลือกเดินทางมากับ
ครอบครัว ท้ังนี้เนื่องจากลักษณะของสังคมและวัฒนธรรมไทยนั้น จะมีลักษณะเป็นครอบครัว ท่ีมี
ความผูกพัน ใกล้ชิดสนิทกัน ดังนั้นเมื่อมีโอกาสในการได้มาท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ จึง
มักจะชักชวนและออกเดินทางท่องเท่ียวร่วมกันในลักษณะของครอบครัว 

 
จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง  

จากการศึกษา  (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยมีจ านวนสมาชิกร่วม
เดินทางมากกว่า 8 คนขึ้นไป (ร้อยละ 36.6) รองลงมามีจ านวน 4-5 คน (ร้อยละ 28.1) จ านวน 6-8 
คน (ร้อยละ 23) และจ านวน 2-3 คน (ร้อยละ 11.5) โดยมีจ านวนเฉล่ียอยู่ท่ี 7 คน จ านวนต่ าสุด 1 
คน และจ านวนสูงสุด 30 คน 

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีสมาชิกร่วมเดินทาง
มากกว่า 8 คนขึ้นไป เนื่องจากส่วนใหญ่จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวมาพร้อมกับครอบครัวและญาติพี่
น้องหรือกลุ่มเพื่อน ซึ่งมักจะเดินทางมาด้วยกันเป็นคณะกลุ่มใหญ่ 

 
วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว  

จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยเลือกเดินทางโดยรถยนต์
ส่วนตัว (ร้อยละ 48.8) รองลงมาได้แก่ เดินทางโดยรถบริษัทน าเท่ียว (ร้อยละ 15.5) เดินทางโดยรถ
เช่า/รถรับจ้าง (ร้อยละ 14.3) เดินทางโดยรถจักรยานยนต์ (ร้อยละ 6.2) และอื่นๆ เช่น รถจักรยาน 
(ร้อยละ 2.4)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่เลือกเดินทางท่องเท่ียว
โดยรถยนต์ส่วนตัว ท้ังนี้เนื่องจากมีความสะดวกสบายในการเดินทาง และสามารถโดยสารมาพร้อม
กันได้หลายคน รวมท้ังยังสามารถน าพาอุปกรณ์หรือส่ิงของท่ีจ าเป็นในการท่องเท่ียวได้อย่างสะดวกอีก
ด้วย  
 
ช่วงวันที่เหมาะสมในการเดินทางท่องเที่ยว 

จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยนิยมเดินทางมาท่องเท่ียว
กันในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี (ร้อยละ 48.8) รองลงมาได้แก่ ช่วงวันเสาร์-วันอาทิตย์ (ร้อยละ 
34.3) และไม่ก าหนดวัน (ร้อยละ 3.3)  
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จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาท่องเท่ียว
กันในช่วงวันหยุดยาวตามเทศกาล/ประเพณี เนื่องจากเป็นช่วงระยะเวลาท่ีจะได้หยุดพร้อมๆกันใน
ครอบครัว ญาติพี่น้อง หรือกลุ่มเพื่อนคนรู้จักกัน และมีระยะเวลาท่ีเหมาะสมและเพียงพอต่อการ
ท่องเท่ียวไปตามสถานท่ีต่างๆ 

 
ระยะเวลาที่ใช้ในการท่องเที่ยวต่อคร้ัง 

 จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ใช้ระยะเวลาใน
การท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งเป็นเวลา 1 วัน (ร้อยละ 55.7) ใช้ระยะเวลาใน
การท่องเท่ียวต่อครั้งเป็นเวลา 2 วัน (ร้อยละ 28.1) และใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้งต้ังแต่ 3 
วันขึ้นไป (ร้อยละ 3.3)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ใช้ระยะเวลาในการ
ท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน ซึ่งถือว่าเพียงพอต่อการท ากิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในแต่ละครั้ง 

 
การเลือกสถานที่พักค้างแรม 

 จากการศึกษา  (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยนิยมเลือกพักค้างแรม
กันท่ีโรงแรม (ร้อยละ 46.2) รองลงมาได้แก่ บ้านพัก/โฮมสเตย์ (ร้อยละ 33.3) พักตามบ้านญาติ/คน
รู้จัก (ร้อยละ 8.3) และไม่พักค้างแรม (ร้อยละ 5.2)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่นิยมพักค้างแรม
กันท่ีโรงแรม เนื่องจากมีความสะดวกสบายและเพียงพอต่อจ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง แต่ก็มีกลุ่ม
นักท่องเท่ียวส่วนหนึ่งท่ีนิยมเลือกพักค้างแรมในรูปแบบของบ้านพัก/โฮมสเตย์ ของชุมชนในแหล่ง
ท่องเท่ียว อาจเนื่องมาจากความต้องการสัมผัสกับวิถีชีวิตของเกษตรกรในแหล่งท่องเท่ียว หรือ
ต้องการพักผ่อนอยู่กับธรรมชาติท่ีเงียบสงบ 
 
จ านวนหรือความถ่ีในการมาเที่ยวซ้ า  

จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่เคยมาท่องเท่ียว
ยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน (ร้อยละ 58.1) โดยเคยมาท่องเท่ียว 1-2 ครั้ง (ร้อยละ 40) เคย
มาท่องเท่ียว 3-4 ครั้ง (ร้อยละ 3.6) เคยมาท่องเท่ียวต้ังแต่ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 1.7) และยังไม่เคย
มาท่องเท่ียวมาก่อน (ร้อยละ 41.9) 

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะเคยมา
ท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรก่อนแล้ว 1-2 ครั้ง ซึ่งจากประสบการณ์ท่องเท่ียวท่ีผ่านมาได้
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เกิดความความประทับใจจึงกลับมาเท่ียวซ้ าอีกครั้ง ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ียังไม่เคยมา
ท่องเท่ียวก่อนหน้านี้ แต่ได้รับการแนะน าจากคนรู้จักหรือจากการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือต่างๆ จึงเกิด
ความสนใจและมีแรงจูงใจท่ีจะมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 
ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคร้ัง 

 จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนต่อครั้งประมาณ 501-1,000 บาท (ร้อยละ 
51) รองลงมามีค่าใช้จ่าย 1,001-1,500 บาท (ร้อยละ 22.9) มีค่าใช้จ่ายต่ ากว่า 501 บาท (ร้อยละ 
5.5) มีค่าใช้จ่าย 1,501-2,000 บาท (ร้อยละ 5) และมีค่าใช้จ่ายต้ังแต่ 2,001 บาทขึ้นไป (ร้อยละ 2.9) 
โดยมีค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครั้ง 1,103 บาท ค่าใช้จ่ายต่ าสุด 300 บาท และค่าใช้จ่ายสูงสุด 3,500 บาท  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งประมาน 500-1,000 บาท ซึ่งถือเป็นระดับ
ค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสมกับรายได้และค่าครองชีพโดยเฉล่ียของกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่  

 
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรที่สนใจเลือกซ้ือ  

จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยนิยมเลือกซื้อ สินค้า
ประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป (ร้อยละ 42.4) รองลงมาคือ พืชผัก/ผลไม้สด (ร้อยละ 37.3) และพืช
พันธุ์เพาะปลูก (ร้อยละ 18.7)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่นิยมเลือกซื้อ สินค้า
ประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป เนื่องจากมีความสะดวกในการพกพาและเก็บไว้ได้นาน จึงเหมาะส าหรับ
การน าไปเป็นของฝากส าหรับเพื่อนฝูง ญาติพี่น้องหรือคนรู้จัก 

 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 จากการศึกษา (ตาราง 8) พบว่า กิจกรรมท่ีกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยนิยมท า
ระหว่างการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การพักผ่อนตามอัธยาศัย (ร้อยละ 23.4) 
รองลงมาคือ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ (ร้อยละ 22.7) การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก (ร้อยละ 22.4) 
การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี (ร้อยละ 18.9) และศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร (ร้อยละ 11.9)  

จากผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า กิจกรรมท่ีกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย ส่วนใหญ่นิยมท า
ระหว่างการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การพักผ่อนตามอัธยาศัย การถ่ายรูป/
ชมวิวทิวทัศน์ การเลือกซื้อของฝากทีระลึก ซึ่งถือเป็นกิจกรรมท่ีช่วยให้ได้ผ่อนคลายความเครียดจาก
การใช้ชีวิตประจ าวันท่ีผ่านมาของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
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ตาราง 8 จ านวนและร้อยละ จ าแนกตามพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
          (n = 366) 

   พฤติกรรมการท่องเที่ยว            จ านวน (คน)      ร้อยละ 

1. ลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลท่ีร่วมเดินทาง* 
 ครอบครัว             189      34.7 
 เพื่อน         128      23.5 
 แฟน/คนรัก         83      15.3 
 ญาติพี่น้อง         76      14 
 บริษัทน าเท่ียวเอกชน        63      11.6 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง 
 มาคนเดียว          3       0.8 
 2-3 คน          42      11.5 
 4-5 คน         103      28.1 
 6-7 คน          84      23.0 
 ต้ังแต่ 8 คนขึ้นไป       134      36.6 

 X̅ = 7.3        SD = 5.037             Min-Max = 1-30  
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 รถยนต์ส่วนตัว        205      48.8 
 รถเช่า/รถรับจ้าง         60      14.3 

รถจักรยานยนต์         26       6.2 
 รถบริษัทน าเท่ียว         65      15.5 

อื่นๆ (เช่น รถจักรยาน)        10       2.4 
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ตาราง 8 (ต่อ) 
          (n = 366) 

   พฤติกรรมการท่องเที่ยว            จ านวน (คน)      ร้อยละ 

4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการท่องเท่ียว  
 วันเสาร์-วันอาทิตย์      144     34.3 
 วันจันทร์-วันศุกร์          3      0.7 

วันหยุดเทศกาล/ประเพณี      205     48.8 
ไม่ก าหนดวัน        14      3.3 

5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 
 1 วัน         234     63.9 
 2 วัน        118     32.2 
 ต้ังแต่ 3 วันขึ้นไป        14      3.8 

          X̅ = 1.36                   SD = 0.520                         Min-Max = 1-3  
 6. สถานท่ีในการพักค้างแรม 
 โรงแรม        169     46.2 
 บ้านพัก/โฮมสเตย์      140     33.3 
 บ้านญาติ/คนรู้จัก       35      8.3 
 ไม่พักค้างแรม        22      5.2 
          
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า 
 ไม่เคยมาท่องเท่ียว      176      48.1 
 เคยมาท่องเท่ียว       190      51.9 
                1-2 ครั้ง          168         45.9 
                3-4 ครั้ง           15          4.1 
       ต้ังแต่ 5 ครั้งขึ้นไป             7          1.9 

                 X̅ = 1.31                         SD = 1.325                Min-Max = 0-7  
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ตาราง 8 (ต่อ) 
          (n = 366) 

   พฤติกรรมการท่องเที่ยว            จ านวน (คน)      ร้อยละ 

8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 
 ต่ ากว่า 501 บาท        23       5.5 
 501-1,000 บาท       214      51 

1,001-1,500 บาท       96      22.9 
 1,501-2,000 บาท       21       5.0 
 ต้ังแต่ 2,001 บาทขึ้นไป       12       2.9 

          X̅ = 1,103.01              SD = 670.895           Min-Max = 300-3,500  
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ* 
 ไม่เลือกซื้อ        32       8.7 
 เลือกซื้อ        334      91.3 
       พืชผัก/ผลไม้สด         265         37.9 
       พืชพันธุ์เพาะปลูก         133         19.0 
       สินค้าเกษตรแปรรูป         301         43.0 
10. กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร*    
 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์      351      22.8 

ศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร     184      11.9 
 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก      347      22.6 
 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี      293      19.1 
 พักผ่อนตามอัธยาศัย      362      23.6 
 

* ค าถามตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 
  ตอนที่ 4 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 
 การศึกษาแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ซึ่งเป็นตัวแปรตาม มี
ระดับการวัดเป็นแบบช่วง (Interval Scale) ซึ่งเป็นระดับของค่าคะแนนเฉล่ีย (Weight Mean 
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Score) ส่วนตัวแปรอิสระมีระดับการวัดเป็นอัตราส่วน และมีตัวแปรอิสระบางตัวท่ีมีระดับการวัดเป็น
นามบัญญัติ (Nominal Scale) หรือ มาตรวัดแบบอันดับ (Ordinal Scale) จึงได้มีการแปลงให้เป็น
ตัวแปรหุ่น (Dummy Variable) คือมีค่า 0 กับ 1 ก่อนน าไปวิเคราะห์ (ตาราง 9) โดยใช้สถิติการ
วิเคราะห์การถดถอยพหุ (Multiple Regression Analysis)  
 
ตาราง 9 ตัวแปรท่ีใช้ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมกับแรงจูงใจ
ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

      ตัวแปร          รายละเอียด           การวัด/รหัส 

 ตัวแปรตาม 
 Motiv  แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน      ค่าเฉล่ีย (Motiv_i+ 
   ภาพรวม       Motiv_p+Motiv_o)/3  
 Motiv_i  แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายใน    
   ของนักท่องเท่ียว     ค่าเฉล่ีย 
 Movtiv_p แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่อง     (ระดับคะแนน 1-5) 
   เท่ียวเชิงเกษตร 
 Motiv_o แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก     
 ตัวแปรอิสระ 
 Sex          เพศ       ชาย = 1 หญิง = 0 
 Age          อายุ       จ านวน (ปี) 
 Edu          ระดับการศึกษา      ปริญญาตรี = 1 อื่นๆ = 0 
 Stat          สถานภาพสมรส         สมรส = 1 อื่นๆ = 0 
 Occ          อาชีพ          พนักงานบริษัทเอกชน = 1 
             อื่นๆ = 0 

Plac          ภูมิล าเนา              ภาคเหนือ = 1 อื่นๆ = 0 
Inc          รายได้ต่อเดือน      จ านวน (บาท) 

 Med          การได้รับส่ือ      ส่ือออนไลน์ = 1 อื่นๆ = 0 
 Exp          ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร    จ านวน (ครั้ง) 
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 การหาความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย ผู้วิจัยได้ใช้สถิติการวิเคราะห์ถดถอยพหุ (Multiple Regression Analysis) ในการหาตัวแปร
อิสระท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยท าการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของ
ตัวแปรท้ังหมด ด้วยการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน (Pearson’s Product Moment 
Correlation) เพื่อท าการแยกตัวแปรอิสระท่ีมีความสัมพันธ์กันสูงกว่า 0.80 ออกไป  

จากตาราง 10 แสดงถึงตัวแปรอิสระท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยในทิศทางบวก ได้แก่ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ และ
รายได้ต่อเดือน ส่วนตัวแปรอิสระท่ีเหลือมีความสัมพันธ์ในทิศทางกลับกัน โดยตัวแปรอิสระท่ีมี
ความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยูใ่นระดับมีนัยส าคัญทางสถิติ (0.01) ได้แก่ อายุ 
รายได้ต่อเดือน และภูมิล าเนา และเมื่อตรวจสอบค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระแต่ละตัว
พบว่ ามี ค่า ต่ ากว่ า 0 .80 แสดงถึ งการไม่มีความสัมพันธ์กันระหว่ าง ตัวแปรอิสระ ด้วยกัน 
(Multicolinearlity) ซึ่งเป็นเงื่อนไขของการวิเคราะห์ถดถอยพหุ ดังนั้น จึงสามารถน าตัวแปรอิสระ
ดังกล่าวมาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ในรูปแบบของสมการถดถอยพหุได้ 
 
ตาราง 10 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

ตัวแปร     Motiv      Sex       Age       Edu       Stat       Occ       Plac       Inc      Med 

Sex       -0.047             
Age   0.176**  -0.058 
Edu   0.037      0.184**  -0.230** 
Stat   0.071     -0.065      0.205** -0.015 
Occ   0.065      0.068     -0.280**  0.163** -0.014 
Plac  -0.256**  -0.064     -0.028     0.123*    0.071   -0.101 
Inc   0.522**   0.064      0.168**  0.210**   0.239**  0.092   -0.038** 
Med  -0.053      0.053      0.499**  0.124*    0.049    0.219**  0.036   -0.039 
Exp  -0.008      0.1231   -0.237     0.069    -0.068    0.085     0.179    0.023   0.120* 

** มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 * มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
 
 
 
 



 69 

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม ตัวแปรท่ีใช้ในการวิเคราะห์ได้แก่ เพศ 
(Sex) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Edu) สถานภาพสมรส (Stat) อาชีพ (Occ) ภูมิล าเนา (Plac) 
รายได้ต่อเดือน (Inc) การได้รับส่ือ (Med_) ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Exp) และแรงจูงใจใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Motiv) โดยมีสมการแสดงความสัมพันธ์ดังนี้ 
 Motiv = b0 + b1Sex + b2Age + b3Edu + b4Stat + b5Occ + b6Plac + b7Inc +  
     b8Med + b9Exp.........................(1) 
 โดยท่ี b0 คือค่าคงท่ี และ b1, b2……....….,b9  เป็นค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยของตัวแปร
อิสระ 
 ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคุณพบว่า ตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถร่วมกันอธิบาย
ความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน
ภาพรวม ได้ร้อยละ 31.3 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ โดยพบว่าปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจ
ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม ได้แก่ อายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อ
เดือน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01)  

จากผลการศึกษา (ตาราง 11) แสดงถึงลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ได้แก่ ภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์ในเชิงลบกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ในภาพรวม ส่วน อายุ และรายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในภาพรวม  กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ จะมีระดับ
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมน้อย และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุและรายได้
ต่อเดือนมาก จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมมาก 

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอยู่ในพื้นท่ีบริเวณภาคเหนือ 
ส่วนใหญ่จะมีโอกาสได้สัมผัสหรือท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ง่ายกว่า และมีความคุ้นเคย
กับสภาพแวดล้อมของภูมิล าเนาท่ีอยู่อาศัย ซึ่งมีลักษณะใกล้เคียงกันกับสภาพแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จึงท าให้มีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีอยู่ในภูมิภาคอื่นๆ ซึ่งมีสภาพแวดล้อมท่ีแตกต่างกัน จึงมีระดับแรงจูงใจท่ีมากกว่า ในการจะ
ได้มาเท่ียวชมยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุและรายได้ต่อเดือน
มากจะมีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก เนื่องจากเป็นวัยท่ีมีหน้าท่ีการงานมั่นคง และมี
รายได้ต่อเดือนท่ีสูง ซึ่งการท่ีมีระดับรายได้ต่อเดือนท่ีสูงนั้นย่อมมีความสะดวกในการเลือกท่ีจะ
ท่องเท่ียวตามสถานท่ีต่างๆได้ตามความพอใจ โดยไม่ต้องกังวลกับภาระค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวแต่
ละครั้ง ว่าจะมีผลกระทบต่อภาระค่าใช้จ่ายในชีวิตประจ าวันมากนัก 
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ตาราง 11 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม 

         ตัวแปรตาม 
ตัวแปรอิสระ             แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในภาพรวม 
          B       t         Sig  

1. เพศ       -0.068     -1.940    0.053 
2. อายุ        0.004      2.353*    0.019 
3. ระดับการศึกษา     -0.029     -0.816    0.415 
4. สถานภาพสมรส     -0.044     -1.209    0.227  
5. อาชีพ       0.041      1.145    0.253 
6. ภูมิล าเนา      -0.094     -2.633**    0.009 
7. รายได้ต่อเดือน      1.067E-5     9.493**    0.000 
8. การได้รับส่ือ       0.042      0.863    0.389 
9. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร    0.007      0.211    0.833 
ค่าคงท่ี        3.467      27.340    0.000 

R2            0.313   (31.3%) 
F            17.427 
Sig.            0.001 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจใน

การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยด้านปัจจัยความต้องการภายใน ตัวแปรท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ได้แก่ เพศ (Sex) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Edu) สถานภาพสมรส (Stat) อาชีพ (Occ) 
ภูมิล าเนา (Plac) รายได้ต่อเดือน (Inc) การได้รับส่ือ (Med_) ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Exp) 
และแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
(Motiv_i) โดยมีสมการแสดงความสัมพันธ์ดังนี้ 

Motiv_i = b0 + b1Sex + b2Age + b3Edu + b4Stat + b5Occ + b6Plac + b7Inc +  
     b8Med + b9Exp.........................(2) 
 โดยท่ี b0 คือค่าคงท่ี และ b1, b2……....….,b9  เป็นค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยของตัวแปร
อิสระ 
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ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคุณพบว่า ตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถร่วมกันอธิบาย
ความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจาก
ปัจจัยความต้องการภายในได้ร้อยละ 18.5 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ โดยพบว่าปัจจัยท่ี
มีผลต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยความต้องการภายใน 
ได้แก่ เพศ อายุ และรายได้ต่อเดือน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01)  

จากผลการศึกษา (ตาราง 12) แสดงถึงลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ได้แก่ เพศ มีความสัมพันธ์ในเชิงลบกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจาก
ปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย ส่วนอายุ และรายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์ใน
เชิงบวกกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศชาย จะมีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
จากปัจจัยความต้องการภายในน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเป็นเพศหญิง และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีอายุและรายได้ต่อเดือนมาก จะมีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความ
ต้องการภายในมาก 

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศชาย จะมีระดับ
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย
ท่ีเป็นเพศหญิง เนื่องมาจากการที่กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศชาย ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นหัวหน้า
ครอบครัวและอยู่ในวัยท างาน จึงมีโอกาสในการได้ไปท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆและได้พบ
เห็นส่ิงแปลกใหม่มากกว่า จึงท าให้มีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวท่ีน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีเป็นเพศหญิง ซึ่งส่วนใหญ่จะมีอาชีพเป็นแม่บ้าน และอาจไม่ค่อยได้มีโอกาสในการท่องเท่ียวมาก
นัก จึงท าให้มีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเพื่อได้พบเห็นส่ิงแปลกใหม่ หรือเลือกซื้อสินค้าท่ีต้องการ
ในบริเวณแหล่งท่องเท่ียวท่ีมากกว่า  
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ตาราง 12 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

         ตัวแปรตาม 
ตัวแปรอิสระ                 แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายใน 
          B       t         Sig  

1. เพศ       -0.082    -2.652**    0.008 
2. อายุ        0.007     4.551**    0.000 
3. ระดับการศึกษา     -0.010    -0.337    0.736 
4. สถานภาพสมรส     -0.037    -1.162    0.246  
5. อาชีพ       0.039     1.269    0.205 
6. ภูมิล าเนา      -0.004    -0.143    0.886 
7. รายได้ต่อเดือน     5.327E-6    5.428**    0.000 
8. การได้รับส่ือ       0.078     1.840    0.067 
9. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร   -0.011    -0.372    0.710  
ค่าคงท่ี        3.654     32.999    0.000 

R2            0.185   (18.5%) 
F            8.739 
Sig.            0.000 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ตัว
แปรที่ใช้ในการวิเคราะห์ได้แก่ เพศ (Sex) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Edu) สถานภาพสมรส (Stat) 
อาชีพ (Occ) ภูมิล าเนา (Plac) รายได้ต่อเดือน (Inc) การได้รับส่ือ (Med) ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิง
เกษตร (Exp) และแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้านปัจจัยดึงดูด
ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Motiv_p) โดยมีสมการแสดงความสัมพันธ์ดังนี้ 
  Motiv_p = b0 + b1Sex + b2Age + b3Edu + b4Stat + b5Occ + b6Plac + 
b7Inc + b8Med + b9Exp.........................(3) 
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 โดยท่ี b0 คือค่าคงท่ี และ b1, b2……....….,b9  เป็นค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยของตัวแปร
อิสระ 

ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคุณพบว่า ตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถร่วมกันอธิบาย
ความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจาก
ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ร้อยละ 39.8 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ 
โดยพบว่าปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยดึงดูด
ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ อายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
(Sig<0.01)  

จากผลการศึกษา (ตาราง 13) แสดงถึงลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ได้แก่ เพศ และภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์ในเชิงลบกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ส่วนรายได้ต่อเดือน 
มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัย
ดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร  

จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นหญิงจะมีแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมากกว่า เนื่องจากเพศหญิงนั้นจะ
มีความละเอียดและเอาใจใส่ต่อรายละเอียดต่างๆในแหล่งท่องเท่ียวมากกว่าเพศชาย เช่น ความ
สะอาดและเป็นระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว การบริการส่ิงอ านวยความสะดวกในบริเวณแหล่ง
ท่องเท่ียว และความสวยงามของธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว เป็นต้น  
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ตาราง 13 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

         ตัวแปรตาม 
ตัวแปรอิสระ     ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
          B       t         Sig  

1. เพศ       -0.067    -2.11*     0.012 
2. อายุ        0.005     1.749    0.081 
3. ระดับการศึกษา     -0.066    -1.710    0.088 
4. สถานภาพสมรส     -0.027    -0.687    0.493  
5. อาชีพ       0.025     0.640    0.522 
6. ภูมิล าเนา      -0.116    -2.978**    0.003 
7. รายได้ต่อเดือน    1.420E-5    11.554**    0.000 
8. การได้รับส่ือ      -0.007    -0.152    0.879 
9. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร    0.006     0.132    0.895  
ค่าคงท่ี        3.388     24.427    0.000 

R2            0.398   (39.8%) 
F            25.369 
Sig.            0.000 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจใน

การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก มีตัวแปรท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ ได้แก่ เพศ (Sex) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Edu) สถานภาพสมรส (Stat) อาชีพ (Occ) 
ภูมิล าเนา (Plac) รายได้ต่อเดือน (Inc) การได้รับส่ือ (Med) ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Exp) 
และแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก 
(Motiv_o) โดยมีสมการแสดงความสัมพันธ์ดังนี้ 
  Motiv_o = b0 + b1Sex + b2Age + b3Edu + b4Stat + b5Occ + b6Plac + 
b7Inc + b8Med + b9Exp.........................(4) 
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 โดยท่ี b0 คือค่าคงท่ี และ b1, b2……....….,b9  เป็นค่าสัมประสิทธิ์การถดถอยของตัวแปร
อิสระ 

ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคุณพบว่า ตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถร่วมกันอธิบาย
ความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจาก
ปัจจัยแวดล้อมภายนอก ได้ร้อยละ 23.1 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ โดยพบว่าปัจจัยท่ีมี
ผลต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ได้แก่ 
ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) 

จากผลการศึกษา (ตาราง 14) แสดงถึงลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย ได้แก่ ภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์ในเชิงลบกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ส่วนรายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์ในเชิงบวก
กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก  

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอยู่ในภูมิภาคอื่นๆจะมี
แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมท่ีมากกว่า เนื่องจากการท่ีอยู่ไกลจากแหล่ง
ท่องเท่ียวและต้องใช้ระยะเวลาและค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่ีมากกว่า จึงต้องค านึงถึงปัจจัยแวดล้อม
ภายนอกในการท่องเท่ียวแต่ละครั้งด้วย เช่น สภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเท่ียว ความ
คุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว ความสะดวกและปลอดภัยในการเดินทาง เป็นต้น จึงท า
ให้มีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภายนอกท่ีมากกว่า  
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ตาราง 14 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก 

         ตัวแปรตาม 
ตัวแปรอิสระ                 ปัจจัยแวดล้อมภายนอก 
          B       t         Sig  

1. เพศ      -0.056    -1.076    0.282 
2. อายุ       0.001     0.230    0.819 
3. ระดับการศึกษา    -0.010    -0.191    0.849 
4. สถานภาพสมรส    -0.068    -1.261    0.208  
5. อาชีพ      0.058     1.101    0.272 
6. ภูมิล าเนา     -0.161    -3.057**    0.002 
7. รายได้ต่อเดือน            1.248E-5     7.515**    0.000 
8. การได้รับส่ือ      0.056     0.777    0.438 
9. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร   0.028     0.551    0.582  
ค่าคงท่ี       3.358     17.926    0.000 

R2           0.231    (23.1%) 
F          11.509 
Sig.          0.000 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
  ตอนที่ 5 ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 

การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมกับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย มีตัวแปรอิสระ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
สถานภาพสมรส อาชีพ ภูมิล าเนา รายได้ต่อเดือน การได้รับส่ือ และประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ส่วนตัวแปรตามซึ่งเป็นพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้านต่างๆ ได้แก่ 
ลักษณะความสัมพันธ์ของผู้ร่วมเดินทาง จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว 
ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง สถานท่ีพักค้างแรม ความถี่
หรือการมาเท่ียวซ้ า ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง สินค้า/ผลิตผลการเกษตรท่ีสนใจเลือกซื้อ และ
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กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร โดยใช้การทดสอบความสัมพันธ์ไคสแควร์ (Chi-Square test of 
association) ในการวิเคราะห์ 
 
ตาราง 15 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับเพศ 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                เพศ            2
  

       df       Sig. 

เชิงเกษตร                 ชาย   หญิง    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
     1.1 ครอบครัว   115 (31.4)   74 (20.2)      3.422     1    0.041* 
      อื่นๆ   124 (33.8) 153 (41.8) 
      1.2 เพื่อน    86 (23.4)  42 (11.4)      0.309     1     0.331 
      อื่นๆ   153 (41.8)  85 (23.2) 
      1.3 แฟน/คนรัก    54 (14.7)  29 (7.9)        0.003     1     0.528 
      อื่นๆ   185 (50.5)  98 (26.7) 
     1.4 ญาติพี่น้อง    50 (13.6)  26 (7.1)        0.010     1     0.517 
      อื่นๆ   189 (51.6) 101 (27.5) 
 1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน   44 (12.0)  19 (5.1)        0.692     1     0.248 
      อื่นๆ   195 (53.2) 108 (29.5) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง               11.399   2  0.003** 
    1-4 คน     76 (20.7)  40 (10.9) 
      5-8 คน     82 (22.4)  63 (17.2) 
     ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   81 (22.1)  24 (6.5) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      1.290     1     0.153 
          รถยนต์ส่วนตัว   139 (37.9)   66 (18.0) 
          อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)  100 (27.3)   61 (16.6) 
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ตาราง 15 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                เพศ            2        df       Sig. 

เชิงเกษตร                 ชาย   หญิง    

4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว           4.583     1       0.101 
    วันเสาร์ – วันอาทิตย์  103 (28.1)  58 (15.8) 
     วันหยุดเทศกาล/ประเพณี  136 (37.1)  69 (18.8)   
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง               16.775     1    0.000** 
    1 วัน    139 (37.9) 101 (27.5) 
    ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   100 (28.4)  26 (7.1) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                       8.078     2     0.018* 
          โรงแรม   101 (27.5)  68 (18.5) 
          บ้านพัก/โฮมสเตย์   104 (28.4)  36 (9.8) 
          อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  34 (9.2)  23 (6.2) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                       0.414     1    0.297 

ไม่เคยมา   112 (30.6)  64 (17.4) 
          เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  127 (34.6)  63 (17.2) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง            0.551      1     0.264 
       ต่ ากว่า 1,000 บาท  117 (31.9)  57 (15.5) 
 ต้ังแต่1,000 บาทขึ้นไป  122 (33.3)  70 (19.1)       
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          

9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  167 (45.6)  98 (26.7)       2.206    1   0.086 
     อื่นๆ    72 (19.6)  29 (7.9) 
9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก  115 (31.4)  18 (4.9)       41.305    1  0.000** 
     อื่นๆ   124 (33.8) 109 (29.7) 
9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  192 (52.4) 109 (29.7)      2.411     1  0.300 
     อื่นๆ    45 (12.2)  20 (5.4) 
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ตาราง 15 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                เพศ            2        df       Sig. 

เชิงเกษตร                 ชาย   หญิง    

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 227 (62.0) 124 (33.8)      1.492   1    0.174 
        อื่นๆ    12 (3.2)   3 (0.8) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 153 (41.8)  31 (8.4)        52.041  1   0.000** 
        อื่นๆ    86 (23.4)  96 (26.2)  
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  226 (61.7) 121 (33.0)      0.086    1  0.491 
        อื่นๆ    13 (3.5)   6 (1.6) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 206 (56.2)  87 (23.7)      16.251   1  0.000** 
        อื่นๆ    33 (9.0)  40 (10.9) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 237 (64.7) 125 (34.1)      0.418    1  0.432 
        อื่นๆ     2 (0.5)   2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 15) พบว่า เพศ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

(Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ี
ร่วมเดินทาง การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง  การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร
ประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้านการศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร 
การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน ความสัมพันธ์ของสมาชิกท่ีร่วมเดินทางในลักษณะ
ครอบครัว และการเลือกสถานท่ีพักค้างแรม 

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศชายส่วนใหญ่จะ
เดินทางเป็นหมู่คณะ และใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวมากกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวเพศหญิง และ มี
ความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก มีความสนใจใน
การศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตรและการเข้าร่วมกิจกรรมด้านการเกษตรมากกว่าเพศหญิง  
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เนื่องจากเพศชายซึ่งเป็นหัวหน้าครอบครัวย่อมต้องการแสวงหาความรู้ หรือโอกาสทางอาชีพใหม่ๆ
เพื่อเป็นช่องทางของการเสริมสร้างรายได้ให้กับครอบครัว  

 
ตาราง 16 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับอายุ 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว               อาย ุ            2        df       Sig. 

เชิงเกษตร        ต่ ากว่า 40 ปี        ต้ังแต่ 40 ปีขึ้นไป    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
1.1 ครอบครัว   110 (30.0)   79 (21.5)      3.183     1    0.047* 
     อื่นๆ   119 (32.5)  58 (15.8) 
1.2 เพื่อน    88 (24.0)  40 (10.9)      3.212     1    0.046* 
     อื่นๆ   141 (38.5)  97 (26.5) 
1.3 แฟน/คนรัก    54 (14.7)  29 (7.9)        0.285     1     0.345 
     อื่นๆ   175 (47.8) 108 (29.5) 
1.4 ญาติพี่น้อง    53 (14.4)  23 (6.2)        2.105     1     0.593 
     อื่นๆ   176 (48.0) 114 (31.1) 
1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน   27 (7.3)  26 (7.1)         0.479     1    0.290 
      อื่นๆ   192 (52.4) 111 (30.3) 

2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง               31.210   2  0.000** 
    1-4 คน     92 (25.1)  24 (6.5) 
      5-8 คน     67 (18.3)  78 (21.3) 
     ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   70 (19.1)  35 (9.5) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                       1.313     1    0.150 
          รถยนต์ส่วนตัว   123 (33.6)   82 (22.4) 
          อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)  106 (28.9)   55 (15) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว               8.634    1  0.013* 
    วันเสาร์ – วันอาทิตย์  114 (31.1)   47 (12.8) 
     วันหยุดเทศกาล/ประเพณี  115 (31.4)   90 (24.5) 
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ตาราง 16 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว               อาย ุ            2        df       Sig. 

เชิงเกษตร        ต่ ากว่า 40 ปี        ต้ังแต่ 40 ปีขึ้นไป  

5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                 0.242     1    0.354 
         1 วัน    148 (40.4)  92 (25.1) 
         ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป    81 (22.1)  45 (12.2) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                       3.961     2     0.138 
         โรงแรม   110 (30)  59 (16.1) 
         บ้านพัก/โฮมสเตย์    90 (24.5)  50 (13.6) 
         อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  29 (7.9)  28 (7.6) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                       0.455     1     0.286 
         ไม่เคยมา    107 (29.2)  69 (18.8) 
         เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  122 (33.3)  68 (18.5) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง           15.378    1    0.000** 
       ต่ ากว่า 1,000 บาท  127 (34.6)  47 (12.8) 
 ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  102 (27.8)  90 (24.5) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          

9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  145 (39.6) 120 (32.7)      25.275   1   0.000** 
     อื่นๆ    84 (22.9)  17 (4.6) 
9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   57 (15.5)  76 (20.7)       34.658   1   0.000** 
     อื่นๆ   172 (46.9)  61 (16.6) 
9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  186 (50.8) 115 (31.4)       1.443    1   0.486 
     อื่นๆ    41 (11.2)  24 (6.5) 

 

 
 
 
 
 



 82 

ตาราง 16 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว               อาย ุ            2        df       Sig. 

เชิงเกษตร        ต่ ากว่า 40 ปี        ต้ังแต่ 40 ปีขึ้นไป  

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 226 (61.7) 125 (34.1)      12.102    1  0.001** 
        อื่นๆ     3 (0.8)  12 (3.2) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 107 (29.2)  77 (21.0)       3.081     1  0.050* 
        อื่นๆ   122 (33.3)  60 (16.3) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  212 (57.9) 135 (36.8)       6.194     1  0.009** 
        อื่นๆ    17 (4.6)   2 (0.5) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 173 (47.2) 120 (32.7)       7.789     1  0.003** 
        อืน่ๆ    56 (15.3)  17 (4.6) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 227 (62.0) 135 (36.8)       0.273     1   0.480 
        อื่นๆ     2 (0.5)   (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 16) พบว่า อายุ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

(Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ี
ร่วมเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท
พืชผัก/ผลไม้สด และพืชพันธุ์เพาะปลูก กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การถ่ายรูป/ชมวิว
ทิวทัศน์ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และมีความสัมพันธ์อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน ความสัมพันธ์ของกลุ่ม
บุคคลท่ีร่วมเดินทางในลักษณะครอบครัวและเพื่อน ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว และ
การศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร  

จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่ ากว่า 40 ปี ซึ่งเป็นวัย
ท างานและส่วนใหญ่จะมีครอบครัวแล้ว จึงเลือกเดินทางท่องเท่ียวพร้อมกับสมาชิกในครอบครัว และ
กลุ่มเพื่อน โดยมีสมาชิกร่วมเดินทางประมาณ 1-4 คน และนิยมเลือกท่องเท่ียวในช่วงวันเสาร์-วัน
อาทิตย์ เนื่องจากเป็นช่วงท่ีมีวันหยุดพร้อมๆกัน โดยมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียว
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เชิงเกษตรต่อครั้งต่ ากว่า 1,000 บาท ซึ่งก็เป็นค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสมส าหรับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรใน
แต่ละครั้ง   
 
ตาราง 17 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับระดับ
การศึกษา 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว     ระดับการศึกษา                       2       df     Sig. 

เชิงเกษตร    ต่ ากว่าปริญญาตรี     ต้ังแต่ปริญญาตรีขึ้นไป           

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
      1.1 ครอบครัว      82 (22.4)            107 (29.2)      0.209 1     0.362 
           อื่นๆ       81 (22.1)   96 (26.2)  
      1.2 เพื่อน       61 (16.6)   67 (18.3)      0.776     1     0.220 

  อื่นๆ     102 (27.8)  136 (37.1) 
      1.3 แฟน/คนรัก      35 (9.5)   48 (13.1)      0.243     1     0.357 

  อื่นๆ      128 (34.9)  155 (42.3) 
      1.4 ญาติพี่น้อง      42 (11.4)   34 (9.2)        4.469     1   0.024* 

  อื่นๆ      121 (33.0)  169 (46.1) 
      1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน      29 (7.9)   34 (9.2)        0.069     1     0.450 

  อื่นๆ           134 (36.6)  169 (46.1) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง             13.273    2  0.001** 
        1-4 คน             36 (9.8)   80 (21.8) 
        5-8 คน                  77 (21)   68 (18.5) 
        ต้ังแต่ 9 คน ขึ้นไป        50 (13.6)   55 (15) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      5.142    1    0.015* 
        รถยนต์ส่วนตัว           102 (27.8)           103 (28.1) 
        อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)             61 (16.6)           100 (27.3) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว             6.623     1    0.036* 
        วันเสาร์ – วันอาทิตย์       60 (16.3)           101 (27.5) 
        วันหยุดเทศกาล/ประเพณี       103 (28.1)           102 (27.8) 
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ตาราง 17 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว     ระดับการศึกษา                       2       df      Sig. 

เชิงเกษตร    ต่ ากว่าปริญญาตรี     ต้ังแต่ปริญญาตรีขึ้นไป           

5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                 3.868     1   0.032* 
        1 วัน         98 (26.7)   142 (38.7) 
        ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป        65 (17.7)     61 (16.6) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                      16.934     2   0.000** 
        โรงแรม        56 (15.3)            113 (30.8) 
        บ้านพัก/โฮมสเตย์        74 (20.2)    66 (36) 
        อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)    33 (9)    24 (6.5) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                         0.017    1    0.490 
        ไม่เคยมา         79 (21.5)    97 (26.5) 
        เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป       84 (22.9)            106 (28.9) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง             0.901     1     0.199 
        ต่ ากว่า 1,000 บาท        82 (22.4)    92 (25.3) 
        ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป       81 (22.1)            111 (30.3) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
       9.1 พืชผัก/ผลไม้สด       125 (34.1)            140 (38.2)        2.698  1   0.063 
   อื่นๆ         38 (10.3)    63 (17.2) 
       9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก       77 (21.0)    56 (15.3)       15.094   1  0.000** 
   อื่นๆ         86 (23.4)   147 (40.1) 
       9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป      126 (34.4)             175 (47.8)       7.617  1  0.022* 
   อื่นๆ         37 (10.1)     26 (7.1) 
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ตาราง 17 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว     ระดับการศึกษา                       2       df      Sig. 

เชิงเกษตร    ต่ ากว่าปริญญาตรี     ต้ังแต่ปริญญาตรีขึ้นไป           

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
      10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์        151 (41.2)  200 (54.6)      7.964    1   0.005** 
    อื่นๆ           12 (3.2)    3 (0.8) 
      10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร         96 (26.2)   88 (24.0)        8.740    1   0.002** 
    อื่นๆ           67 (18.3)  115 (31.4) 
      10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก        156 (42.6)  191 (52.1)      0.480    1   0.327 
    อื่นๆ           7 (1.9)   12 (3.2) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี    148 (40.4)  145 (39.6)      21.242   1   0.000** 
    อื่นๆ           15 (4.0)   58 (15.8) 
      10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย        159 (43.4)  203 (55.4)      5.037    1   0.039* 
    อื่นๆ            3 (0.8)    1 (0.2) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 17) พบว่า ระดับการศึกษา มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทาง

สถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวน
สมาชิกท่ีร่วมเดินทาง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท
พืชพันธุ์เพาะปลูก กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษา
ความรู้ด้านการเกษตร การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
(Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน ความสัมพันธ์ของผู้ร่วมเดินทางในลักษณะ
ของญาติพี่น้อง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว ระยะเวลาใน
การท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป และ
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การพักผ่อนตามอัธยาศัย  

จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้นไป 
จะท่องเท่ียวโดยมีสมาชิกร่วมเดินทางจ านวน 4-5 คน และนิยมพักค้างแรมกันท่ีโรงแรม มีความสนใจ
เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป มีกิจกรรมการท่องเท่ียวในด้าน 
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การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 
ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้นไป ส่วนใหญ่จะเป็นผู้ท่ีมี
หน้าท่ีการงานท่ีดีและมีรายได้ต่อเดือนสูง จึงนิยมการนิยมพักค้างแรมท่ีโรงแรม ซึ่งจะมีความ
สะดวกสบายและมีค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสม  

 
ตาราง 18 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับ
สถานภาพสมรส 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         สถานภาพสมรส           2       df       Sig. 

เชิงเกษตร              สมรส    อื่นๆ    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
     1.1 ครอบครัว   124 (33.8)   65 (17.7)      1.542     1     0.128 
      อื่นๆ   105 (28.6)  72 (19.6) 
      1.2 เพื่อน    72 (19.6)  56 (15.3)      3.355     1    0.043* 
      อื่นๆ   157 (42.8)  81 (22.1) 
      1.3 แฟน/คนรัก    57 (15.5)  26 (7.1)       0.200     1     0.119 
      อื่นๆ   172 (46.9) 111 (30.3) 
     1.4 ญาติพี่น้อง    47 (12.8)  29 (7.9)       0.022     1     0.492 
      อื่นๆ   182 (49.7) 108 (29.5) 
      1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน   39 (10.6)  27 (7.3)       0.956     1     0.201 
      อื่นๆ   193 (52.7) 110 (30.0) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง             11.942    2   0.003** 
     1-4 คน     83 (22.6)  33 (9) 
       5-8 คน     94 (25.6)  51 (13.9) 
      ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   52 (14.2)  53 (14.4) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      26.434   1   0.000** 
           รถยนต์ส่วนตัว   139 (37.9)   66 (18) 
           อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)  100 (27.3)   61 (16.6) 
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ตาราง 18 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         สถานภาพสมรส           2        df       Sig. 

เชิงเกษตร              สมรส    อื่นๆ    

4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว             41.749   1   0.000** 
    วันเสาร์ – วันอาทิตย์  103 (28.1)  102 (27.8) 
     วันหยุดเทศกาล/ประเพณี  126 (34.4)   79 (21.5) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                   0.896   1    0.203 
    1 วัน    146 (39.8)   94 (25.6) 
    ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป    83 (22.6)   43 (11.7) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                         37.481   2  0.000** 
          โรงแรม   106 (28.9)   63 (17.2) 
          บ้านพัก/โฮมสเตย์    90 (24.5)   50 (13.6) 
          อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  33 (9)    78 (21.3) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                           8.920   1   0.002** 

ไม่เคยมา   111 (30.3)   65 (17.7) 
          เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  118 (32.2)  126 (34.4) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง              7.747    1   0.004** 
       ต่ ากว่า 1,000 บาท   96 (26.2)   78 (21.3) 
 ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  133 (36.3)   59 (16.1) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
          9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  180 (49.1)   85 (23.2)     11.763    1   0.001** 
      อื่นๆ    49 (13.3)   52 (14.2) 
          9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   89 (24.3)   44 (12.0)      1.687     1   0.117 
      อื่นๆ   140 (38.2)   93 (25.4) 
          9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  190 (51.9)  111 (30.3)      1.632     1  0.442 
      อื่นๆ    37 (10.1)   26 (7.1) 
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ตาราง 18 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         สถานภาพสมรส           2        df       Sig. 

เชิงเกษตร              สมรส    อื่นๆ    

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์  221 (60.3) 130 (35.5)      0.570    1    0.130 
     อื่นๆ      8 (2.1)   7 (1.9) 
       10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 119 (32.5)  65 (17.7)       0.700    1    0.233 
     อื่นๆ    110 (30.0)  72 (19.6) 
       10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  223 (60.9) 124 (33.8)      8.217     1   0.005** 
     อื่นๆ      6 (1.6)  13 (3.5) 
       10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 184 (50.2) 109 (29.7)      0.033     1   0.478 
     อื่นๆ     45 (12.2)  28 (7.6) 
       10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย  227 (62.0) 135 (36.8)      0.418     1   0.432 
     อื่นๆ      2 (0.5)   2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 18) พบว่า สถานภาพสมรส มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทาง

สถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวน
สมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการท่องเท่ียว การเลือก
สถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท
พืชผัก/ผลไม้สด กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านการเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และมี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน 
ความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลร่วมเดินทางในลักษณะเพื่อน 

 จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ซึ่งมีสถานภาพสมรส
แล้ว จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัวและมีสมาชิกร่วมเดินทางจ านวน 5 -8 คน โดยจะ
เลือกพักค้างแรมกันท่ีโรงแรม และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้ง
ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป โดยจะนิยมเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด 
ท้ังนี้เนื่องจากการที่มีสถานภาพสมรสแล้วจึงมักจะนิยมเดินทางพร้อมกับสมาชิกในครอบครัว ซึ่งการ
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เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัวนั้นถือว่ามีความสะดวกสบายอย่างมาก โดยเลือกพักค้างแรมท่ีโรงแรม
เนื่องจากเป็นสถานท่ีพักท่ีมีความสะดวกสบาย ปลอดภัย และเพียงพอต่อจ านวนสมาชิกในครอบครัว  
 
ตาราง 19 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับอาชีพ 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         อาชีพ                     2       df       Sig. 

เชิงเกษตร    พนักงานบริษัทเอกชน     อืน่ๆ    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
1.1 ครอบครัว   104 (28.4)   85 (23.2)      0.154     1     0.387 

      อื่นๆ   101 (27.5)  76 (20.7) 
      1.2 เพื่อน    72 (19.6)  56 (15.3)      0.946     1     0.518 
      อื่นๆ   133 (36.3) 105 (28.6) 
      1.3 แฟน/คนรัก    51 (13.9)  32 (8.7)       1.287     1     0.157 
      อื่นๆ   154 (42.0) 129 (35.2) 
     1.4 ญาติพี่น้อง    44 (12.0)   32 (8.7)       0.138     1     0.436 
      อื่นๆ   161 (43.9) 129 (35.2) 
      1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน    29 (12.5)  34 (9.2)       3.076     1     0.054 
      อื่นๆ   176 (48.0) 127 (34.6) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง             4.489     2    0.106 
     1-4 คน     71 (19.3)  45 (12.2) 
       5-8 คน     84 (22.9)  61 (16.6) 
      ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   50 (13.6)  55 (15) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      12.275   1   0.000** 
           รถยนต์ส่วนตัว   118 (32.2)  87 (23.7) 
           อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   87 (23.7) 128 (34.9) 
 4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว             41.749   1   0.000** 
     วันเสาร์ – วันอาทิตย์   84 (22.9)  131 (35.7) 
      วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 121 (34.4)   84 (21.5) 
 

 
 



 90 

ตาราง 19 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         อาชีพ                     2        df       Sig. 

เชิงเกษตร    พนักงานบริษัทเอกชน     อืน่ๆ  

5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                   2.123  1    0.089 
     1 วัน    141 (38.5)   99 (27) 
     ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   64 (17.4)   62 (16.9) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          39.258   2  0.000** 
            โรงแรม   105 (28.6)   64 (17.4) 
            บ้านพัก/โฮมสเตย์    73 (19.9)   67 (18.3) 
            อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  27 (7.3)   84 (22.9) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า       10.140   1  0.001** 

  ไม่เคยมา   102 (27.8)   74 (20.2) 
            เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป 103 (28.1)  141 (38.5) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                0.095   1   0.420 
            ต่ ากว่า 1,000 บาท   96 (26.2)   78 (21.3) 
            ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  109 (29.7)   83 (22.6) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
           9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  153 (41.8)  112 (30.6)       1.160     1    0.169 
       อื่นๆ   52 (14.2)   49 (13.3) 
           9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   71 (19.3)   62 (16.9)        0.585    1    0.256 
       อื่นๆ   134 (36.6)   99 (27.0) 
           9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  173 (47.2)  128 (34.9)       3.633     1   0.163 
       อื่นๆ    30 (8.1)   36 (9.8) 
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ตาราง 19 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว         อาชีพ                     2        df       Sig. 

เชิงเกษตร    พนักงานบริษัทเอกชน     อืน่ๆ  

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 201 (54.9) 150 (40.9)       5.466    1    0.019* 
        อื่นๆ     4 (1.0)  11 (3.0) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 102 (27.8)  82 (22.4)       0.050    1    0.453 
        อื่นๆ   103 (28.1)  79 (21.5) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  197 (53.8) 150 (40.9)     1.573     1   0.155 
        อื่นๆ     9 (2.4)  11 (3.0) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 162 (44.2) 131 (35.7)     0.310     1   0.337 
        อื่นๆ    43 (11.7)  30 (8.1) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 204 (55.7) 158 (43.1)     1.578     1   0.227 
        อื่นๆ     1 (0.2)   3 (0.8) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 

จากผลการศึกษา (ตาราง 19) พบว่า อาชีพ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
(Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายัง
แหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อครั้ง ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การถ่ายรูป/ชม
วิวทิวทัศน์ และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรในด้าน กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัทเอกชนจะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว โดยจะเลือกท่องเท่ียวในช่วงวันหยุด
เทศกาล/ประเพณี และนิยมพักค้างแรมกันท่ีโรงแรม ท้ังนี้เนื่องจากการท่ีมีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัทเอกชน ซึ่งจะมีวันหยุดติดต่อกันหลายวันได้เฉพาะช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณีเท่านั้น จึงเป็น
ช่วงท่ีนิยมเลือกออกเดินทางท่องเท่ียวกัน ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพอื่นๆ เช่น ค้าขาย 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ เป็นต้น  จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยวิธีอื่นๆนอกจากการใช้รถยนต์ส่วนตัว 
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เช่น การใช้บริการรถเช่าหรือรถรับจ้าง เป็นต้น โดยจะมีช่วงวันท่ีสะดวกในการเดินทางท่องเท่ียว 
ในช่วง วันเสาร์-วันอาทิตย์ และส่วนใหญ่จะเคยมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชน
ต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพอื่นๆ เช่น ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
จะมีวันหยุดประจ า คือ วันเสาร์-วันอาทิตย์ จึงมีความสะดวกท่ีจะเลือกเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวัน
ดังกล่าวนี้ 
 
ตาราง 20 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับ
ภูมิล าเนา 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว           ภูมิล าเนา                    2        df       Sig. 

เชิงเกษตร           ภาคเหนือ       ภาคอื่นๆ    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว   112 (30.6)   77 (21.0)       0.741     1     0.225 
        อื่นๆ    97 (26.5)  80 (21.8) 
        1.2 เพื่อน    68 (18.5)  60 (16.3)       1.272     1     0.155 
                 อื่นๆ   141 (38.5)  97 (26.5) 
        1.3 แฟน/คนรัก   43 (11.7)  40 (10.9)       1.229     1     0.163 
        อื่นๆ   166 (45.3) 117 (48.3) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    50 (13.6)  26 (7.1)         2.954    1    0.055 
        อื่นๆ   159 (43.4) 131 (35.7) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  32 (8.7)  31 (8.4)        0.268     1    0.165 
        อื่นๆ   177 (48.3) 126 (34.4) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              17.212   2   0.000** 
      1-4 คน    54 (14.7)  62 (16.9) 
        5-8 คน    78 (21.3)  67 (18.3) 
       ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   77 (21)  28 (7.6) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                       4.602    1  0.020* 
            รถยนต์ส่วนตัว   113 (30.8)   92 (25.1) 
            อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   96 (26.2)  119 (32.5) 
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ตาราง 20 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว           ภูมิล าเนา                    2        df       Sig. 

เชิงเกษตร           ภาคเหนือ       ภาคอื่นๆ    

4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว             59.180   1   0.000** 
     วันเสาร์ – วันอาทิตย์   88 (24)    56 (15.3) 
      วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 115 (31.4)    90 (24.5) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                    1.260  1    0.156 
     1 วัน    132 (36)   108 (29.5) 
     ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   77 (21)    49 (13.3) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          16.775   2  0.000** 
           โรงแรม    87 (23.7)    82 (22.4) 
           บ้านพัก/โฮมสเตย์    84 (22.9)    56 (15.3) 
           อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  38 (10.3)    73 (19.9) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า        1.612   1    0.121 

 ไม่เคยมา    94 (25.6)    82 (22.4) 
           เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  115 (31.4)   129 (35.2) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง              6.059    1   0.009** 
        ต่ ากว่า 1,000 บาท  111 (30.3)   63 (17.2) 
  ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป   98 (26.7)   94 (25.6) 
 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
           9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  153 (41.8)  112 (30.6)      0.157    1    0.390 
       อื่นๆ    56 (15.3)   45 (12.2) 
           9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   83 (22.6)   50 (13.6)       2.398    1   0.075 
       อื่นๆ   126 (34.4)  107 (29.2) 
           9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  163 (44.5)  138 (37.7)     10.244    1  0.006** 
       อื่นๆ    46 (12.5)   19 (5.1) 
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ตาราง 20 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว           ภูมิล าเนา                    2        df       Sig. 

เชิงเกษตร           ภาคเหนือ       ภาคอื่นๆ    

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 201 (54.9) 150 (40.9)      0.091    1    0.481 
        อื่นๆ     8 (2.1)   7 (1.9) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 117 (31.9)  67 (18.3)       6.349    1   0.008** 
        อื่นๆ    92 (25.1)  90 (24.5) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  198 (54.0) 149 (40.7)     0.005     1   0.570 
        อื่นๆ    11 (3.0)   8 (2.1) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 175 (47.8) 118 (32.2)      4.127    1   0.029* 
        อื่นๆ    34 (9.2)  39 (10.6) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 209 (57.1) 153 (41.8)      5.384     1   0.033* 
        อื่นๆ     1 (0.2)   3 (0.8) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 20) พบว่า ภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

(Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ี
ร่วมเดินทาง ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการเดินทางท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป กิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว 
กิจกรรมการท่องเท่ียว ได้แก่ วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และการ
พักผ่อนตามอัธยาศัย 

จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ 
ส่วนใหญ่จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัว โดยจะเดินทางกันเป็นหมู่คณะต้ังแต่ 5 คนขึ้น
ไป และนิยมท่องเท่ียวกันในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี ส่วนใหญ่จะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว
ภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนต่อครั้งต่ ากว่า 1,000 บาท และจะมีการท ากิจกรรมการ
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ท่องเท่ียวที่หลากหลาย ท้ังนี้เนื่องจากการท่ีนักท่องเท่ียวมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ จึงท าให้มีความ
สะดวกในการเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว และสามารถชักชวนกันมาท่องเท่ียวเป็นคณะกลุ่มใหญ่ได้ 
โดยกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีนิยมท าได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาหาความรู้ด้าน
การเกษตร การซื้อของฝากท่ีระลึก การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และการพักผ่อนตามอัธยาศัย ซึ่ง
นักท่องเท่ียวสามารถร่วมท ากิจกรรมการท่องเท่ียวได้หลากหลาย เนื่องจากไม่มีความจ าเป็นต้องรีบ
ร้อนในการเดินทางกลับ จึงท าให้สามารถใช้เวลาในการท่องเท่ียวได้อย่างเต็มท่ี ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีอยู่ในภูมิภาคอื่นๆ จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยวิธีอื่นๆนอกจากการใช้รถยนต์ส่วนตัว เช่น
การเช่าเหมารถรับจ้าง เป็นต้น โดยจะมีสมาชิกร่วมเดินทางไม่มากนัก และส่วนใหญ่จะนิยมเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป ท้ังนี้เนื่องจากการท่ีอาศัยอยู่นอกพื้นท่ีของ
ภาคเหนือ ซึ่งมีระยะทางในการเดินทางท่ีค่อนข้างไกล จึงท าให้กลุ่มนักท่องเท่ียวไม่ค่อยนิยมเดินทาง
ท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัวกันมากนัก เนื่องจากการต้องขับรถในระยะทางท่ีค่อนข้างไกลท าให้เกิด
การเหนื่อยล้าและยังมีค่าใช้จ่ายท่ีสูงในการเดินทางอีกด้วย 

 
ตาราง 21 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับรายได้
ต่อเดือน 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว        รายได้ต่อเดือน                    2       df     Sig. 

เชิงเกษตร   ต่ ากว่า 20,000 บาท   ต้ังแต่ 20,000 บาทขึ้นไป    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว          65 (17.7)           124 (33.8)       1.918     1     0.102 
   อื่นๆ           49 (13.3)  128 (34.9) 
       1.2 เพื่อน           38 (10.3)   90 (24.5)       0.196     1     0.375 
   อื่นๆ           76 (20.7)  162 (44.2) 
       1.3 แฟน/คนรัก          22 (6.0)   61 (16.6)       1.078     1     0.184 
   อื่นๆ           92 (25.1)  191 (52.1) 
       1.4 ญาติพี่น้อง          26 (7.1)   50 (13.6)       0.420     1     0.303 
   อื่นๆ           88 (24.0)  202 (55.1) 
       1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน         19 (5.1)   44 (12.0)       0.035     1     0.490 
   อื่นๆ           95 (2.5)  208 (56.8) 
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ตาราง 21 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว       รายได้ต่อเดือน                    2        df       Sig. 

เชิงเกษตร    ต่ ากว่า 20,000 บาท    ต้ังแต่ 20,000 บาทขึ้นไป   

2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              3.950    2    0.139 
        1-4 คน           28 (7.6)           88 (24) 
        5-8 คน           49 (13.3)           96 (26.2) 
        ตังแต่ 9 คนขึ้นไป          37 (10.1)           68 (18.5) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      0.068    1   0.442 
        รถยนต์ส่วนตัว          65 (17.7)          140 (38.2) 
        อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)          49 (13.3)          112 (30.6) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว              1.595   1   0.451 
        วันเสาร์ – วันอาทิตย์         47 (24)           97 (15.3) 
        วันหยุดเทศกาล/ประเพณี         64 (31.4)          141 (24.5) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                     0.032   1   0.474 
        1 วัน           74 (20.2)          166 (45.3) 
        ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป          40 (10.9)           86 (23.4) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                           2.471   2  0.299 
        โรงแรม          47 (12.8)          122 (33.3) 
        บ้านพัก/โฮมสเตย์          45 (12.2)           95 (25.9) 
        อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)      22 (6)   35 (9.5) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า          1.728  1   0.155 
        ไม่เคยมา           49 (13.3)  127 (34.6) 
        เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป         65 (17.7)  125 (34.1) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง               18.062  1  0.000** 
        ต่ ากว่า 1,000 บาท   73 (19.9) 101 (27.5) 
        ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  41 (11.2) 151 (41.2) 
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ตาราง 21 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว       รายได้ต่อเดือน                    2        df       Sig. 

เชิงเกษตร    ต่ ากว่า 20,000 บาท    ต้ังแต่ 20,000 บาทขึ้นไป   

9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
          9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  73 (19.9) 192 (52.4)       5.804    1    0.012* 
      อื่นๆ   41 (11.2)  60 (16.3) 
          9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก  49 (13.3)   84 (22.9)        3.159    1    0.049* 
      อื่นๆ   65 (17.7) 168 (45.9) 
          9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  80 (21.8) 221 (60.3)      19.134    1  0.000** 
      อื่นๆ   34 (9.2)   31 (8.4) 
10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 104 (28.4) 247 (67.4)       9.201    1   0.004** 
        อื่นๆ    10 (2.7)   5 (1.3) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 73 (19.9) 111 (30.3)      12.543   1   0.000** 
        อื่นๆ    41 (11.2) 141 (38.5) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  103 (28.1) 244 (66.6)     6.685     1   0.012* 
        อื่นๆ    11 (3.0)   8 (2.1) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  97 (26.5) 196 (53.5)     2.627     1   0.067 
        อื่นๆ    17 (4.6)  56 (15.3) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 110 (30.0) 252 (68.8)     8.940     1   0.009** 
        อื่นๆ     3 (0.8)   1 (0.2) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
จากผลการศึกษา (ตาราง 21) พบว่า รายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทาง

สถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน ค่าใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป กิจกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร การ
พักผ่อนตามอัธยาศัย และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการ
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ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สด และ
พืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก 

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีระดับรายได้ต่อ
เดือนต้ังแต่ 20,000 บาทขึ้นไป จะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ชุมชนต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป และจะเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรในทุกประเภท 
โดยเฉพาะประเภทพืชผักผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป โดยจะมีการท ากิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
หลากหลาย เช่น การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การท ากิจกรรมการเกษตรร่วมกับสถานท่ี การเลือกซื้อ
ของฝาก/ท่ีระลึก เป็นต้น ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีระดับรายได้ต่อเดือนต้ังแต่ 
20,000 บาทขึ้นไปนั้น ย่อมมีศักยภาพท่ีเพียงพอต่อการใช้จ่ายในการท่องเท่ียวแต่ละครั้ง โดยสามารถ
จับจ่ายเลือกซื้อสินค้าท่ีตนเองต้องการได้ โดยท่ีไม่มีผลกระทบต่อภาระค่าใช้จ่ายในการด ารงชีพ
ประจ าวันมากนัก 
 
ตาราง 22 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับการ
ได้รับส่ือ 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว        การได้รับสื่อ                       2       df      Sig. 

เชิงเกษตร                   สื่อออนไลน์         อื่นๆ    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว   146 (39.8)       43 (11.7)       2.809    1     0.061 
        อื่นๆ   149 (40.7) 28 (7.6)  
        1.2 เพื่อน   105 (28.6) 23 (6.2)        0.357     1     0.259 
        อื่นๆ   190 (51.9) 48 (13.1) 
        1.3 แฟน/คนรัก   72 (19.6) 11 (3.0)        2.593     1     0.070 
        อื่นๆ   223 (60.9) 60 (16.3) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    62 (16.9) 14 (3.8)        0.059     1     0.476 
        อื่นๆ   233 (63.6) 57 (15.5) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  52 (14.2) 11 (3.0)        0.183     1     0.409 
        อื่นๆ   243 (66.3) 60 (16.3) 
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ตาราง 22 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว        การได้รับสื่อ                       2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                   สื่อออนไลน์         อื่นๆ    

2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              3.963     2    0.138 
      1-4 คน    95 (25.9)   21 (5.7) 
        5-8 คน   110 (30)   35 (9.5) 
       ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป   90 (24.5)   15 (4) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      7.718    1   0.004** 
            รถยนต์ส่วนตัว   157 (42.8)   48 (13.1) 
            อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)  138 (37.7)   77 (21) 
 4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว              97.474  1   0.000** 
      วันเสาร์ – วันอาทิตย์  124 (33.8)    20 (5.4) 
       วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 155 (42.3)    50 (13.6)     
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                    0.980  1    0.197 
      1 วัน    197 (53.8)    43 (11.7) 
      ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   98 (26.7)    28 (7.6) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          60.345   2  0.000** 
            โรงแรม   139 (37.9)    30 (8.1) 
             บ้านพัก/โฮมสเตย์   110 (30)    30 (8.1) 
            อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  46 (12.5)    65 (17.7) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า         6.060  1   0.009** 

  ไม่เคยมา   135 (36.8)    41 (11.2) 
            เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป 160 (43.7)    84 (22.9) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง              0.004     1   0.526 
         ต่ ากว่า 1,000 บาท  140 (38.2)    34 (9.2) 
   1,000 บาทขึ้นไป  155 (42.3)    37 (10.1) 
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ตาราง 22 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว        การได้รับสื่อ                       2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                   สื่อออนไลน์         อื่นๆ    

9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
         9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  212 (57.9)    53 (14.4)     0.222    1    0.378 
     อื่นๆ     83 (22.6)    18 (4.9) 
         9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   98 (26.7)    35 (9.5)       6.393    1   0.009** 
     อื่นๆ    197 (53.8)    36 (9.8) 
         9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  243 (66.3)    58 (15.8)      0.546    1   0.761 
              อื่นๆ    50 (13.6)    15 (4.0)  
10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 249 (68.0)    60 (16.3)    29.099   1   0.000** 
        อื่นๆ     4 (1.0)    11 (3.0) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 151 (41.2)    33 (9.0)      0.507     1   0.281 
        อื่นๆ   144 (39.3)    38 (10.3) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  280 (76.5)    67 (18.3)    0.035     1   0.521 
        อื่นๆ    15 (4.0)     4 (1.0) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 234 (63.9)    59 (16.1)    0.511     1   0.296 
        อื่นๆ    61 (16.6)    12 (3.2) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 292 (79.7)    70 (19.1)    0.081     1   0.580 
        อื่นๆ     2 (0.5)     2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 

จากผลการศึกษา (ตาราง 22) พบว่า การได้รับส่ือ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
(Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายัง
แหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการ
มาเท่ียวซ้ า การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่  การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์  
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จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีได้รับข้อมูลการท่องเท่ียวจาก
ส่ือประเภทออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ เฟสบุ๊ค ไลน์ เป็นต้น จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์
ส่วนตัว และออกเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี โดยจะเลือกพักค้างแรมท่ีโรงแรม
หรือบ้านพัก/โฮมสเตย์ และเคยมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนมาแล้วต้ังแต่ 1 
ครั้งขึ้นไป โดยจะนิยมเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตร
แปรรูป กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีนิยม ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ ท้ังนี้ เนื่องจากการท่ี
นักท่องเท่ียวได้รับอิทธิพลจากการได้เห็นบรรยากาศของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านส่ือออนไลน์
ประเภทต่างๆ ซึ่งได้มีการน าเสนอรูปภาพหรือเรื่องราวท่ีน่าสนใจจากการได้มาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร เช่น มีการน าเสนอรูปถ่ายในมุมต่างๆของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมีความ
สวยงามและน่าดึงดูดใจ จนท าให้นักท่องเท่ียวท่ีได้รับส่ือเกิดแรงจูงใจในกาท่ีจะมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรและท ากิจกรรมการท่องเท่ียวในด้านต่างๆจากการท่ีได้รับอิทธิพลจากส่ือออนไลน์ 

  
ตาราง 23 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยกับ
ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในรอบ 3 ปี (2558-2560) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว   ประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงเกษตร            2       df     Sig. 

เชิงเกษตร         มีประสบการณ์         ไม่มีประสบการณ์    

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว    87 (23.7)        102 (27.8)       0.354     1     0.312 
        อื่นๆ    76 (20.7) 101 (27.5) 
        1.2 เพื่อน    56 (15.3)  72 (19.6)       0.049     1     0.456 
        อื่นๆ   107 (29.2) 131 (35.7) 
        1.3 แฟน/คนรัก   40 (10.9)  43 (11.7)      0.581      1     0.262 
        อื่นๆ   123 (33.6) 160 (43.7) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    32 (8.7)  44 (12.0)       0.229     1     0.364 
        อื่นๆ   131 (35.7) 159 (43.4) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  27 (7.3)  36 (9.8)        0.087     1     0.440 
        อื่นๆ   136 (37.1) 167 (45.6) 
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ตาราง 23 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว   ประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงเกษตร           2        df     Sig. 

เชิงเกษตร           มีประสบการณ์         ไม่มีประสบการณ์   

2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              1.456    2    0.483 
      1-4 คน   47 (12.8)   69 (18.8) 
        5-8 คน   65 (17.7)   80 (21.8) 
       ต้ังแต่ 9 คนขึ้นไป  51 (13.9)   54 (14.7) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      0.475    1   0.278 
            รถยนต์ส่วนตัว    83 (22.6)         122 (33.3) 
            อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   80 (21.8)         135 (36.8) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว             22.483   1   0.000** 
     วันเสาร์ – วันอาทิตย์   60 (16.3)    84 (22.9) 
      วันหยุดเทศกาล/ประเพณี  93 (25.4)   112 (30.6) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                    1.169  1    0.166 
     1 วัน    102 (27.8)   138 (37.7) 
     ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   61 (16.6)    65 (17.7) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          25.160  2  0.000** 
           โรงแรม    77 (21)    92 (25.1) 
           บ้านพัก/โฮมสเตย์    65 (17.7)    75 (20.4) 
           อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  21 (5.7)    90 (24.5) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า               69.302   1  0.000** 

 ไม่เคยมา    52 (14.2)    124 (33.8) 
           เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  244 (66.6)      0 (0) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง               2.489   1    0.070 
        ต่ ากว่า 1,000 บาท   70 (19.1)    104 (28.4) 
  ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป   93 (25.4)     99 (27) 
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ตาราง 23 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว   ประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงเกษตร           2        df     Sig. 

เชิงเกษตร           มีประสบการณ์         ไม่มีประสบการณ์   

9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
           9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  116 (31.6) 149 (40.7)       0.226    1    0.360 
       อื่นๆ    47 (12.8)  54 (14.7) 
           9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   59 (16.1)  74 (20.2)        0.003    1    0.524 
       อื่นๆ   104 (28.4) 129 (35.2) 
           9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  132 (36.0) 169 (46.1)        0.323    1    0.851 
       อื่นๆ    31 (8.4)  34 (9.2) 
10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
        10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 156 (42.6) 195 (53.2)     0.029    1    0.534 
         อื่นๆ     7 (1.9)   8 (2.1) 
      10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร  82 (22.4) 102 (27.8)     0.021    1    0.537 
         อื่นๆ    81 (22.1) 101 (27.5) 
      10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  152 (41.5) 195 (53.2)     1.448     1   0.167 
         อื่นๆ    11 (3.0)   8 (2.1) 
       10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 136 (37.1) 157 (42.8)     2.104     1   0.093 
         อื่นๆ    27 (7.3)  46 (12.5) 
      10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 162 (44.2) 200 (54.6)     0.625     1   0.398 
         อื่นๆ     1 (0.2)   3 (0.8) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 

จากผลการศึกษา (ตาราง 23) พบว่า ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร มีความสัมพันธ์อย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน
ด้าน การเลือกช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม และความถี่หรือ
การมาเท่ียวซ้ า  
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จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ ท่ียังไม่เคยมี
ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี 
และจะเลือกพักค้างแรมกันท่ีบ้านญาติ/คนรู้จัก ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ียังไม่เคยมี
ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน จึงต้องมีการวางแผนในการเลือกช่วงวันเวลาท่ีเหมาะสมใน
การมาท่องเท่ียว เพื่อให้เกิดความคุ้มค่าและประหยัดค่าใช้จ่ายให้มากท่ีสุด เช่น การเลือกเดินทาง
ท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี ซึ่งมีวันหยุดติดต่อกันยาวๆ หรือการเลือกพักค้างแรมท่ี
บ้านญาติ/คนรู้จัก ซึ่งจะช่วยประหยัดค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวได้อีกทางหนึ่งด้วย  

 
  ตอนที่ 6 ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 
 

การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย มีตัวแปรอิสระ ได้แก่ แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวม แรงจูงใจ
จากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตร และแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ส่วนตัวแปรตามซึ่งเป็นพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวในด้านต่างๆ ได้แก่ ลักษณะความสัมพันธ์ของผู้ร่วมเดินทาง จ านวน
สมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว 
ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า ค่าใช้จ่าย
ในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร โดยใช้การทดสอบความสัมพันธ์ไคสแควร์ (Chi-Square test of association) ในการ
วิเคราะห์ ในส่วนของการแปลผลค่าเฉล่ียของแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย ผู้วิจัยได้น าคะแนนท่ีผู้ให้ข้อมูลระบุมาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อจัดระดับของแรงจูงใจโดยมีเกณฑ์
ของค่าคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 

 
 ค่าคะแนนเฉล่ีย     ระดับแรงจูงใจ 
 3.68 – 5.00      มาก 

2.34 – 3.67      ปานกลาง 
1.00 – 2.33      น้อย 
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ตาราง 24 ค่าเฉล่ียและระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร                               X̅       ระดับแรงจูงใจ 

1) ปัจจัยด้านความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว           3.95         มาก 
2) ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร           3.66         ปานกลาง    
3) ปัจจัยแวดล้อมภายนอก             3.54         ปานกลาง      
 

  รวม              3.71          มาก 

 
จากการการค านวณหาค่าเฉล่ียระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในแต่ละปัจจัย (ตาราง 24) พบว่า แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยในภาพรวมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยด้านความต้องการภายในของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก ส่วนแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัย
ดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อม
ภายนอก มีแรงจูงใจอยู่ในระดับปานกลาง 
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ตาราง 25 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยในภาพรวม 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2       df      Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว   106 (28.9)         81 (22.1)       1.083     1     0.175 
        อื่นๆ   108 (29.5)  66 (18.0) 
        1.2 เพื่อน    80 (21.8)  46 (12.5)       1.423     1     0.140 
        อื่นๆ   134 (36.6) 101 (27.5) 
        1.3 แฟน/คนรัก   54 (14.7)  28 (7.6)         1.900     1     0.105 
        อื่นๆ   160 (43.7) 119 (32.5) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    48 (13.1)  26 (7.1)         1.203     1     0.168 
        อื่นๆ   166 (45.3) 121 (33.0) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  35 (9.5)  27 (7.3)         0.248     1     0.359 
        อื่นๆ   179 (48.9) 120 (32.7) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              4.875      1    0.087 
      1-5 คน    69 (36)   47 10.1) 
        ต้ังแต่ 6 คนขึ้นไป  145 (42.6)  100 (11.2) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      0.062     1    0.444 
            รถยนต์ส่วนตัว   118 (32.2)   83 (22.6) 
            อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   96 (26.2)   64 (17.4) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว               8.564    1   0.014* 
      วันเสาร์ – วันอาทิตย์   82 (22.4)   76 (20.7) 
       วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 131 (35.7)   71 (19.3)      
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                  20.611   1   0.000** 
      1 วัน    121 (33)  117 (31.9) 
      ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   93 (25.4)   30 (8.1) 
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ตาราง 25 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

6. สถานท่ีพักค้างแรม                          36.186   2  0.000** 
          โรงแรม    86 (39.3)   81 (6.8) 
          บ้านพัก/โฮมสเตย์   107 (32.7)   30 (1.3) 
          อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  21 (12.5)   36 (7.1) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                 2.835   1   0.057 

ไม่เคยมา   111 (30.3)   63 (17.2) 
          เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป  103 (28.1)   84 (22.9) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง             49.981   1   0.000** 
       ต่ ากว่า 1,000 บาท   69 (18.8)  103 (28.1) 
 ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  145 (39.6)   44 (12) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
          9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  171 (46.7)   92 (25.1)      13.220    1  0.000** 
      อื่นๆ    43 (11.7)   55 (15.0) 
          9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   85 (23.2)   48 (13.1)       1.870    1  0.104 
      อื่นๆ   129 (35.2)   99 (27.0) 
          9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  194 (53.0)  102 (27.8)      30.792   1  0.000** 
      อื่นๆ    20 (5.4)   45 (12.2) 
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ตาราง 25 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 206 (56.2)  140 (38.2)     0.229     1    0.411 
        อื่นๆ    8 (2.1)     7 (1.9) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 102 (27.8)   82 (22.4)      2.298     1    0.079 
        อื่นๆ   112 (30.6)   65 (17.7) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  207 (56.5)  135 (36.8)     4.183     1   0.037* 
        อื่นๆ    7 (1.9)    12 (3.2) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 179 (48.9)  109 (29.7)     4.870     1   0.020* 
        อื่นๆ    35 (9.5)   38 (10.3) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 212 (57.9)  145 (39.6)     0.144     1   0.538 
        อื่นๆ     2 (0.5)    2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
 จากผลการศึกษา (ตาราง 25) พบว่า แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวม มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม 
ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด
กับสินค้าเกษตรแปรรูป และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การเลือกช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว และกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 
 จากการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีแรงจูงใจใน
ภาพรวมอยู่ในระดับมากจะใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต้ังแต่ 2 วัน
ขึ้นไป โดยจะเลือกพักค้างแรมกันท่ีบ้านพัก/โฮมสเตย์  และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้งต้ังแต่ 
1,000 บาทขึ้นไป เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สด และสินค้าเกษตร
แปรรูป ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย ซึ่งมีแรงจูงใจในภาพรวมอยู่ในระดับท่ีมากนั้น จะมี
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การเลือกพักค้างแรมกันท่ีบ้านพัก/โฮมสเตย์ เพราะต้องการสัมผัสกับสภาพแวดล้อมท่ีเงียบสงบ มี
อากาศท่ีบริสุทธิ์ โดยจะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็น
การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตร เนื่องจากการท่ีได้รับข้อมูลแนะน าจากส่ือประเภทต่างๆ จนท า
ให้เกิดแรงจูงใจท่ีอยากจะซื้อ ท้ังเพื่อการบริโภคเอง หรือน าไปฝากคนรู้จัก  
 
ตาราง 26 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยจากปัจจัยความต้องการภายใน 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                  ระดับแรงจูงใจ             2       df       Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว   167 (45.6)        22 (6.0)        0.075     1     0.475 
        อื่นๆ   158 (43.1)  19 (5.1) 
        1.2 เพื่อน   118 (32.2)  10 (2.7)         2.274     1     0.089 
        อื่นๆ   207 (56.5)  31 (8.4) 
        1.3 แฟน/คนรัก   77 (21.0)   6 (1.6)          1.704     1     0.132 
        อื่นๆ   248 (67.7)  35 (9.5) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    70 (19.1)   6 (1.6)          1.055     1     0.208 
        อื่นๆ   255 (69.6)  35 (9.5) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  53 (14.4)  10 (2.7)        1.669     1     0.142 
        อื่นๆ   272 (74.3)  31 (8.4) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              0.828      1    0.661 
      1-5 คน   132 (36)  37 10.1) 
        ต้ังแต่ 6 คนขึ้นไป  156 (42.6)  41 (11.2) 
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ตาราง 26 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df       Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                        5.407   1  0.016* 
           รถยนต์ส่วนตัว   189 (51.6)  16 (4.3) 
           อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)  136 (37.1)  25 (6.8) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว              1.960   1   0.375 
     วันเสาร์ – วันอาทิตย์  140 (38.2)    21 (5.7) 
      วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 185 (50.5)    20 (5.4) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                  12.448   1   0.000** 
      1 วัน    203 (55.4)    37 (10.1) 
      ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป  122 (33.3)     4 (1) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          14.142   2  0.001** 
             โรงแรม   144 (39.3)    25 (6.8) 
             บ้านพัก/โฮมสเตย์   120 (32.7)     5 (1.3) 
             อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  46 (12.5)    26 (7.1) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                 0.812   1   0.232 

  ไม่เคยมา   159 (43.4)    17 (4.6) 
            เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป 166 (45.3)    24 (6.5) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง            23.182    1   0.000** 
         ต่ ากว่า 1,000 บาท  140 (38.2)    34 (9.2) 
   ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  185 (50.5)     7 (1.9) 
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ตาราง 26 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2       df     Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
         9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  247 (67.4)  18 (4.9)       18.773    1  0.000** 
     อื่นๆ     78 (21.3)  23 (6.2) 
         9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก  128 (34.9)   5 (1.3)       11.634     1  0.000** 
     อื่นๆ    197 (53.8)  36 (9.8) 
         9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  276 (75.4)  25 (6.8)       15.552    1  0.000** 
     อื่นๆ     47 (12.8)  19 (5.1) 
10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 312 (85.2)  39 (10.6)      0.071     1    0.517 
        อื่นๆ    13 (3.5)   2 (0.5) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร 165 (45.0)  19 (5.1)       0.286     1    0.356 
        อื่นๆ   160 (43.7)  22 (6.0) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  312 (85.2)  35 (9.5)       8.365     1   0.012* 
        อื่นๆ    13 (3.5)   6 (1.6) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 267 (72.9)  26 (7.1)        8.007     1   0.006** 
        อื่นๆ    58 (15.8)  15 (4.0) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 323 (88.2)  39 (10.6)      6.120     1   0.064 
        อื่นๆ     2 (0.5)   2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
  

 จากผลการศึกษา (ตาราง 26) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ี
พักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตร การท ากิจกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญ
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ทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว 
ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเลือกซื้อของ
ฝาก/ท่ีระลึก 
 จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในอยู่ในระดับมาก ส่วนใหญ่จะใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียว
ภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน และจะไม่นิยมพักค้างแรมท่ีบ้านพัก/โฮมสเตย์ โดย
จะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต่ ากว่า 1,000 บาท และไม่นิยม
เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท พืชพันธุ์เพาะปลูก 
 
ตาราง 27 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                  ระดับแรงจูงใจ             2        df      Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว    96 (26.2)         93 (25.4)       0.112     1     0.409 
        อื่นๆ    93 (25.4)  84 (22.9) 
        1.2 เพื่อน    72 (19.6)  56 (15.3)       1.676     1     0.118 
        อื่นๆ   117 (31.9) 121 (33.0) 
        1.3 แฟน/คนรัก   46 (12.5)  37 (10.1)       0.615     1     0.255 
        อื่นๆ   143 (39.0) 140 (38.2) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    42 (11.4)  34 (9.2)       0.504     1     0.281 
         อื่นๆ   147 (40.1) 143 (39.0)  
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  29 (7.9)  34 (9.2)       0.958     1     0.200 
         อื่นๆ   160 (43.7) 143 (39.0) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง              3.390     1    0.184 
      1-5 คน    70 (19.1)   66 (18) 
        ต้ังแต่ 6 คนขึ้นไป  109 (29.7)  111 (30.3) 
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ตาราง 27 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df      Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                      0.154     1   0.387 
          รถยนต์ส่วนตัว   104 (28.4)   101 (27.5) 
          อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   85 (23.2)    76 (20.7) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว                5.441   1    0.066 
    วันเสาร์ – วันอาทิตย์   75 (20.4)    86 (23.4) 
     วันหยุดเทศกาล/ประเพณี  114 (31.1)    91 (24.8) 
5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                  8.108   1   0.003** 
    1 วัน    111 (30.3)    129 (35.2) 
    ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป    78 (21.3)     48 (13.1) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          23.856   2  0.000** 
          โรงแรม    84 (22.9)     85 (23.2) 
          บ้านพัก/โฮมสเตย์    90 (24.5)     50 (13.6) 
          อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  15 (4)        42 (11.4) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                 2.886   1   0.255 

ไม่เคยมา    99 (27)     77 (21) 
          เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป   90 (24.5)    100 (27.3) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง            47.347    1   0.000** 
       ต่ ากว่า 1,000 บาท   57 (15.5)    117 (31.9) 
 ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  132 (36)     60 (16.3) 
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ตาราง 27 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
         9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  154 (42.0)   11 (3.0)         6.116    1  0.000** 
     อื่นๆ     35 (9.5)   66 (18.0) 
         9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   89 (24.3)   44 (12.0)        9.527    1  0.000** 
     อื่นๆ    100 (27.3)  133 (36.3) 
         9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  174 (47.5)  127 (34.6)     30.709    1  0.000** 
     อื่นๆ     15 (4.0)   50 (13.6) 
10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 177 (48.3)  174 (47.5)     5.038     1    0.022* 
        อื่นๆ    12 (3.2)    3 (0.8) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร  98 (26.7)   86 (23.4)      0.390     1    0.302 
        อื่นๆ    90 (24.5)   92 (25.1) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  187 (51.0)  160 (43.7)     13.564    1  0.000** 
        อื่นๆ     2 (0.5)   17 (4.6) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 166 (45.3)  127 (34.6)    14.800     1  0.000** 
        อื่นๆ    23 (6.2)   50 (13.6) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 187 (51.0)  175 (47.8)     0.004     1   0.663 
        อื่นๆ     1 (0.2)    3 (0.8) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
 
          จากผลการศึกษา (ตาราง 27) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม 
ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรทุกประเภท กิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่  การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี และมี
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ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การ
ท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์   
 จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูด
ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ในระดับมาก ส่วนใหญ่จะพักค้างแรมท่ีโรงแรมหรือบ้านพัก/โฮมส
เตย์ แต่ไม่นิยมพักค้างแรมท่ีอื่นๆ เช่น บ้านญาติ/หรือคนรู้จัก โดยมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรตั้งแต่ 1,000 บาทขึ้นไป และมีการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรในทุก
ประเภท โดยมีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีนิยม คือ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การเลือกซื้อของ
ฝาก/ท่ีระลึก และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัย
ดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนใหญ่จะใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียว
ภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน และจะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้ง
ต่ ากว่า 1,000 บาท และไม่นิยมเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สด ท้ังนี้
เนื่องจากการที่นักท่องเท่ียวชาวไทยซึ่งมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก มีความประทับใจใน
ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านต่างๆ เช่น ความสวยงาม เงียบสงบ และเป็น
ธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว ความเรียบง่ายของวิถีชีวิตชุมชนในแหล่งท่องเท่ียว เป็นต้น จึงท าให้
นักท่องเท่ียวมีความประสงค์ท่ีจะพักค้างแรมในรูปแบบบ้านพัก/โฮมสเตย์ร่วมกับ เกษตรกรในแหล่ง
ท่องเท่ียว เพื่อท่ีจะได้สัมผัสกับบรรยากาศท่ีเงียบสงบ มีอากาศท่ีบริสุทธิ์ ได้เรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชน
ของเกษตรกรในแหล่งท่องเท่ียว อีกท้ังยังได้บริโภคสินค้า/ผลิตผลการเกษตรท่ีมีความสดใหม่ และเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งจะจูงใจให้นักท่องเท่ียวได้เกิดการจับจ่าย โดยมีค่าใช้จ่ายต้ังแต่ 1,000 บาท
ขึ้นไป โดยมีกิจกรรมการท่องเท่ียวที่นิยม คือ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ ท้ังนี้เนื่องจากความสวยงาม
ของธรรมชาติ และมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของทรัพยากรการเกษตรท่ีมีอยู่ในแหล่งท่องเท่ียว 
ท าให้นักท่องเท่ียวมีความประสงค์ท่ีจะถ่ายรูปไว้เป็นท่ีระลึก หรืออาจจะน าไปแสดงในส่ือออนไลน์
ต่างๆ เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ เป็นต้น ซึ่งก าลังเป็นกระแสท่ีนิยมของสังคมไทยในปัจจุบันนี้ 
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ตาราง 28 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df      Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

1. ลักษณะความสัมพันธ์กลุ่มบุคคลร่วมเดินทาง      
       1.1 ครอบครัว    97 (26.5)         92 (25.1)       1.464     1     0.135 
        อื่นๆ   102 (27.8)  75 (20.4) 
        1.2 เพื่อน    76 (20.7)  52 (14.2)       1.986     1     0.097 
        อื่นๆ   123 (33.6) 115 (31.4) 
        1.3 แฟน/คนรัก   51 (13.9)  32 (10.3)       2.165     1     0.089 
        อื่นๆ   148 (40.4) 135 (36.8) 
       1.4 ญาติพี่น้อง    45 (12.2)  31 (8.4)       0.905     1     0.206 
        อื่นๆ   154 (42.0) 136 (37.1) 
        1.5 บริษัทน าเท่ียวเอกชน  35 (9.5)  28 (7.6)       0.043     1     0.474 
        อื่นๆ   164 (44.8) 139 (37.9) 
2. จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง             6.871      1    0.032* 
      1-5 คน    76 (20.7)  60 (16.3) 
        ต้ังแต่ 6 คนขึ้นไป  123 (33.6) 107 (29.2) 
3. วิธีการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว                       0.106    1    0.413 
            รถยนต์ส่วนตัว   113 (30.8)  92 (25.1) 
            อื่นๆ (เช่น รถรับจ้าง)   86 (23.4)  75 (20.4) 
4. ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว              11.442   1  0.003** 
      วันเสาร์ – วันอาทิตย์   75 (20.4)   86 (23.4) 
       วันหยุดเทศกาล/ประเพณี 124 (33.8)   81 (22.1) 
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ตาราง 28 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2        df     Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

5. ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง                  11.708   1   0.000** 
     1 วัน    115 (31.4)   125 (34.1) 
     ต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป   84 (22.9)    42 (11.4) 
6. สถานท่ีพักค้างแรม                          30.809   2  0.000** 
           โรงแรม    85 (23.2)    84 (2.9) 
           บ้านพัก/โฮมสเตย์    98 (26.7)    42 (11.4) 
           อื่นๆ (เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก)  16 (4.3)    41 (11.2) 
7. ความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า                 1.754   1   0.111 

 ไม่เคยมา   102 (27.8)    74 (20.2) 
           เคยมาต้ังแต่ 1 ครั้งขึ้นไป   97 (26.5)    93 (25.4) 
8. ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง             44.114   1   0.000** 
        ต่ ากว่า 1,000 บาท   63 (17.2)   111 (30.3) 
  ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป  136 (37.1)    56 (15.3) 
9. สินค้า/ผลิตผลการเกษตรที่สนใจเลือกซื้อ          
           9.1 พืชผัก/ผลไม้สด  159 (43.4)   106 (28.9)    12.262    1  0.000** 
       อื่นๆ    40 (10.9)    61 (16.6) 
           9.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก   75 (20.4)    58 (15.8)       0.343   1  0.317 
       อื่นๆ   124 (33.8)   109 (29.7) 
           9.3 สินค้าเกษตรแปรรูป  179 (48.9)   122 (33.3)     21.734   1  0.000** 
       อื่นๆ    20 (5.4)    45 (12.2) 
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ตาราง 28 (ต่อ) 
          (n = 366) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยว                 ระดับแรงจูงใจ             2       df      Sig. 

เชิงเกษตร                       มาก          ปานกลาง           

10. กิจกรรมการท่องเท่ียว              
       10.1 ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 191 (52.1) 160 (43.7)     0.007     1    0.569 
        อื่นๆ     8 (2.1)   7 (1.9) 
     10.2 ศึกษาความรู้ด้านเกษตร  90 (24.5)  94 (25.6)       4.444     1    0.023* 
        อื่นๆ   109 (29.7)  73 (19.9) 
     10.3 ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  192 (52.4) 155 (42.3)     2.482     1    0.090 
        อื่นๆ     7 (1.9)  12 (3.2) 
      10.4 ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี 162 (44.2) 131 (35.7)      0.500    1     0.282 
        อื่นๆ    37 (10.1)  36 (9.8) 
     10.5 พักผ่อนตามอัธยาศัย 197 (53.8) 165 (45.0)     0.031     1    0.620 
        อื่นๆ     2 (0.5)   2 (0.5) 
 

** มีระดับนัยส าคัญ 0.01  * มีระดับนัยส าคัญ 0.05 
              

จากผลการศึกษา (ตาราง 28) พบว่า แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย
ในด้าน ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การใช้เวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/
ผลิตผลการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สดกับสินค้าเกษตรแปรรูป และมีความสัมพันธ์อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.05) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วม
เดินทาง และ กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร  

จากการศึกษาสามารถอธิบายได้ว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัย
แวดล้อมภายนอกอยู่ในระดับมาก มักจะนิยมเดินทางท่องเท่ียวกันเป็นหมู่คณะ โดยมีสมาชิกต้ังแต่ 6 
คนขึ้นไป และจะนิยมมาท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี โดยใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียว
ภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน และจะนิยมพักค้างแรมท่ีโรงแรม หรือบ้านพัก/โฮมส
เตย์ของเกษตรกรในแหล่งท่องเท่ียว แต่ไม่นิยมพักค้างแรมในท่ีอื่นๆ เช่น บ้านญาติ/คนรู้จัก โดยจะมี
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ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป และมีการ
เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป โดยนักท่องเท่ียว
จะให้ความสนใจกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านการศึกษาหาความรู้ทางการเกษตรค่อนข้าง
น้อย เมื่อเทียบกับกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านอื่นๆ ท้ังนี้เนื่องจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอกอยู่ในระดับมากนั้น จะมีการค านึงถึงความคุ้มค่าของ
ราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว ความสะดวกและปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียว การมีสถานท่ี
พักค้างแรมใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว รวมท้ังสภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการมาท่องเท่ียวอีกด้วย 
ซึ่งปัจจัยแวดล้อมต่างๆเหล่านี้จะมีผลต่อแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือกเดินทางท่องเท่ียวมายังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้วยเช่นกัน  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย เพื่อศึกษาแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจและ
พฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง จ านวน 366 ราย โดยใช้
แบบสอบถามท่ีสร้างขึ้นจากแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องเป็นเครื่องมือในการศึกษา 
 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา เช่น ความถี่ ค่าเฉล่ีย ร้อยละ ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าสูงสุด/ต่ าสุด เพื่อใช้ในการแจกแจงความถี่และจัดล าดับของข้อ มูลในการ
พรรณนาโดยท่ัวไป และสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การทดสอบความสัมพันธ์ไคสแควร์ และการวิเคราะห์
การถดถอยพหุ ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95 % เพื่อการทดสอบสมมติฐานท่ีได้ต้ังไว้ สามารถสรุป
ผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี้ 

 
สรุปผลการวิจัย 

 
ลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 65.3) 
อายุเฉล่ีย 38 ปี จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 46.4) สถานภาพสมรส (ร้อยละ 62.6) มี
ภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ (ร้อยละ 57.1) อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน (ร้อยละ 56) มีรายได้ต่อเดือน 
เฉล่ีย 28,599 บาท ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภทออนไลน์ (ร้อยละ 80.6) และเคยมี
ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อนเฉล่ีย 1 ครั้ง 
 
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีระดับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย 3.71)  และเมื่อพิจารณาลงไปในแต่ละ
ปัจจัย พบว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก โดยเรียงตามล าดับดังนี้ แรงจูงใจ
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จากปัจจัยด้านความต้องการภายในของนักท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 3.95) แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ค่าเฉล่ีย 3.66) และแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก (ค่าเฉล่ีย 3.54) 
โดยมีรายละเอียดในแต่ละปัจจัย ดังนี้ 

1. แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย จากการศึกษาพบว่า 
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจจากความต้องการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจมาก
ท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.73) รองลงมาคือ ความต้องการสัมผัสใกล้ชิดกับธรรมชาติและอากาศท่ีบริสุทธิ์ 
(ค่าเฉล่ีย 4.43) และต้องการเสริมสร้างความสัมพันธ์กับครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน ค่าเฉล่ีย (4.22) 

2. แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจจากความเงียบสงบและเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียวมากท่ีสุด 
(ค่าเฉล่ีย 4.54) รองลงมาคือ ความสวยงามของธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.49) และ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น (ค่าเฉล่ีย 3.92) 

3. แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาว
ไทยมีแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอกในด้านความคุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว
มากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.45) รองลงมาคือ สภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.20) 
และการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวมีความสะดวกและปลอดภัย (ค่าเฉล่ีย 3.78) 
 
พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 จากการศึกษาพบว่า พบว่ากลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยเดินทางท่องเท่ียวพร้อมกับ
ครอบครัวมากท่ีสุด (ร้อยละ 34.7) มีจ านวนสมาชิกร่วมเดินทาง เฉล่ีย 7 คน เดินทางท่องเท่ียวโดย
รถยนต์ส่วนตัว (ร้อยละ 48.8) ท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี (ร้อยละ 48.8) ใช้
ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งเฉล่ีย 1 วัน พักค้างแรมท่ีโรงแรม 
(ร้อยละ 46.2) เคยมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อนเฉล่ีย 1 ครั้ง มีค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้ง เฉล่ีย 1,103 บาท  เลือกซื้อค้า/ผลิตผลทาง
การเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป (ร้อยละ 42.4) มีกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีนิยมได้แก่ การ
พักผ่อนตามอัธยาศัย (ร้อยละ 23.4) การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ (ร้อยละ 22.8) และการเลือกซื้อของ
ฝากท่ีระลึก (ร้อยละ 22.6)   
 
ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจใน
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย มีรายละเอียด ดังนี้ 
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1. ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ (Sig<0.01) ได้แก่ อายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน โดยตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถ
อธิบายความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยในภาพรวม ได้ร้อยละ 31.3 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ  

2. ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการ
ภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทยอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) ได้แก่ เพศ อายุ และรายได้ต่อ
เดือน โดยตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถอธิบายความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้านปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย ได้ร้อยละ 18.5 ส่วนท่ี
เหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ 

3. ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของของ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) ได้แก่ เพศ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อ
เดือน โดยตัวแปรอิสระท้ังหมดสามารถอธิบายความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้ร้อยละ 
39.8 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปรอื่นๆ 

4. ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) ได้แก่ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน โดยตัวแปรอิสระท้ังหมด
สามารถอธิบายความผันแปรของตัวแปรตาม หรือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก ได้ร้อยละ 23.1 ส่วนท่ีเหลือเป็นอิทธิพลจากตัวแปร
อื่นๆ 
 
ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการศึกษาความสัมพันธ์ของลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย มีรายละเอียด ดังนี้ 

1. เพศ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อ
ครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ได้แก่ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  

2. อายุ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 
การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด และพืชพันธุ์ เพาะปลูก และ
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กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และ
การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  

3. ระดับการศึกษา มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง การเลือกสถานท่ี
พักค้างแรม การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์ เพาะปลูก และกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาความรู้ทางการเกษตร การท า
กิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  

4. สถานภาพสมรส มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายัง
แหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการ
มาเท่ียวซ้ า ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท 
พืชผัก/ผลไม้สด และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  

5. อาชีพ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการ
มาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง และความถี่หรือการมา
เท่ียวซ้ า  

6. ภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง ช่วงวันท่ีเหมาะสม
ในการเดินทาง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/
ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร  ได้แก่ 
การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร  

7. รายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร และการพักผ่อนตามอัธยาศัย  

8. การได้รับส่ือ มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ี
เหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ 
การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์  



 124 

9. ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) 
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมา
ท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม และความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า  

 
ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จากการศึกษาความสัมพันธ์ของแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

1. แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การใช้ระยะเวลา
ในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป  

2. แรงจูงใจจากปัจจัยความต้องการภายในของนักท่องเท่ียวชาวไทย มีความสัมพันธ์อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน ระยะเวลาในการ
ท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/
ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  

3. แรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้าน การ
ใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง 
การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ การเลือกซื้อ
ของฝาก/ท่ีระลึก และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  

4. แรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (Sig<0.01) 
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมา
ท่องเท่ียว การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตร
แปรรูป  
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 
 การอภิปรายผลการวิจัยในครั้งนี้ ได้น าเสนอประเด็นท่ีส าคัญ ได้แก่ การศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจและสังคม กับแรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
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ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอ
เมืองปาน จังหวัดล าปาง โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกในแต่ละปัจจัย ดังนี้ 

  1.1 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม มี
ความสัมพันธ์กับ อายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนา
อยู่ในภาคเหนือส่วนใหญ่ จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมน้อยกว่ากลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอยู่ในภูมิภาคอื่นๆ และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุและรายได้ต่อเดือน
มาก ส่วนใหญ่จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวมมาก ซึ่งสอดคล้องกับ ณัชชา 
กุลปัณณวรรธ และกุลพิชญ์ โภไคยอุดม (2562:  129) ได้ศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวไทยในการ
เข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุบลราชธานี พบว่า แรงจูงใจในภาพรวมจ าแนกตาม อายุ และรายได้
ต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน จะมีแรงจูงใจในการเข้าชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติอุบลราชธานีแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05 

 1.2 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย มีความสัมพันธ์กับ เพศ อายุ และรายได้ต่อเดือน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีเป็นเพศชาย ส่วนใหญ่จะมีระดับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยด้านความ
ต้องการภายในน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศหญิง และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี
อายุและรายได้ต่อเดือนมากส่วนใหญ่ จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยด้านความ
ต้องการภายในมาก สอดคล้องกับ วิคิเนีย มายอร์ (2555:  112) ได้ศึกษา แรงจูงใจการท่องเท่ียวและ
ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ าร้อนพร
รั้ง จังหวัดระนอง พบว่า เพศ อายุ รายได้ต่อเดือน ท่ีแตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ าร้อนพรรั้งท่ีแตกต่างกัน 

 1.3 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร มีความสัมพันธ์กับ เพศ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในด้านปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตรน้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเป็นเพศหญิง กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาอยู่
ในภาคเหนือ จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
น้อยกว่ากลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอยู่ภูมิภาคอื่นๆ และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่อเดือน
มาก ส่วนใหญ่จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
มาก สอดคล้องกับ  บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) กล่าวไว้ว่า ทรัพยากรการท่องเท่ียวต้องมีส่ิงท่ีดึงดูด
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ใจ เป็นองค์ประกอบท่ีส าคัญท่ีสุดของการท่องเท่ียว โดยต้องมีอย่างใดอย่างหนึ่งเป็นส่ิงดึงดูดใจท่ีท าให้
นักท่องเท่ียวอยากเดินทางไปเยี่ยมเยือนยังสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ 

 1.4 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก มีความสัมพันธ์
กับ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือน กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ
ส่วนใหญ่จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร จากปัจจัยแวดล้อมภายนอกน้อยกว่ากลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอยู่ในภูมิภาคอื่นๆ และกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่อเดือนมากส่วน
ใหญ่ จะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภายนอกมาก สอดคล้องกับ  
จุฑารัตน์ เพชรประคอง (2561:  183) ได้ศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวในอ าเภอเมือง 
จังหวัดสงขลา พบว่า นักท่องเท่ียวที่มีอายุ ภูมิล าเนา และรายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน มีแรงจูงใจใน
การเดินทางมาเท่ียวในอ าเภอเมือง จังหวัดสงขลาแตกต่างกัน 

2. ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย จ าแนกในแต่ละปัจจัย ดังนี้ 

 2.1 เพศ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/
ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้านการศึกษา
หาความรู้ทางการเกษตร และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เป็นเพศชายส่วนใหญ่จะเดินทางเป็นหมู่คณะ และใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวมากกว่ากลุ่ม
นักท่องเท่ียวเพศหญิง และมีความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์
เพาะปลูก มีความสนใจในการศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตรและการเข้าร่วมกิจกรรมด้านการเกษตร
มากกว่าเพศหญิง สอดคล้องกับ วรรษมน จันดิษฐ์ (2552) ได้ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่า กลุ่มนักท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีเพศแตกต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวในด้านวัตถุประสงค์การท่องเท่ียวที่แตกต่างกัน 

 2.2 อายุ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผล
ทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด และพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ด้าน การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี  
กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุต่ ากว่า 40 ปี จะเลือกเดินทางท่องเท่ียวพร้อมกับสมาชิกใน
ครอบครัว และกลุ่มเพื่อน โดยมีสมาชิกร่วมเดินทางประมาณ 1 -4 คน และนิยมท่องเท่ียวในช่วงวัน
เสาร์-วันอาทิตย์ มีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต่ ากว่า 1 ,000 
บาท สอดคล้องกับ กาญจนา กาแก้ว (2558) ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสวนเกษตร จังหวัดระยอง พบว่า อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
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ท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวสวนเกษตรจังหวัดระยอง อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

 2.3 ระดับการศึกษา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชพันธุ์ เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน 
การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การศึกษาความรู้ด้านการเกษตร การท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี กล่าวคือ 
กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้นไป จะท่องเท่ียวโดยมีสมาชิกร่วมเดินทาง
ประมาณ 4-5 คน และพักค้างแรมท่ีโรงแรม มีความสนใจเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร
ประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป มีกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีนิยม ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 
การศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี สอดคล้องกับ สิริวิภา ทิพยมง
คลกุล (2558) ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดเพชรบูรณ์ 
พบว่า การศึกษาจะส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว และมีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 
เพราะจะท าให้ค านึงถึงเหตุผลและปัจจัยต่างๆในการเลือกแหล่งท่องเท่ียว 

 2.4 สถานภาพสมรส มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ี
เหมาะสมในการท่องเท่ียว การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การ
เลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ซึ่งแต่งงานแล้ว จะนิยมเดินทาง
ท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัวและมีสมาชิกร่วมเดินทางประมาณ 5 -8 คน โดยจะเลือกพักค้างแรมท่ี
โรงแรม และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้น
ไป โดยจะนิยมเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สด สอดคล้องกับ เกษรา 
เกิดมงคล (2546) ได้ศึกษาเรื่องรูปแบบการด าเนินชีวิตและการแสวงหาข้อมูลเพื่อการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวและพฤติกรรมการท่องเท่ียวของคนวัยท างาน พบว่า คนวัยท างานท่ีมีความแตกต่างกันใน
ด้านสถานภาพสมรส จะมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
  2.5 อาชีพ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือก
สถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า และกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชนส่วนใหญ่ จะเดินทางท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว เลือกท่องเท่ียวในช่วง
วันหยุดเทศกาล/ประเพณี และพักค้างแรมท่ีโรงแรม สอดคล้องกับ วิวัฒน์ จันทร์กิ่งทอง (2558) ได้
ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวชาวไทยในอุทยานแห่งชาติเขาน้ าค้าง จังหวัดสงขลา พบว่า อาชีพมี
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ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวในด้าน พาหนะในการเดินทางท่องเท่ียว การรับรู้ข้อมูลการ
ท่องเท่ียว วันเดินทางเข้ามาท่องเท่ียว ระยะเวลาในการท่องเท่ียว และค่าใช้จ่ายรวมในการท่องเท่ียว 
  2.6 ภูมิล าเนา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่อง เท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการท่องเท่ียว การ
เลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร
ประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ด้าน การศึกษาหาความรู้ทาง
การเกษตร กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิล าเนาอยู่ในภาคเหนือ ส่วนใหญ่จะนิยมเดินทาง
ท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัว มีจ านวนสมาชิกร่วมเดินทางต้ังแต่ 5 คนขึ้นไป มาท่องเท่ียวในช่วง
วันหยุดเทศกาล/ประเพณี และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต่ า
กว่า 1,000 บาท สอดคล้องกับ ศิรินทิพย์ คาวาโนเบะ (2554) ได้ศึกษา แรงจูงใจและพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาอ าเภอเมือง จังหวัดน่าน พบว่า ภูมิล าเนามีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวในอ าเภอเมือง จังหวัดน่าน ด้านสถานท่ีท่ีต้องการท่องเท่ียว ด้านช่วงฤดูใน
การท่องเท่ียว ด้านท่ีพัก ด้านการจัดสรรค่าใช้จ่าย (ต่อคน) ด้านประเภทร้านอาหารท่ีเลือกใช้บริการ 
ด้านกิจกรรมระหว่างการท่องเท่ียว และด้านการเลือกซื้อสินค้าหรือของท่ีระลึก อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 
  2.7 รายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทาง
การเกษตรประเภทสินค้าเกษตรแปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การถ่ายรูป/ชมวิว
ทิวทัศน์ การศึกษาหาความรู้ทางการเกษตร และการพักผ่อนตามอัธยาศัย กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีระดับรายได้ต่อเดือนต้ังแต่ 20,000 บาทขึ้นไป จะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว
ภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต้ังแต่ 1 ,000 บาทขึ้นไป เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทาง
การเกษตรในทุกประเภท และมีการท ากิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย สอดคล้องกับ สามารถ ปิ
ติพัฒน์ และกฤษฎา ณ หนองคาย (2013) ได้ศึกษา พฤติกรรมนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อการเท่ียว
แหล่งท่องเท่ียวทะเลวัวแดง อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี พบว่า รายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ 
สถานท่ีพักแรม ยานพาหนะในการเดินทาง ระยะเวลาในการท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายส าหรับการท่องเท่ียว
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
  2.8 การได้รับส่ือ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว 
การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ความถี่หรือการมาเท่ียวซ้ า การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร
ประเภทพืชพันธุ์เพาะปลูก และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ 
กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีได้รับข้อมูลการท่องเท่ียวจากส่ือประเภทออนไลน์ ส่วนใหญ่จะ
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เดินทางท่องเท่ียวโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว และท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี เลือกพักค้าง
แรมท่ีโรงแรมหรือบ้านพัก/โฮมสเตย์ เคยมายังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมาก่อน 1 ครั้งขึ้นไป เลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภทพืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
นิยม ได้แก่ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ สอดคล้องกับ ไพศาล กาญจนวงค์ และรักธิดา ศิริ (2561:  
111) ได้ศึกษาพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารทางการท่องเท่ียวของ
นักท่องเท่ียวชาวจีน ในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่านักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะมีการศึกษาข้อมูลและวาง
แผนการท่องเท่ียวโดยการค้นหาข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว ก่อนจะเดินทางจะมีการศึกษาข้อมูลแหล่ง
ท่องเท่ียวก่อนตัดสินใจท่องเท่ียว ซึ่งแสดงให้เห็นว่านักท่องเท่ียวมีพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศเพื่อการศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว 
  2.9 ประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงเกษตร มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียว
เชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การเลือกช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การเลือก
สถานท่ีพักค้างแรม และความถ่ีหรือการมาเท่ียวซ้ า กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ียัง
ไม่เคยมีประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรก่อน จะนิยมเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวันหยุด
เทศกาล/ประเพณี และเลือกพักค้างแรมกันท่ีบ้านญาติ/คนรู้จัก สอดคล้องกับ Solomon ได้กล่าวว่า 
การเรียนรู้ เป็นการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมซึ่งเกิดจากกระบวนการท่ีบุคคลได้รับความรู้และ
ประสบการณ์และน าพฤติกรรมนั้นไปใช้ในการซื้อและการบริโภคในครั้งต่อไป ซึ่งการเรียนรู้เกิดเมื่อ
ได้รับส่ิงกระตุ้นและการตอบสนอง (Solomon, 2019 อ้างถึงใน นภัสพร จงรักษ์, 2560:  21)  

3. ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาว
ไทย มีรายละเอียด ดังนี้ 

 3.1 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในภาพรวม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การเลือกช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมา
ท่องเท่ียว การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตร
แปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก  และการท ากิจกรรม
ร่วมกับสถานท่ี กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีแรงจูงใจในภาพรวมอยู่ในระดับมาก
จะใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต้ังแต่ 2 วันขึ้นไป โดยจะเลือกพัก
ค้างแรมท่ีบ้านพัก/โฮมสเตย์  และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป เลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สด และสินค้าเกษตรแปรรูป สอดคล้องกับ พีรชัย 
กุลชัย และกัลยานี กุลชัย (2548) ได้ศึกษา ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิง
เกษตร พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ ความสวยงามของสถานท่ี ความ
ปลอดภัยในการท่องเท่ียว และความสะดวกในการเดินทางตามล าดับ 
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 3.2 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายใน ของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย
ในด้าน วิธีเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียว ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว การใช้ระยะเวลาใน
การท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก 
และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจในการท่อง เท่ียว
เชิงเกษตรจากปัจจัยความต้องการภายในอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนใหญ่จะใช้ระยะเวลาในการ
ท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน และมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต่ ากว่า 1,000 บาท ส่วนนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ในระดับมาก ส่วนใหญ่จะนิยมพักค้างแรมท่ีบ้านพัก/โฮมสเตย์ และเลือกซื้อ
สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผักผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป  สอดคล้องกับ 
Hudman  ได้กล่าวว่า  ปัจจัยผลักดันมีหลายสาเหตุท่ีท าให้นักท่องเท่ียวอยากเดินทาง  เช่น  ความ
ต้องการท่ีจะหลีกหนีจากความจ าเจ ความต้องการท่ีจะพักผ่อนร่างกาย ความพยายามท่ีจะแสวงหา
ความสุขให้กับตัวเอง หรืออาจจะต้องการเดินทางเพื่อเข้าสังคมและฟื้นฟูความสัมพันธ์ระหว่างคนใน
ครอบครัว เป็นต้น  (Hudman, 1980 อ้างถึงใน สิริวิภา ทิพยมงคลกุล, 2558: 64) 

 3.3 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน การใช้
ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพักค้างแรม ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การ
เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การถ่ายรูป/ชมวิว
ทิวทัศน์  การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และการท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี กล่าวคือ กลุ่ม
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ในระดับมาก ส่วน
ใหญ่จะพักค้างแรมท่ีโรงแรมหรือบ้านพัก/โฮมสเตย์ มีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ต่อครั้ง
ต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป และเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรในทุกประเภท โดยมีกิจกรรมการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีนิยม คือ การถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ การเลือกซื้อของฝาก/ท่ีระลึก และการท า
กิจกรรมร่วมกับสถานท่ี ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนใหญ่จะใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน และจะมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต่ ากว่า 1,000 
บาท และไม่นิยมเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลการเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สด สอดคล้องกับ ปภัสร เผ่า
พงษ์ช่วง (2546) ได้ศึกษา พฤติกรรมและปัจจัยจูงใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวท่ีจังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า ปัจจัยจูงใจด้านความเป็นมิตรไมตรีของผู้คนในท้องถิ่น ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว 
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ด้านสถานท่ีพัก ด้านร้านอาหาร ด้านคมนาคม ด้านสินค้าและของท่ีระลึก ด้านความปลอดภัย และ
การด้านการประชาสัมพันธ์ มีระดับการจูงใจท่ีสูงและมีความพึงพอใจในระดับมาก 

 3.4 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรจากปัจจัยแวดล้อมภายนอก มีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยในด้าน จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทาง 
ช่วงวันท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียว  การใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกสถานท่ีพัก
ค้างแรม  ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวต่อครั้ง การเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรประเภทพืชผัก/
ผลไม้สด และสินค้าเกษตรแปรรูป และกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรด้าน การศึกษาหาความรู้ทาง
การเกษตร   กล่าวคือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ท่ีมีแรงจูงใจจากปัจจัยแวดล้อมภายนอกอยู่
ในระดับมาก ส่วนใหญ่จะเดินทางท่องเท่ียวกันเป็นหมู่คณะ โดยมีสมาชิกต้ังแต่ 6 คนขึ้นไป และมา
ท่องเท่ียวในช่วงวันหยุดเทศกาล/ประเพณี โดยใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตรเป็นเวลา 1 วัน พักค้างแรมท่ีโรงแรมหรือบ้านพัก/โฮมสเตย์ของเกษตรกร มีค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งต้ังแต่ 1,000 บาทขึ้นไป เลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทาง
การเกษตรประเภท พืชผัก/ผลไม้สดและสินค้าเกษตรแปรรูป สอดคล้องกับ Mil ได้กล่าวว่า  ส่ิงท่ี
ดึงดูดใจในด้านการท่องเท่ียว  คือ  แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีสวยงาม ความแตกต่างกันของ
วัฒนธรรมในแต่ละพื้นท่ี การคมนาคมท่ีมีความสะดวกสบาย ความปลอดภัยของการเดินทางท่องเท่ียว  
และส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีเป็นปัจจัยท่ีส าคัญอย่างยิ่งในแหล่งท่องเท่ียว  และนอกจากความ
ปลอดภัยของแหล่งท่องเท่ียว  ยังมีทัศนียภาพ  ความสวยงามของแหล่งท่องเท่ียว ท่ีดึงดูดใจท าให้
นักท่องเท่ียวอยากออกเดินทางท่องเท่ียว  (Mil l, 1990 อ้างถึงใน กัลยา สมมาตย์, 2541) 
 

ข้อเสนอแนะ 
 

ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ท าให้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับแรงจูงใจและพฤติกรรม
การท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมาท่องเท่ียวยังแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ
ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง ซึ่งจะเป็นประโยชน์แก่เกษตรกร ในการพัฒนา
ปรับปรุง แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของตนเอง ให้มีความน่าสนใจและเกิดความประทับใจแก่
นักท่องเท่ียวที่ได้มาเยี่ยมชม ตลอดจนหน่วยงานราชการหรือเอกชนท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร สามารถน าไปใช้ในการวางแผนพัฒนา ปรับปรุง และส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้มี
ความสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวให้ได้มากท่ีสุด ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติมในประเด็นต่างๆ ดังต่อไปนี้ 
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 1. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือประเภทออนไลน์มากท่ีสุด 
ดังนั้น เกษตรกรหรือหน่วยงานของรัฐท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ควรให้ความส าคัญใน
การส่งเสริมให้มีการเผยแพร่หรือประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในช่องทางของส่ือประเภท
ออนไลน์ให้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะท าให้กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยได้เข้าถึงข้อมูลของแหล่งท่องเท่ียวเชิง
เกษตร และเกิดแรงจูงใจในการได้มาเย่ียมชม 
 2. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อการพักผ่อน
หย่อนใจ และต้องการอยู่กับธรรมชาติท่ีเงียบสงบมากท่ีสุด ดังนั้น เกษตรกร จึงควรรักษา
สภาพแวดล้อมของทรัพยากรการเกษตรในแหล่งท่องเท่ียว ใหม้ีความเป็นธรรมชาติมากท่ีสุด ไม่ควรมี
ส่ิงปลูกสร้างสมัยใหม่ ซึ่งอาจขัดกับความเป็นเอกลักษณ์หรือความเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตรแบบด้ังเดิม 
 3. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีพฤติกรรมการมาท่องเท่ียวพร้อมกับครอบครัวมาก
ท่ีสุด ดังนั้น เกษตรกรจึงควรจัดให้มีการท ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ในลักษณะของการได้ท า
กิจกรรมร่วมกันของสมาชิกในครอบครัว ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความสัมพันธ์ของสมาชิกภายใน
ครอบครัวได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจะท าให้นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจและกลับมาเท่ียวซ้ าอีกในครั้ง
ต่อๆไป 
 4. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะมีพฤติกรรมการใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อครั้งเป็นเวลา 1 วัน และจะกลับไปพักค้างแรมกันท่ีโรงแรม ดังนั้น 
เกษตรกรควรให้ความส าคัญในการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบของบ้านพัก/โฮมสเตย์ ให้มีความน่า
ดึงดูดใจ หรือเพียงพอต่อการพักค้างแรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย ซึ่งเมื่อมีการพักค้างแรมเกิดขึ้น ก็
จะท าใหน้ักท่องเท่ียวมีระยะเวลาในการท่องเท่ียวภายในแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนมากขึ้น
กว่าเดิม และจะเกิดการจับจ่ายใช้สอยภายในแหล่งท่องเท่ียวมากขึ้นกว่าเดิมด้วยเช่นกัน 
 5. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุมาก จะมีระดับแรงจูงใจในการมาท่องเท่ียวเชิงเกษตร
มาก ดังนั้น เกษตรกรควรมีการจัดเตรียมแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้มีความเหมาะสมและสะดวกแก่
ผู้ท่ีมีอายุมาก เช่น การบริการสถานท่ีส าหรับนั่งพักผ่อน การบริการอาหารสุขภาพ เป็นต้น ซึ่งจะท า
ให้นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ และกลับมาท่องเท่ียวซ้ าอีกในครั้งต่อๆไป 
 6. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่อเดือนมากจะมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร
มาก ดังนั้น เกษตรกรสามารถเพิ่มช่องทางรายได้จากการจ าหน่ายสินค้า หรือบริการในรูปแบบต่างๆ 
ท่ีสามารถสร้างความประทับใจหรือเกิดแรงจูงใจในการใช้บริการแก่นักท่องเท่ียวซึ่งมีศักยภาพในการ
ใช้จ่าย ก็จะท าให้เกิดการใช้จ่ายท่ีมากขึ้น 
 7. กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยส่วนใหญ่จะให้ความสนใจในการศึกษาหาความรู้หรือเข้าร่วม
กิจกรรมทางการเกษตรค่อนข้างน้อย ดังนั้น เกษตรกรจึงควรมีการปรับปรุงรูปแบบการน าเสนอ หรือ
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การท ากิจกรรมด้านการเกษตรให้มีความหลากหลายหรือน่าสนใจมากยิ่งขึ้น เพื่อเป็นการส่งเสริมให้
กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยได้มีความสนใจและได้รับความรู้ด้านการเกษตรมากขึ้นกว่าเดิม 
 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
 การวิจัยในครั้งนี้ เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และ
สังคมกับแรงจูงใจและพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวยัง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง เพื่อเป็นแนวทาง
และข้อมูลส าหรับเกษตรกรในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้มีความน่าสนใจและสามารถ
ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวได้มาเย่ียมชม ส าหรับการท าวิจัยในครั้งต่อไป ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้ 
 1. ควรศึกษาในด้านศักยภาพของเกษตรกรในการพัฒนาทรัพยากรการเกษตรให้เป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อท าให้ทราบถึงความพร้อม หรือ ปัญหา อุปสรรค ในด้านต่างๆของเกษตรกร
ในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 2. ควรศึกษาในด้านส่ือกับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อท าให้ทราบถึงปัจจัยในการรับรู้ข้อมูล
ของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย จนเกิดแรงจูงใจและการตัดสินใจเลือก
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 3. ควรมีการศึกษาครอบคลุมถึงกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ซึ่งมีแนวโน้มท่ีจะเพิ่มจ านวน
มากขึ้นต่อไปในอนาคต และจะเป็นแหล่งรายได้ให้กับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อไปในอนาคต  
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สิริวิภา ทิพยมงคลกุล.  2558.  การศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดเพชรบูรณ์.  
มหาวิทยาลัยนเรศวร. 

อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล.  2550.  พฤติกรรมผู้บริโภค.   กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

 

 

http://www.oae.go.th/ewt_news.php?nid=22762&filename=new
http://www.mots.go.th/ewt_dl_link.php?nid=8404
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แบบสอบถาม
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

 

แบบสอบถามนี้ใช้ประกอบการท าวิทยานิพนธ์เรื่อง ปัจจัยท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและพฤติกรรม

ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษาชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน 

จังหวัดล าปาง ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาระดับปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาพัฒนา

ทรัพยากรและส่งเสริมการเกษตร มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จังหวัดเชียงใหม่ 

ค าช้ีแจง แบบสอบถามมีท้ังหมด 3 ตอน คือ 

 ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของนักท่องเท่ียว

ชาวไทย 

 ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

 

 ตอนท่ี 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

 

ข้อมูลจากการตอบแบบสอบถามของท่านจะเป็นประโยชน์อย่างมาก ต่อการพัฒนาแหล่ง

ท่องเท่ียวเชิงเกษตรในพื้นท่ีจังหวัดล าปาง เพื่อให้มีความสอดคล้อง และตรงตามเป้าประสงค์ของ

นักท่องเท่ียวมากท่ีสุด เพื่อการด ารงไว้ซึ่งการท่องเท่ียวเชิงเกษตรที่ยั่งยืนต่อไป ผู้วิจัยจึงใคร่ขอความ

อนุเคราะห์จากท่าน ได้กรุณาตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ตามความเป็นจริงเพื่อความสมบูรณ์ของ

ข้อมูล 

 

ขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้  

 

นาย สมชาย ไชยมูลวงศ์ 

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาพัฒนาทรัพยากรและส่งเสริมการเกษตร 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จังหวัดเชียงใหม่ 
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ตอนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ค าช้ีแจง  :  กรุณาท าเครื่องหมาย  ลงใน   หน้าค าตอบท่ีตรงกับความเป็นจริงมากท่ีสุด 

 

1. เพศ   

   1. ชาย       2. หญิง 

 

2. ปัจจุบันท่านอายุ..................ปี 

 

3. ระดับการศึกษา 

  1. มัธยมศึกษาตอนต้นหรือต่ ากว่า    2. มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

    3. อนุปริญญา/ปวส.      4. ปริญญาตรี  

    5. สูงกว่าปริญญาตร ี   

 4.   สถานภาพการสมรส 

     1. โสด       2. สมรส 

     3. หม้าย/หย่าร้าง      4. แยกกันอยู่ 

 5.   อาชีพ 

     1.รับจ้างท่ัวไป      2. ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 

     3. พนักงานบริษัทเอกชน     4. ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

     5. เกษตรกร      6. อื่นๆ ระบุ.............................. 

 

6.   รายได้เฉล่ียต่อเดือน................................บาท 

 

7.   ภูมิล าเนา 

     1. ภาคเหนือ      2. ภาคกลาง 

     3. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ     4. ภาคใต้  
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8. ท่านทราบข้อมูลด้านการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋ม จากส่ือประเภทใด 

 (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

   1. ส่ือออนไลน์      2. หนังสือพิมพ์/นิตยสาร  

     3. ทีวี/วิทย ุ      4. อื่นๆ ระบุ............................. 

9. ประสบการณ์ในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ในรอบ 3 ปี (2558-2560)  

   1. เคยมีประสบการณ์ (จ านวน.............................ครั้ง) 

   2. ไม่เคยมีประสบการณ์ 

 

ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ค าช้ีแจง  :  กรุณาท าเครื่องหมาย  ลงในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

 
แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ระดับคะแนนความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ปัจจัยด้านความต้องการภายในของนักท่องเที่ยว 

1. ต้องการศึกษาหาความรู้ และประสบการณ์เพิ่มเติมในด้าน
การเกษตร 

     

2. ต้องการเลือกซื้อสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร      

3. ต้องการศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกร      

4. ต้องการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ      

5. ต้องการหาประสบการณ์ท่องเท่ียวในรูปแบบใหม่      

6. ต้องการเสริมสร้างความสัมพันธ์กับครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน      

7. ต้องการพบปะและแลกเปล่ียนความรู้ใหม่ๆกับบุคคลอื่น      

8. ต้องการสัมผัสใกล้ชิดกับธรรมชาติ และอากาศท่ีบริสุทธิ์      

ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

1. ความสวยงามของธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียว      

2. ความเงียบสงบ และเป็นธรรมชาติของแหล่งท่องเท่ียว      

3. ความหลากหลายของรูปแบบการท าเกษตรในแหล่งท่องเท่ียว      
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แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ

ชุมชนบ้านแม่แจ๋ม อ าเภอเมืองปาน จังหวัดล าปาง 

ระดับคะแนนความคิดเห็น 

มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
 

(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
 

(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ปัจจัยดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร (ต่อ) 

4. สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น      

5. การน าเสนอภูมิปัญญาด้านการเกษตรที่น่าสนใจ      

6. การจัดฝึกอบรมและถ่ายทอดความรู้ด้านการเกษตร      

7. การจัดท ากิจกรรมร่วมกันของนักท่องเท่ียวกับเกษตรกร      

8. ความสงบ เรียบง่าย ของวิถีชีวิตชุมชนในแหล่งท่องเท่ียว      

9. ความเป็นมิตรไมตรี ดูแล เอาใจใส่ของบุคลากรในแหล่งท่องเท่ียว      

10. การบริการส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่ีจอดรถ ห้องน้ า 
ร้านอาหาร สถานท่ีนั่งพักผ่อน เป็นต้น 

     

11. การบริการท่ีพักค้างแรม/โฮมสเตย์ ส าหรับนักท่องเท่ียว      

12. ความสะอาด และเป็นระเบียบของแหล่งท่องเท่ียว      

13. ความเหมาะสมของราคาสินค้า/ผลิตผลทางการเกษตร      

14. สภาพแวดล้อมมีความปลอดภัยดีพอส าหรับนักท่องเท่ียว      

ปัจจัยแวดล้อมภายนอก 

1. ความคุ้มค่าของราคา/ค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียว      

2. ระยะเวลาในการเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวมีความเหมาะสม      

3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเท่ียวมีความสะดวกและปลอดภัย      

4. มีศูนย์บริการช่วยเหลือนักท่องเท่ียวใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว      

5. มีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวผ่านทางส่ือประเภทต่างๆ      

6. มีสถานท่ีพักค้างแรมใกล้ๆกับแหล่งท่องเท่ียว      

7. มีเส้นทางเช่ือมต่อไปยังแหล่งท่องเท่ียวแห่งอื่น      

8. นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวของภาครัฐ/เอกชน      

9. สภาพภูมิอากาศท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเท่ียว      
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ตอนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ค าช้ีแจง  :  กรุณาท าเครื่องหมาย  ลงใน   หน้าค าตอบท่ีตรงกับความเป็นจริงมากท่ีสุด 

 

1.   ลักษณะความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลท่ีร่วมเดินทาง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

     1. ครอบครัว      2. เพื่อน 

     3. แฟน/คนรัก      4. ญาติพี่น้อง 

     5. บริษัทน าเท่ียวเอกชน     6. อื่นๆ ระบุ............................ 

 

2.   จ านวนสมาชิกท่ีร่วมเดินทางท้ังหมด............................คน  

 

3.   พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางมาท่องเท่ียวยังชุมชนบ้านแม่แจ๋ม  

    1. รถยนต์ส่วนตัว (เหตุผล........................................................................................)

    2. รถเช่า/รถรับจ้าง (เหตุผล....................................................................................) 

    3. รถจักรยานยนต์ (เหตุผล......................................................................................) 

    4. รถบริษัทน าเท่ียว (เหตุผล....................................................................................)

    5. อื่นๆ ระบุ............................ (เหตุผล....................................................................) 

4.   ช่วงวัน/เวลาท่ีเหมาะสมในการมาท่องเท่ียวของท่านอยู่ในช่วงใด  

     1. วันเสาร์ – วันอาทิตย์     2. วันจันทร์ – วันศุกร์ 

     3. วันหยุดเทศกาล/ประเพณี     4. ไม่ก าหนดวัน 

 

5.   ระยะเวลาท่ีใช้ในการท่องเท่ียวภายในชุมชนบ้านแม่แจ๋มต่อครั้ง (จ านวนวัน).........................วนั 

 

6.   สถานท่ีในการพักค้างแรมระหว่างการมาท่องเท่ียวยังชุมชนบ้านแม่แจ๋ม  

     1. โรงแรม       2. บ้านพัก/โฮมสเตย์ 

     3. บ้านญาติ/คนรู้จัก     4. ไม่พักค้างแรม 

     5. อื่นๆ ระบุ............................. 
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7.   ท่านเคยเดินทางท่องเท่ียวมายังชุมชนบ้านแม่แจ๋มหรือไม่ (ไม่รวมครั้งนี้) 

   1. เคย ........................(จ านวนครั้ง)     2. ไม่เคย  

 

8.   ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวภายในชุมชนบ้านแม่แจ๋ม (เฉล่ียต่อครั้ง ต่อ 1 คน)......................บาท 

 

9.   สินค้า/ผลิตผลทางการเกษตรของชุมชนบ้านแม่แจ๋มท่ีสนใจเลือกซื้อ  

     1. ไม่เลือกซื้อ  

     2. เลือกซื้อ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

      2.1 พืชผัก/ผลไม้สด   

   2.2 พืชพันธุ์เพาะปลูก 

      2.3 สินค้าเกษตรแปรรูป   

 

10.   กิจกรรมท่ีท าระหว่างการท่องเท่ียวในชุมชนบ้านแม่แจ๋ม (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

    1. ถ่ายรูป/ชมวิวทิวทัศน์ (เหตุผล...................................................................................)

    2. ศึกษาหาความรู้ด้านการเกษตร (เหตุผล....................................................................) 

    3. ซื้อของฝาก/ท่ีระลึก (เหตุผล......................................................................................)

    4. ท ากิจกรรมร่วมกับสถานท่ี (เหตุผล............................................................................) 

    5. พักผ่อนตามอัธยาศัย (เหตุผล....................................................................................) 

    6. อื่นๆ ระบุ............................. (เหตุผล........................................................................) 
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ประว ัติผู้ว ิจยั 
 

ประวัติผู้วิจัย 
 

ชื่อ-สกุล สมชาย ไชยมูลวงศ์ 
เกิดเม่ือ 30 กรกฎาคม 2516 
ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2559  ปริญาตรีบริหารธุรกิจบัณฑิต (บธ.บ)  

      สาขาวิชา เกษตรศาสตร์และสหกรณ์  
      มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช จังหวัดนนทบุรี   
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