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บทคัดย่อ 
  

การสื่อสารเป็นสิ่งพ้ืนฐานที่ส าคัญในการส่งเสริมการเกษตรซึ่งการส่งเสริมการเกษตร
จ าเป็นจะต้องเลือกใช้สื่อให้เหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การวิจัยนี้จึงมีวัตุประสงค์ 1) 
เพ่ือศึกษาลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ 2) เพ่ือศึกษาการ
เปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่น
ใหม่ 3) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
และ 4) เพ่ือศึกษาปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่น
ใหม่ ในภาคเหนือตอนบน โดยมีเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนเป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 270 
คน ซึ่งผ่านการอบรมเป็น Young Smart Farmer เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ 
ระหว่างเดือนสิงหาคมถึงธันวาคม พ.ศ. 2565 วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นพหุ 

ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งเป็นเพศชาย มีอายุเฉลี่ย 37.66 ปี เกือบครึ่ง
มีสถานภาพสมรส จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี มีสมาชิกในครอบครัวเฉลี่ย 4 คน มีแรงงานทาง
การเกษตรเฉลี่ย 3 คนต่อฟาร์ม มีพ้ืนที่ท าการเกษตรเฉลี่ย 14.62 ไร่ เกษตรกรรุ่นใหม่มีรายได้จากการ
ท าการเกษตรเฉลี่ย 233,771.76 บาทต่อปี ใช้เงินลงทุนในการท าการเกษตรเฉลี่ย 120,674.01 บาท
ต่อปี เข้าเป็นสมาชิก Young Smart Farmer เฉลี่ยได้ 3 ปี ในปี พ.ศ. 2564 มีการเข้าร่วมอบรมและ
ศึกษาดูงานในด้านการเกษตรเฉลี่ย 3 ครั้ง มีการติดต่อกับเจ้าหน้าที่เฉลี่ย 3 เรื่อง เป็นสมาชิกกลุ่มหรือ
เครือข่ายเฉลี่ย 2 กลุ่ม เข้าถึงแหล่งข้อมูลทางการเกษตรเฉลี่ย 3 แหล่ง มีความเชื่อถือต่อแหล่งข้อมูล
ข่าวสารทางการเกษตรโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.55) ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความเชื่อถือต่อ
เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรมากที่สุด มีช่องทางการใช้สื่อในการรับข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย  14 
ช่องทาง เกษตรกรรุ่นใหม่มีการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.09) โดย
มีการรับรู้ข่าวสารจากสื่อออนไลน์มากที่สุด เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการสื่อทางการเกษตรอยู่ใน

 



 ง 

ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.05) โดยมีความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 
4.05) โดยแบ่งเป็นความต้องการด้านข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 4.32) โดยเฉพาะข่าวสารด้านการตลาด 
(ทักษะการเป็นผู้ประกอบการเกษตร การจัดหาวัตถุดิบและช่องทางการจ าหน่าย กลยุทธ์การขาย
สินค้าให้น่าสนใจบนตลาดออนไลน์) และความต้องการด้านสื่อการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.78) โดยเฉพาะ
สื่อเฉพาะกลุ่ม (ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกร
รุ่นใหม่) มากที่สุด ตามล าดับ 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า การรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร มีความสัมพันธ์
เชิงบวกกับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ อย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ในขณะที่ ระดับการศึกษา และช่องทางการใช้สื่อในการรับข่าวสารทางการเกษตร 
มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ในทางกลับกัน ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่มีความสัมพันธ์เชิงลบกับความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
ทั้งนี้เกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาเกี่ยวกับการสื่อสารด้านการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.10) 
ให้ความส าคัญไปที่ปัญหาด้านข้อมูลข่าวสาร โดยเฉพาะนโยบายภาครัฐไม่ตอบสนองต่อความต้องการ
ของเกษตรกร ข่าวสารทางการเกษตรที่ทันสมัยมีจ านวนน้อย  และขาดการให้ข้อมูลเชิงลึกจาก
เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร โดยเกษตรกรรุ่นใหม่มีข้อเสนอแนะ เห็นควรให้ข่าวสารมีการคัดกรอง
ความถูกต้อง ให้รายละเอียดครบถ้วน มีความน่าเชื่อถือ และทันสมัย และควรมีการจัดเวทีแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่กับเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมข้ึน 
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ABSTRACT 
  

The objectives of this study were to investigate: 1) socio-economic 
attributes of smart farmers; 2) exposure/perception and media needs for agricultural 
extension of the smart farmers; 3) factors effecting media needs for agricultural 
extension; and 4) problems encountered/suggestions about agricultural 
communication of the smart farmers. A set of online was used for data collection 
administered questionnaires with 270 young smart farmers passing the young smart 
farmer training in upper northern Thailand. Obtained data were analyzed by using 
descriptive statistics: percentage, mean and standard deviation and linear multiple 
regression was also conducted. 

Results of the study revealed that more than one-way of the respondents 
were male, 37.66-year-old on average and bachelor’s degree graduates. Almost one-
way of the respondents were married with 4 family members on average. The 
respondents had 14.62 rai of farmland each on average and they earn an income 
form it for 233,771.76 baht per year on average (120,674.01 baht/year of the 
investment). The respondents were members of the young smart farmers for 3 year 
on average. In 2021, they attended training/educational trip 3 times and contacted 

concerned personal 3 times. The sent agricultural information source (x̄=3.55). 
Besides, the respondents had a highest level of trust in agricultural extension 
workers. There were 14 channels of information perception but the respondents 

perceived agricultural it at a moderate level (x̄=3.09). However, they perceived 

 



 ฉ 

agricultural information though online media most. Media needs for agricultural 

extension was found at a high level (x̄=4.05). this was in terms of needs for that 

following: new/information (x̄ =4.32), particularly on marketing (skill in 
entrepreneurship, raw material finding, distribution channel and online market) and 

agricultural communication (x̄ =3.78), particularly on university coordination, access 
to research data sources, and smart farmers incubation center, respectively.   

According to the hypothesis testing, there was a positive relationship 
between agricultural information perception and media needs for agricultural 
extension of young smart farmers with a statistical significance level at 0.01 
meanwhile, educational attainment and media channels had a positive relationship 
with the media needs with a statistical significance level at 0.05. Problem 

encountered in agricultural communication were found at moderate level (x̄ =3.10). 
Find also showed that the government policy was not responsive to needs of farmer. 
also, there was little modern information about agriculture and lack of insight data 
from agricultural extension workers. For suggestions, agricultural information must be 
screened in terms of connection, up-to-date, and reliability. Besides, it should have 
knowledge/learning exchange between smart farmers and agricultural extension 
workers. 

 
Keywords : media needs, agricultural media, young smart farmer, agricultural 

extension 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ส าเร็จลุล่วงได้เป็นอย่างดี จากการสนับสนุนทุนการศึกษาระดับ
บัณฑิตศึกษา “ทุนเรียนดี” ประจ าปีการศึกษา 2564 ของฝ่ายบัณฑิตศึกษา ส านักบริหารและพัฒนา
วิชาการ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

ผู้ศึกษาขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์ ดร.พุฒิสรรค์ เครือค า อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก ที่
คอยให้ค าปรึกษา ชี้แนะ สนับสนุนแนวทางในการท าวิจัยมาโดยตลอด ขอขอบพระคุณ  ผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.ปิยะ พละปัญญา และอาจารย์ ดร.นภารัศม์ เวชสิทธิ์นิรภัย ที่ปรึกษาร่วม ตลอดจน
คณาจารย์และบุคลากร สาขาวิชาส่งเสริมการเกษตรและการพัฒนาชนบท คณะผลิตกรรมการเกษตร 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ ทุกท่าน ที่ได้ให้ค าปรึกษา ชี้แนะแนวทาง ให้ค าแนะน า ตรวจสอบแก้ไขในการท า
วิทยานิพนธ์ จนท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงตามวัตถุประสงค์ 

ที่ส าคัญยิ่ง ขอขอบคุณ นายนันทิวัฒน์ ศรีคาน นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรช านาญการ 
ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ และเจ้าหน้าที่เกษตรจังหวัดเชียงใหม่ 
ล าปาง เชียงราย แม่ฮ่องสอน ล าพูน  พะเยา แพร่ และน่าน เป็นอย่างสูง ที่ให้ความกรุณาอนุเคราะห์
ข้อมูลและอ านวยความสะดวกในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

มากไปกว่านั้นขอขอบคุณประธานเกษตรกรรุ่นใหม่ในจังหวัดภาคเหนือตอนบน  ที่คอยติดต่อ
ประสานงานในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเกษตรกรรุ่นใหม่ ตลอดจนขอขอบคุณเกษตรกรรุ่นใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบนทุกท่าน ที่กรุณาให้ความร่วมมือเป็นอย่างดีในการตอบแบบสอบถามเก็บรวบรวม
ข้อมูลเพื่อการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 

เหนือสิ่งอ่ืนใดผู้ศึกษาขอน้อมระลึกถึงพระคุณของบิดา มารดา ญาติมิตร เพ่ือนร่วมชั้นเรียน 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้ ตลอดจนนายปภพ จี้รัตน์ และผู้มีส่วนช่วยสนับสนุนทุกท่าน ที่คอยให้ก าลังใจ
สนับสนุนให้การศึกษานี้ส าเร็จตามความมุ่งหมายที่ได้ตั้งไว้ 

  
  

ธีร์ธวัช  ปุรินทราภิบาล 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 
ภาคการเกษตรมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาประเทศไทย ในปี 2563 ไทยส่งออกสินค้า

เกษตรเป็นมูลค่ากว่า 656,175.27 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.1 ของสินค้าส่งออกทั้งหมดของไทย 
(ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2564: 1) ประเทศไทยมี
พ้ืนที่เกษตรกรรม 149 ล้านไร่ คิดเป็นร้อยละ 32.6 ของพ้ืนที่ทั้งหมด (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 
2560) สามารถสร้างงานสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการ อีกทั้งมีบทบาทส าคัญต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ อย่างไรก็ตามปัจจุบันภาคการเกษตรของไทยต้องเผชิญปัญหา
หลากหลายรูปแบบ หนึ่งในนั้นคือ ปัญหาการไม่สามารถเข้าถึงข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องและจ าเป็นใน
การท าการเกษตร (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ , 2560) ท าให้เกษตรกรขาดองค์ความรู้ในการ
พัฒนาการผลิต ขาดความรู้ทางการตลาดและการสร้างมูลค่าเพ่ิม และปัญหาคนรุ่นใหม่สืบทอดอาชีพ
เกษตรกรรมน้อยลง ท าให้แรงงานในวัยท างานด้านการเกษตรลดน้อยลง ที่เหลืออยู่จึงเป็นแรงงาน
ภาคการเกษตรรุ่นเดิมที่มีอายุเฉลี่ยสูงขึ้นเรื่อย ๆ ข้อมูลจากการส ามะโนการเกษตร พ.ศ. 2556 พบว่า 
ผู้ถือครองท าการเกษตรส่วนใหญ่มีอายุตั้งแต่ 35 ปีขึ้นไป และผู้ถือครองในช่วงอายุ 35-44 ปี  
มีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง จากร้อยละ 26.8 ในปี 2546 เป็นร้อยละ 18.4 ในปี 2556 ส่วนในกลุ่ม
ผู้สู งอายุ  65 ปีขึ้นไป กลับมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น จากร้อยละ 13.1 เป็นร้อยละ 18.5 ในปี  2556  
(สภาเกษตรกรแห่งชาติ, 2561: 24-25) หากสถานการณ์ยังเป็นเช่นนี้ต่อไปจะมีผลต่อประสิทธิภาพ
การผลิตที่ลดลงได้ในอนาคต 

แนวทางในการแก้ไขปัญหาดังกล่าวข้างต้น กรมส่งเสริมการเกษตรได้จัดท าแผนยุทธศาสตร์
ส่งเสริมการเกษตร ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) และแผนปฏิบัติงาน ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2560- 
2564) สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลและกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ที่มีนโยบายให้ทุก
หน่วยงานจัดท าแผนยุทธศาสตร์ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 เพ่ือเป็นการวางรากฐานการพัฒนาระยะยาวอันน าไปสู่การพัฒนาและแก้ไข
ปัญหาอย่างเป็นระบบ กรมส่งเสริมการเกษตรได้ก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์ส่งเสริมความมั่นคงใน
อาชีพของเกษตรกรและองค์กรเกษตรกร โดยการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young 
Smart Farmer เริ่มตั้งแต่ พ.ศ. 2557 มีเป้าหมายหลักในการพัฒนาเกษตรกรให้มีความสามารถด้าน
การเกษตร ทดแทนเกษตรกรผู้สูงอายุ และสร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่หันมาประกอบอาชีพ
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เกษตรกรรม (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 12-16) โดยการขับเคลื่อนพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ในปี 
2564 โดยใช้งบประมาณ 15.16 ล้านบาท และได้ก าหนดการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ในปี 2565 โดย
ใช้งบประมาณ 21.39 ล้านบาท (ส านักงานเลขานุการกรม กรมส่งเสริมการเกษตร, 2563: 24)  
ซึ่งปัจจุบันมีเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เข้าร่วมโครงการจ านวน 18,572 ราย ผ่านการประเมินคุณสมบัติเป็น 
Young Smart Farmer จ านวน 15,640 ราย (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัด
เชียงใหม่, 2565) 

จากสภาพปัญหาและประเด็นยุทธศาสตร์ดังกล่าว การท าความเข้าใจรูปแบบและพฤติกรรม
การใช้สื่อทางการเกษตรของเกษตรกร ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคของการได้มาซึ่งข้อมูลข่าวสาร
ทางการเกษตร จะช่วยให้สามารถออกแบบ พัฒนาสื่อให้สอดคล้อง มีคุณภาพ ตรงตามความต้องการ 
และเหมาะสมกับเกษตรกรกลุ่มเป้าหมายให้มากที่สุด (อดิพล เอ้ือจรัสพันธุ์, 2562) การรับข้อมูล
ข่าวสารของเกษตรกรมีความส าคัญยิ่งต่อการปรับตัวและการจัดการเกษตรที่เหมาะสม (เบญจมาศ 
อยู่ประเสริฐ และบ าเพ็ญ เขียวหวาน, 2558: 44) เพราะการรับรู้ข่าวสารเป็นบ่อเกิดของการตัดสินใจ
ของเกษตรกร การตัดสินใจของเกษตรกรจะน าไปสู่การปฏิบัติในภาคการเกษตร ซึ่งการได้รับข้อมูล
ข่าวสารที่ถูกต้องและจ าเป็น จะสามารถช่วยลดปัญหาเกษตรกรขาดความรู้ความเข้าใจในการผลิต 
และสามารถทดแทนเกษตรกรผู้สูงอายุจากการตื่นตนของเกษตรกรรุ่นใหม่ ที่เข้าสู่ภาคการเกษตรจาก
การรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรได้อย่างเหมาะสม สอดคล้องกับหลักการแนวคิดของกระทรวงเกษตร
และสหกรณ์ (2560: 5) เกษตรกรเข้าถึงข้อมูลข่าวสารและมีความรู้ทันต่อสถานการณ์ พึ่งพาตนเองได้ 
และสถาบันเกษตรกรเป็นกลไกหลักขับเคลื่อนภาคการเกษตร ตามวิสัยทัศน์ เกษตรกรมั่นคง  
ภาคการเกษตรมั่งค่ัง ทรัพยากรการเกษตรยั่งยืน 
 

ปัญหาการวิจัย 
 

ภาคการเกษตรมีบทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจภาคเหนือ ทั้งในด้านเป็นฐานรายได้หลักของ
ประชากรส่วนใหญ่และการจ้างงาน ในปี 2560 ผลิตภัณฑ์ภาคเกษตรมีมูลค่า 293,158 ล้านบาท  
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 24.8 ของผลิตภัณฑ์ภาคเหนือ ในขณะที่ภาคเหนือมีพ้ืนที่ใช้ประโยชน์ทาง
การเกษตรรวม 32.5 ล้านไร่ คิดเป็นร้อยละ 21.8 ของพ้ืนที่ทางการเกษตรทั้งประเทศ ผลผลิตเกษตร
ของภาคเหนือส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์จากพืช ส าหรับการผลิตพืชผักและไม้ผลส่วนใหญ่อยู่ใน
ภาคเหนือตอนบน อย่างไรก็ตามสัดส่วนประชากรสูงอายุของภาคเหนือเพ่ิมขึ้นสูงกว่าระดับประเทศ 
สอดคล้องกับอายุของเกษตรกรภาคเหนือปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้นเช่นเดียวกัน ท าให้ขาดแคลนแรงงานทั้ง
เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2562: 4-5) 
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ปัญหาดังกล่าวน ามาซึ่งการจัดท าแผนพัฒนาภาคเหนือ พ.ศ. 2560-2565 มียุทธศาสตร์ใน
การยกระดับเป็นฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดภัยในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน โดยมี
แนวทางในการสร้างและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ให้เป็นเกษตรกรอัจฉริยะ 
(Smart Farmer) ที่มีขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยยกระดับให้เกษตรกรเป็นผู้ประกอบการ
เกษตรบนฐานทรัพยากรชีวภาพและภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมทั้งพัฒนาศักยภาพเกษตรกรในการเข้าถึง
องค์ความรู้ด้านการผลิตและการตลาด การใช้ประโยชน์จากข้อมูล แหล่งเงินทุน และเทคโนโลยี และ
ทดแทนแรงงานด้านเกษตรที่มีอายุสูงขึ้น (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 
2562: 19-20) เกษตรกรรุ่นใหม่ของภาคเหนือตอนบนมีจ านวน 1,673 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.0 ของ
ประเทศไทย (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2565) มีส่วนส าคัญใน
การพัฒนาเกษตรกรรมของภาคเหนือ เพราะเกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้ามาทดแทนเกษตรกร
ผู้สูงอายุ อีกท้ังยังเป็นแนวทางการพัฒนาภายใต้แผนพัฒนาภาคเหนือและแผนส่งเสริมการเกษตรของ
จังหวัดในภาคเหนือตอนบน ได้แก่ เชียงราย เชียงใหม่ น่าน พะเยา แพร่ แม่ฮ่องสอน ล าปาง และ
ล าพูน มุ่งเน้นสร้างและผลิตเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนา
ศักยภาพของเกษตรกรให้ เป็น เกษตรกรปราดเปรื่อง (Smart Farmer) และยกระดับ เป็ น
ผู้ประกอบการเกษตรที่มีศักยภาพ ตลอดจนการพัฒนาการรับรู้ข้อมูลข่าวสารให้แก่เกษตรกรรุ่นใหม่ 
เพ่ือให้เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงข้อมูลได้อย่างตรงจุด แม่นย าตรงตามความต้องการ และมี
ประสิทธิภาพ 

จากประเด็นดังกล่าวข้างต้น เพ่ือให้การสื่อสารกับเกษตรกรรุ่นใหม่เป็นไปได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงองค์ความรู้ด้านการเกษตรได้อย่างตรงจุด หากมี
การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน  
ก็จะท าให้ทราบถึงการใช้สื่อที่เหมาะสมต่อการส่งเสริมเกษตรกรรุ่นใหม่ ดังนั้นจึงมีความจ าเป็นอย่าง
ยิ่งที่ต้องศึกษาระดับการรับรู้ข้อมูลข่าวสารและความต้องการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ว่าอยู่ในระดับใด และมีปัจจัยใดบ้างที่มีผลต่อความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ตลอดจนการได้ศึกษาปัญหาอุปสรรคและ
ข้อเสนอแนะของเกษตรกรรุ่นใหม่ต่อการรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรในภาคเหนือตอนบน เพ่ือ
ใช้เป็นข้อมูลประกอบแนวทางในการวางแผนงาน หรือก าหนดนโยบาย หรือโครงการในการพัฒนา
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ของภาคเหนือตอนบนได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
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ค าถามการวิจัย 
 

การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีค าถามการวิจัย ดังนี้ 

1. ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบนเป็นอย่างไร 

2. การเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบนเป็นอย่างไร 

3. ปัจจัยใดที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

4. ปัญหา และอุปสรรค เกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีอะไรบ้าง 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 
การศึกษาครั้งนี้ มุ่งศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ

เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน โดยมีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
1. เพ่ือศึกษาลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
2. เพ่ือศึกษาการเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม

การเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
3. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร 

รุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
4. เพ่ือศึกษาปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกร

รุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีขอบเขตของการวิจัย ดังนี้ 
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ขอบเขตด้านประชากร 
เกษตรกรรุ่นใหม่ที่ผ่านการประเมินคุณสมบัติเป็น Young Smart Farmer ในภาคเหนือ

ตอนบน มีประชากรรวมทั้งหมด 1,967 คน และกลุ่มตัวอย่าง 270 คน  
 
ขอบเขตด้านพื้นที่  

การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) มีพ้ืนที่ศึกษาในเขตภาคเหนือตอนบน 8 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดเชียงราย จังหวัด
เชียงใหม่ จังหวัดน่าน จังหวัดพะเยา จังหวัดแพร่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดล าปาง และจังหวัดล าพูน 
 
ขอบเขตด้านเนื้อหา 

การศึกษานี้มุ่งศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน โดยท าการศึกษาเนื้อหาด้านความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคม การเปิดรับ
ข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร ตลอดจนปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตร
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 
 
ขอบเขตด้านระยะเวลา 

ระยะเวลาในการด าเนินการศึกษา เริ่มตั้งแต่ วันที่ 1 เดือนตุลาคม พ.ศ. 2564 ถึง วันที่ 7 
เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2566 รวมใช้เวลาทั้งหมด 21 เดือน (ตารางที่ 5) 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

ผลการศึกษา เรื่อง ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน คาดว่าจะเป็นประโยชน์ต่อบุคคลหรือหน่วยงาน ดังนี้ 

1. เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) สามารถเข้าถึงการส่งเสริมการเกษตรได้ตรง
จุดจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการเกษตรทั้งภาครัฐและเอกชน 

2. เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร ได้ทราบการรับรู้ข้อมูลข่าวสารและความต้องการรับรู้
ข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) สามารถเผยแพร่ข่าวสารและ
ส่งเสริมให้เกษตรกรรุ่นใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพเพ่ิมมากยิ่งข้ึน 
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3. เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร ได้ทราบถึงข้อเสนอแนะจากเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) เพ่ือท าการปรับปรุงแก้ไข วางแผนการจัดรูปแบบการใช้สื่อในการส่งเสริมให้มีความ
เหมาะสมต่อไป 

4. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการเกษตร เช่น ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 
จังหวัดเชียงใหม่ ส านักงานเกษตรจังหวัด ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ สามารถก าหนดโครงการหรือ
กิจกรรมให้เหมาะสมกับช่องทางการสื่อสารส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 

5. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องด้านการเกษตรและหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง สามารถน าผล
การศึกษาไปใช้ ในการประกอบการพิจารณาตัดสินใจใช้สื่ อเพ่ือเพ่ิมการเผยแพร่ข่าวสาร 
เทคโนโลยีการเกษตรและส่งเสริมการเกษตรให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในพ้ืนที่
อ่ืน ๆ ต่อไป 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

ความต้องการ หมายถึง ความปรารถนาหรือความอยากได้รับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรผ่าน
สื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน จากสื่อชนิดต่าง ๆ  

สื่อ หมายถึง บุคคล วัสดุสิ่งของ เทคนิค วิธีการต่าง ๆ ที่ใช้เป็นตัวกลางหรือช่องทางในการ
ถ่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตรให้แก่เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ประกอบด้วย สื่อบุคคล 
สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม 

สื่อบุคคล หมายถึง บุคคลใดบุคคลหนึ่งที่ถ่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตรให้แก่เกษตรกรรุ่น
ใหม่ในภาคเหนือตอนบน โดยใช้วิธีการต่าง ๆ ได้แก่ การเยี่ยมเยียนเจ้าหน้าที่ของรัฐ การพบปะเซลล์
บริษัทเอกชน การพบปะกับเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร การติดต่อทางโทรศัพท์ การพูดคุยกับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน การพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว และการศึกษาดู
งานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ 

สื่อกลุ่ม หมายถึง บุคคล หรือวิธีการต่าง ๆ ทีถ่่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตรให้แก่เกษตรกร
รุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนเป็นรายกลุ่ม ได้แก่ การประชุมกลุ่ม การฝึกอบรม การเรียนระยะสั้น การ
สัมมนา การสาธิต การจัดนิทรรศการหรือเข้าร่วมกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้าทางการเกษตร 
การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในและภายนอกประเทศ งานวันเกษตร การประกวดทาง
การเกษตร 

สื่อมวลชน หมายถึง วัสดุสิ่งของ เทคนิค วิธีการต่าง ๆ ที่ถ่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตร
ให้แก่เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนที่สามารถเข้าถึงข้อมูลได้เป็นจ านวนมาก ได้แก่ หนังสือ 
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หนังสือพิมพ์ นิตยสารเกษตร แผ่นพับ จดหมายข่าว ภาพโฆษณา โปสเตอร์ ใบปลิว วิทยุ และรายการ
โทรทัศน์ 

สื่อออนไลน์ หมายถึง ช่องทางที่ใช้ในการถ่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตรให้แก่เกษตรกร 
รุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนโดยผ่านทางระบบอินเทอร์เน็ต ได้แก่ เว็บไซต์ อินสตาแกรม เฟซบุ๊ก ไลน์  
ยูทูป ติ๊กตอ็ก แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร และวิดีโอ คลิป สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร 

สื่อเฉพาะกลุ่ม หมายถึง ช่องทางที่ใช้ในการถ่ายทอดข่าวสารด้านการเกษตรให้แก่เกษตรกร
รุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงสื่อเฉพาะกลุ่มได้ดีกว่าเกษตรกร
ทั่วไป ประกอบด้วย ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย วารสาร บทความ
ทางวิชาการเกษตร และความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย 

ข่าวสาร หมายถึง เนื้อหาสาระที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร ที่ท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าใจ
และรับรู้ความหมายได้ ประกอบด้วย องค์ความรู้ เทคโนโลยี/นวัตกรรม การตลาด และเครือข่าย 

สื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตร หมายถึง ข่าวสารและสื่อทางการเกษตรที่เหมาะสมในการ
ถ่ายทอดความรู้ข้อมูลข่าวสารให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่ตามความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบน 

เกษตรกรรุ่นใหม่ หมายถึง เกษตรกรในภาคเหนือตอนบน ที่ผ่านการประเมินคุณสมบัติเป็น 
Young Smart Farmer (YSF) ของกรมส่งเสริมการเกษตร ที่มีความมุ่ งมั่นตั้ งใจ ต้องการท า
การเกษตร เพ่ือพัฒนาศักยภาพและคุณภาพชีวิตของตนเอง 

ภาคเหนือตอนบน หมายถึง จังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย 8 จังหวัด ประกอบด้วย 
จังหวัดเชียงราย จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดน่าน จังหวัดพะเยา จังหวัดแพร่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัด
ล าปาง และจังหวัดล าพูน 

การรับรู้ หมายถึง กระบวนการประมวลข่าวสารด้านการเกษตรและแปลผลข้อมูลที่ได้รับจาก
สิ่งเร้าหรือสื่อชนิดต่าง ๆ ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม ของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

การเปิดรับข่าวสาร หมายถึง การเลือกรับข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ ของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน โดยพิจารณาจาก แหล่งข่าวสาร ความน่าเชื่อถือของ
แหล่งข้อมูล ช่องทางในการเปิดรับข้อมูล ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสาร ระยะเวลาในการเปิดรับ
ข้อมูลข่าวสาร และวันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสาร 
 



บทที่ 2 
การตรวจสอบเอกสารที่เกี่ยวข้อง 

 
ในการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ผู้ศึกษาได้ศึกษาค้นคว้ารวบรวมเอกสารที่เกี่ยวข้องกับทฤษฎี 
แนวคิด ข้อมูลพื้นฐานของเกษตรกรรุ่นใหม่ ตลอดจนงานวิจัยที่เก่ียวข้อง โดยแยกเป็นประเด็นที่ศึกษา 
ดังนี้ 

1. ทฤษฎีและแนวคิดความต้องการ 
2. ทฤษฎีและแนวคิดการสื่อสาร 
3. ทฤษฎีและแนวคิดการเปิดรับข่าวสาร 
4. ทฤษฎีและแนวคิดการรับรู้ 
5. แนวคิดการส่งเสริมการเกษตร 
6. ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
7. ข้อมูลพื้นฐานของภาคเหนือตอนบน 
8. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ทฤษฎีและแนวคิดความต้องการ 
 
ความหมายของความต้องการ 

ราชบัณฑิตยสถาน (2554ข) ได้ให้ความหมาย ต้องการ หมายถึง อยากได้, ใคร่ได,้ ประสงค ์
นริทธิ์ สุขอ าไพจิตร (2556: 8) ความต้องการ หมายถึง ความปรารถนาของบุคคลที่จะได้รับ

การตอบสนองความต้องการนั้น ความต้องการแบ่งออกเป็นความต้องการทั้งทางด้านร่างกายและ
จิตใจ ความต้องการของมนุษย์ไม่มีทีสิ้นสุด ความต้องการในแต่ละคนจะไม่เหมือนกันแต่จะถูกจ ากัด
ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่ และปัจจัยที่น ามาใช้ 

วชิรวัชร งามละม่อม (2558) ได้ให้ความหมาย ความต้องการ หมายถึง การจะเป็นสิ่งกระตุ้น
ให้บุคคลมีพฤติกรรมที่แสวงหาสิ่งต่าง ๆ เพ่ือสนองความต้องการของตนที่เกิดขึ้นอย่างมีขั้นตอน และ
ต่อเนื่อง เมื่อความต้องการใดได้รับการตอบสนองความต้องการนั้นขั้นต้นแล้ว ความต้องการขั้นถัดไป
ก็เกิดตามมาไม่มีวันสิ้นสุด เพ่ือให้ตนเองสมปรารถนาตามที่ตนต้องการ นั่นคือ ความต้องการทางด้าน
สรีระ ความต้องการทางด้านความปลอดภัย ความต้องการทางด้านความรัก ความต้องการที่จะรู้สึกว่า
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ตนเองมีค่าและเป็นที่ยอมรับนับถือของผู้อ่ืน จึงเป็นหลักการพื้นฐานในการปฏิบัติของมนุษย์ เพ่ือให้ได้
ในสิ่งที่ตนเองต้องการ 

สรุปได้ว่า ความต้องการ หมายถึง ความปรารถนาของบุคคล เพ่ือสนองความต้องการของตน
ที่เกิดขึ้นอย่างมีขั้นตอน ความต้องการแบ่งออกเป็นความต้องการทั้งทางด้านร่างกายและจิตใจ เป็น
หลักการพื้นฐานในการปฏิบัติของมนุษย์ เพ่ือให้ได้ในสิ่งที่ตนเองปรารถนา 
 
ทฤษฎีความต้องการตามล าดับขั้นของมาสโลว์ 

พิชญาพร ประคองใจ (2558: 112) กล่าวว่า การศึกษาเกี่ยวกับความต้องการของมนุษย์ใน
เชิงจิตวิทยาหรือความต้องการพ้ืนฐานของมนุษย์ทั่ว ๆ ไป ซึ่งถือเป็นปัจจัยเริ่มต้นในการสื่อสารและ
เปิดรับข่าวสาร นั่นคือ ล าดับขั้นความต้องการของมาสโลว์ (Maslow’s hierarchy of needs) ซึ่ง
การตอบสนองความต้องการพ้ืนฐานของมนุษย์นี้ต้องอาศัยกระบวนการสื่อสารเป็นกลไกผลักดันให้
เกิดการเปิดรับข่าวสาร แสวงหาข่าวสารและแลกเปลี่ยนข่าวสาร 

วิภาพร มาพบสุข (2545: 279) กล่าวว่า ทฤษฎีของมาสโลว์ กล่าวถึงล าดับของความต้องการ
ต่าง ๆ ของมนุษย์ว่าต้องเป็นไปตามล าดับขั้นตามความส าคัญและสามารถยืดหยุ่นได้ เมื่อความ
ต้องการเบื้องต้นได้รับการบ าบัดแล้ว มนุษย์จะให้ความสนใจกับความต้องการขั้นสูงขึ้นเป็นล าดับ 
ความต้องการเหล่านี้เกิดจากเหตุผลต่าง ๆ ที่ว่ามนุษย์ต้องการเติบโตและด ารงชีวิตอยู่ในสังคมอย่างมี
สุข และประกอบการงานร่วมกับบุคคลอ่ืน ๆ ด้วย มาสโลว์ตั้งสมมติฐานเกี่ยวกับความต้องการของ
มนษุย์ไว้ ดังนี้ 

1. มนุษย์มีความต้องการอยู่เสมอ และไม่มีที่สิ้นสุด ขณะที่ความต้องการได้รับการตอบสนอง
แล้ว ความต้องการอย่างอ่ืนจะเกิดขึ้นซึ่งเป็นกระบวนการที่เริ่มตั้งแต่เกิดจนกระทั่งตาย 

2. ความต้องการที่ได้รับการตอบสนองแล้ว จะไม่เป็นสิ่งจูงใจของพฤติกรรมนั้น ๆ ต่อไป 
ความต้องการที่ยังไม่ได้รับการตอบสนองจึงจะเป็นสิ่งจูงใจพฤติกรรมของคนนั้นต่อไป 

3. ความต้องการของมนุษย์จะเรียงกันเป็นล าดับขั้น ตามความส าคัญ เมื่อความต้องการใน
ระดับต่ าได้รับการตอบสนองแล้ว มนุษย์จะให้ความสนใจกับความต้องการระดับสูงขึ้นไปเรื่อย ๆ 

ความต้องการตามล าดับขั้นมาสของโลว์ จ าแนกออกเป็น 5 ล าดับ (วิภาพร มาพบสุข, 2545: 
280) ดังนี้ 

1. ความต้องการทางสรีระ (Physiological Needs) หมายถึง ความต้องการพ้ืนฐานของ
ร่างกาย ซึ่งจ าเป็นในการด ารงชีวิต ได้แก่ ความต้องการอาหาร น้ า อากาศ เสื้อผ้า ฯลฯ ความต้องการ
นี้เริ่มตั้งแต่วัยทารกจนกระทั่งถึงวัยชรา มนุษย์ทุกคนมีความต้องการทางสรีระอยู่เสมอจะขาดไม่ได้ ถ้า
อยู่ในสภาพที่ขาด ร่างกายจะกระตุ้นให้บุคคลมีกิจกรรมขวนขวายเพ่ือตอบสนองความต้องการเหล่านี้  
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2. ความต้องการความม่ันคงปลอดภัย (Safety Needs) หมายถึง ความต้องการความ
มั่นคงปลอดภัย ทั้งทางด้านร่างกายและจิตใจ เพราะบุคคลไม่ต้องการเผชิญกับความไม่แน่นอนในการ
ด ารงชีวิต เช่น ความมั่นคงปลอดภัยและหลักประกันในชีวิต อาทิ มีอาชีพที่มั่นคง มีการออมทรัพย์
หรือสะสมทรัพย์ เป็นต้น 

3. ความต้องการความรักและความต้องการเป็นส่วนหนึ่ งของกลุ่ม (Love and 
Belonging Needs) หมายถึง ความต้องการที่จะเป็นที่รักของผู้อื่น และต้องการมีสัมพันธภาพที่ดีกับ
บุคคลอ่ืน และเป็นส่วนหนึ่งของหมู่คณะ เพราะมนุษย์ทุกคนย่อมต้องการเพ่ือน ไม่ต้องการรู้สึกว่า
เหงา และอยู่คนเดียว ดังนั้นการมีสัมพันธภาพกับบุคคลอ่ืนเป็นสมาชิกกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ความรู้สึก
ผูกพันจะเกิดขึ้นเมื่ออยู่ในกลุ่ม และสมาชิกของกลุ่มย่อมเกิดความรัก ความเอาใจใส่ และการยอมรับ
ซึ่งกันและกัน 

4. ความต้องการมีเกียรติและศักดิ์ศรี (Esteem Needs) หมายถึง ความปรารถนาที่จะมอง
ตนเองว่ามีคุณค่าสูงเป็นที่น่าเคารพยกย่องจากตนเองและผู้ อ่ืน ต้องการที่จะให้ผู้ อ่ืนเห็นว่าตนมี
ความสามารถ มีคุณค่า มีเกียรติ มีต าแหน่ง ฐานะ บุคคลที่มีความต้องการประเภทนี้ จะเป็นผู้ที่มีความ
มั่นใจในตนเอง และรู้สึกว่าตนมีคุณค่ามีประโยชน์ หากความรู้สึกหรือความต้องการดังกล่าวถูกท าลาย
และไม่ได้รับการตอบสนอง จะรู้สึกว่าตนมีปมด้อย สิ้นหวัง มองโลกในแง่ร้าย ต้องการสิ่งชดเชย 

5. ความต้องการที่จะรู้จักตนเองตามสภาพที่แท้จริงและพัฒนาศักยภาพของตน  (Self-
Actualization Needs) หมายถึง ความต้องการที่จะรู้จักและเข้าใจตนเองตามสภาพที่แท้จริง เพ่ือ
พัฒนาชีวิตของตนเองให้สมบูรณ์ (Self-fulfillment) รู้จักค่านิยมความสามารถ และมีความจริงใจต่อ
ตนเอง ปรารถนาที่จะเป็นคนดีที่สุดของตนเอง มีสติในการปรับตัวเปิดโอกาสให้ตนเองเผชิญกับความ
จริงของชีวิต และเผชิญกับสิ่งแวดล้อมใหม่ โดยคิดว่าเป็นสิ่งที่ท้าทายและน่าตื่นเต้น กระบวนการที่จะ
พัฒนาตนเองเต็มที่ตามศักยภาพของตนเอง เป็นกระบวนการที่ไม่มีจุดจบตลอดเวลาที่มีชีวิตอยู่ มนุษย์
ทุกคนต้องการที่จะพัฒนาตนเองเต็มที่ตามศักยภาพของตน 

ความต้องการในขั้นที่ 5 นี้ จะเกิดต่อเนื่องมาจากล าดับขั้นความต้องการในขั้นต้น ๆ คือ 
ความต้องการทางกายภาพ ความต้องการความมั่นคงปลอดภัย ความต้องการความรักและเป็นส่วน
หนึ่งของหมู่คณะ ความต้องการที่จะรู้สึกว่าตนเองมีค่าและเป็นที่ยอมรับนับถือจากผู้อ่ืน ล าดับขั้น
ความต้องการของมนุษย์ตามแนวความคิดของมาสโลว์ ส่วนใหญ่ล าดับขั้นความต้องการส่วนล่างจะ
เกิดก่อนล าดับขั้นความต้องการชั้นสูง และบางครั้งความต้องการอย่างหนึ่งยังไม่หมด ความต้องการ
อ่ืนก็แทรกขึ้นมา ดังนั้น พฤติกรรมหนึ่งๆ ของมนุษย์จึงไม่ใช่เกิดจากแรงจูงใจ อันเนื่องมาจากความ
ต้องการอย่างเดียว 
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ภาพที่ 1 ความต้องการตามล าดับขั้นของมาสโลว์ 
ที่มา: Crider et al. (1983: 139) ; เมธา หริมเทพาธิป (2561) 
 

อย่างไรก็ตาม งานวิจัยก็ไม่สามารถให้ความเที่ยงตรงในทฤษฎีตามล าดับขั้นของมาสโลว์ได้
และมีความยุ่งยากในการที่จะวัดความเข้าใจตนเองอย่างถ่องแท้  แต่ทฤษฎีของมาสโลว์ก็ได้ให้การ
อธิบายโดยเน้นถึงความซับซ้อนของความต้องการในมนุษย์ และอธิบายให้เห็นถึงความต้องการของ
มนุษย์ที่เป็นไปตามล าดับขั้น (วิไลวรรณ ศรีสงคราม และคณะ, 2549: 181) ทฤษฎีความต้องการ
ตามล าดับขั้นของมาสโลว์ น ามาใช้ในการสื่อสารโดยดูลักษณะเฉพาะในด้านประชากร เช่น อายุ เพศ 
การศึกษา ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจ ฯลฯ เป็นต้น เพราะการรู้ประชากรศาสตร์ของคู่สื่อสาร จะ
ท าให้การเลือกเนื้อหา เลือกวิธีการส่งสารได้เหมาะกับผู้รับสารในแต่ละโอกาสอย่างเหมาะสม และ
สัมฤทธิผล (มัลลิกา คณานุรักษ,์ 2547: 127) 

สรุปได้ว่า ความต้องการเกิดจากเหตุผลต่าง ๆ ที่ว่ามนุษย์ต้องการเติบโตและด ารงชีวิตอยู่ใน
สังคมอย่างมีสุข ซึ่งความต้องตามล าดับขั้นมาสโลว์ ประกอบด้วย 1) ความต้องการทางกายภาพ เป็น
ความต้องการพ้ืนฐานของร่างกายซึ่งจ าเป็นในการด ารงชีวิต 2) ความต้องการความปลอดภัย ทั้ง
ทางด้านร่างกายและจิตใจ เพราะบุคคลไม่ต้องการเผชิญกับความไม่แน่นอนในการด ารงชีวิต 3) ความ
ต้องการความรักและความต้องการเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่ม ความต้องการที่จะเป็นที่รักของผู้อ่ืน และ
ต้องการมีสัมพันธภาพที่ดีกับบุคคลอ่ืน และเป็นส่วนหนึ่งของหมู่คณะ 4) ความต้องการมีเกียรติและ

Selt-
Actualization 

Needs

Esteem Needs

Love and Belonging Needs

Safety Needs 

Physiological Needs ความต้องการทางสรีระ 

ความต้องการความปลอดภยั 

ความต้องการความรักและ 

ความต้องการเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่ม 

ความต้องการเกยีรติยศศักดิ์ศร ี

ความต้องการพัฒนาศกัยภาพ 
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ศักดิ์ศรี เป็นความต้องการที่มนุษย์ทุกคนปรารถนาจะได้รับการยอมรับ 5) ความต้องการที่จะรู้จัก
ตนเองตามสภาพที่แท้จริงและพัฒนาศักยภาพของตน เป็นความต้องการที่จะรู้จักและเข้าใจตนเอง
ตามสภาพที่แท้จริง 
 

ทฤษฎีและแนวคิดการสื่อสาร 
 
ความหมายของการสื่อสาร 

ธรรมกิตติ์ ธรรมโม (2549: 2) ได้ให้ความหมาย การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการถ่ายทอด
สารจากบุคคลหนึ่งซึ่งเรียกว่าผู้ส่งสาร ไปยังอีกบุคคลหนึ่งที่เรียกว่าผู้รับสาร โดยผ่านช่องทางใด
ช่องทางหนึ่ง 

กาญจนา มีศิลปวิกกัย (2553: 10) ได้ให้ความหมาย การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการที่เป็น
ระบบซึ่ งแต่ละบุคคลแสดงออก และหรือใช้สัญลักษณ์  (Symbols) เพ่ือสร้างและเรียบเรียง
ความหมาย 

นคเรศ รังควัต (2554: 34) ได้ให้ความหมาย การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการของการ
ถ่ายทอดสารจาก ผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผ่านสื่อ การสื่อสารเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของ
กระบวนการทางสังคม 

ราชบัณฑิตยสถาน (2554ก) ได้ให้ความหมาย การสื่อสาร หมายถึง (น.) วิธีการน าถ้อยค า 
ข้อความ หรือหนังสือ เป็นต้น จากบุคคลหนึ่งหรือสถานที่หนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่งหรืออีกสถานที่หนึ่ง 

อัศวิน เนตรโพธิ์แก้ว (2560: 15) ได้ให้ความหมาย การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการ
ถ่ายทอด แลกเปลี่ยนและส่งต่อข้อมูลข่าวสารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผ่านสื่อหรือช่องทางต่าง 
ๆ สามารถแบ่งประเภทการสื่อสารได้ตามจ านวนผู้รับสาร ได้แก่ การสื่อสารภายในตนเอง การสื่อสาร
ระหว่างบุคคล การสื่อสารสาธารณะ การสื่อสารภายในองค์กร การสื่อสารมวลชน และการสื่อสาร
ออนไลน์ 

สรุปได้ว่า การสื่อสาร หมายถึง กระบวนการถ่ายทอดสาร แลกเปลี่ยน หรือส่งต่อข้อมูล
ข่าวสาร จากผู้ส่งสาร ไปยังผู้รับสาร ด้วยวิธีที่แต่ละบุคคลแสดงออก หรือใช้สัญลักษณ์ โดยผ่านสื่อ
หรือช่องทางต่าง ๆ เป็นตัวกลางในการสื่อความหมาย 
 
แบบจ าลอง SMCR ของเดวิด เค เบอร์โล 

Berlo (1960 อ้างถึงใน กาญจนา มีศิลปวิกกัย, 2553: 31-32; นคเรศ รังควัต, 2554: 34-35;  
ธีรารักษ์ โพธิสุวรรณ, 2560: 18-22) เป็นผู้คิดค้นกระบวนการของการติดต่อสื่อสารไว้ในลักษณะรูป
แบบจ าลอง SMCR Model ซ่ึงไม่ได้ระบุฉพาะเจาะจงว่าต้องเป็นการสื่อสารประเภทใด แต่การสื่อสาร
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จะต้องมีวัตถุประสงค์และประกอบด้วยองค์ประกอบของผู้ที่เป็นแหล่งสาร ผู้เข้ารหัสสาร ผู้ถอดรหัส
สาร โดยมองว่าการเข้ารหัส ถอดรหัส เป็นพฤติกรรมในการส่งสารที่จะส่งไปยังผู้รับ และใน
กระบวนการสื่อสารอาจมีผู้ส่งสารเพียงคนเดียวหรือเป็นกลุ่มคนและอาจมีพฤติกรรมมากกว่าหนึ่ง
พฤติกรรมคือเป็นผู้ส่งสารและผู้รับสารในเวลาเดียวกัน นั่นคือเป็นทั้งผู้เข้ารหัสและผู้ถอดรหัสสาร 
กระบวนการสื่อสารนี้จึงไม่สามารถแยกเป็นส่วน ๆ ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบส าคัญ ใน
กระบวนการสื่อสาร ได้แก่ 
 

 
 

ภาพที่ 2 แบบจ าลอง SMCR ของเดวิด เค เบอร์โล 
ที่มา: ดัดแปลงจาก Berlo (1960: 72) 
 

1. ผู้ส่งสาร (Source) เป็นต้นก าเนิดสาร โดยมีความสามารถในการเข้ารหัส (Encode) 
เนื้อหาข่าวสาร โดยอาจเป็นบุคคลหรือกลุ่มคนก็ได้ โดยมีคุณสมบัติที่เอ้ือต่อความส าเร็จของการ
สื่อสาร 5 ประการ คือ 

1.1 ทักษะการสื่อสาร (Communication Skills) หมายถึง ความสามารถทั้งในด้านการ
พูด การเขียน ที่เป็นวัจนภาษา และความสามารถในเชิงอวัจนภาษา เช่น ความช านาญ หรือ
ประสบการณ์ในการสื่อสารท่าทาง ความสามารถในการอ่านและการฟัง เป็นต้น 

1.2 ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง ความรู้ ความคิดเห็น และความรู้สึกของบุคคลที่มีต่อ
บุคคล เหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งที่มีผลต่อพฤติกรรม และการแสดงออกของผู้ส่งสาร 

1.3 ความรู้ (Knowledge) หมายถึง ความรู้ในเรื่องที่จะสื่อสาร ผู้ส่งสารควรรู้จริงจะท าให้
สื่อสารได้ชัดเจน 

1.4 ระบบสังคม (Social System) หมายถึง กรอบ กฎ ระเบียบ ค่านิยม ความเชื่อ 
วัฒนธรรม ศาสนา และความเข้าใจทั่วไปของสังคม 

ผู้ส่งสาร สาร ช่องทาง 
เข้ารหัส ถอดรหัส 

ผู้รับสาร 

- ทักษะการสือ่สาร 

- ทัศนคต ิ

- ความรู ้
- ระบบสังคม 

- วัฒนธรรม 

- ทักษะการสือ่สาร 

- ทัศนคต ิ

- ความรู ้
- ระบบสังคม 

- วัฒนธรรม 

 - เนือ้หาสาร  
 - องค์ประกอบย่อยของสาร  
 - การจัดเรียงล าดับสาร  
 - โครงสร้างของสาร  
 - รหัสสาร 

- การดู  
- การได้ยิน 

- การสัมผัส  
- การได้กลิน่  
- การลิ้มรส 
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1.5 วัฒนธรรม (Culture) หมายถึง การด าเนินชีวิต ความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณี ที่ผู้ส่ง
สารได้รับจะมีอิทธิพลต่อการสื่อสาร  

จะเห็นได้ว่า ผู้ส่งสารเป็นผู้ที่มีทักษะความช านาญในการสื่อสาร โดยมีความสามารถในการ
เข้ารหัส (Encode) เนื้อหาข่าวสาร มีเจตคติที่ดีต่อผู้รับเพ่ือผลในการสื่อสาร มีความรู้อย่างดีเกี่ยวกับ
ข้อมูลข่าวสารที่จะส่ง และควรจะมีความสามารถในการปรับระดับของพ้ืนฐานทางสังคมและ
วัฒนธรรมที่สอดคล้องกับผู้รับด้วย 

2. สาร (Message) คือ เนื้อหาสาระ (Content) ที่เป็นวัจนภาษาและอวัจนภาษา เช่น 
ภาษาพูด ภาษาเขียน ภาษาท่าทาง ซึ่งเบอร์โลได้จัดเป็น 5 องค์ประกอบ คือ  

2.1 เนื้อหาสาร (Content) หมายถึง ข้อความหรือข้อมูลที่ผู้ส่งสารตั้งใจจะสื่อสารออกไป 
2.2 องค์ประกอบย่อยของสาร (Element) หมายถึง บทน า เนื้อเรื่อง หรือสรุปจากเนื้อหา

สารที่ต้องการจะสื่อสาร 
2.3 การจัดเรียงล าดับสาร (Treatment) หมายถึง การเรียบเรียงเนื้อหาของสารตาม

ความประสงค์ของแต่ละบุคคล 
2.4 โครงสร้างของสาร (Structure) หมายถึง การจัดเนื้อหาสารให้เป็นไปตามภาษาของ 

ผู้ส่งสาร เช่น ประธาน กริยา กรรม ส่วนขยาย เป็นต้น 
2.5 รหัสสาร (Code) หมายถึง การส่งสารในรูปแบบใด ๆ ที่สามารถเข้าใจซึ่งกัน เช่น 

ภาษา ภาษาท่าทาง ภาษากาย ดนตรี แม้แต่วัฒนธรรมก็จัดเป็นรหัส 
3. ช่องทางหรือสื่อ (Channel or Media) หมายถึง การที่จะส่งข่าวสารโดยการให้ผู้รับ

ได้รับข่าวสารข้อมูลโดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 หรือเพียงส่วนใดส่วนหนึ่ง คือ 
- การดู (Seeing) เป็นช่องทางในการมองเห็น เช่น การชมโทรทัศน์ การอ่านหนังสือ  

เป็นต้น เป็นการสร้างการรับรู้ หรือถือว่าเป็นการสื่อสารเชิงอวัจนะ 
- การได้ยิน (Hearing) เป็นการใช้หูในการรับสาร ซึ่งเป็นการสร้างการรับรู้ สร้างความ

เข้าใจ ถึ งแม้บางครั้ งอาจจะไม่ เข้ าใจในภาษาที่ สื่ อสารทั้ งหมด เนื่ องจากอาจมีปริภ าษา 
(Paralanguage) เช่น การกระแอม หรือการท าเสียงต่าง ๆ ซึ่งสามารถตีความหมายได้ 

- การสัมผัส (Touching) เป็นการสร้างการรับรู้ สร้างความรู้สึกจากสัมผัส ซึ่งมนุษย์
สามารถสื่อสารถึงกันได้ การสัมผัสที่เราจะใช้เป็นช่องทางในการสื่อสาร เช่น การสัมผัสมือ การโอบ
กอด การเลือกและซื้ออาหาร เป็นต้น 

- การได้กลิ่น (Smelling) เป็นการสร้างการรับรู้ และตีความได้ถึงกลิ่น เช่น กลิ่นดอกไม้ 
กลิ่นน้ าหอม กลิ่นอาหาร กลิ่นขยะ หรือกลิ่นของอากาศที่บริสุทธิ์ เป็นต้น 

- การลิ้มรส (Tasting) เป็นการใช้ลิ้นในการถอดรหัส ซึ่งเป็นการสร้างการรับรู้ ถึงรสชาติ
ว่าเผ็ด จืด เค็ม หรือขม เช่น สามารถลิ้มรสอาหารและสามารถสื่อสารได้ว่ามีรสชาติอย่างไร เป็นต้น 
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4. ผู้รับสาร (Receiver) บุคคลที่อยู่ปลายทางของกระบวนการสื่อสาร โดยมีความสามารถ
ใน “การถอดรหัสสาร” (Decode) ซึ่งมีความส าคัญต่อความส าเร็จของการสื่อสาร โดยแบบจ าลองนี้
ได้ก าหนดส่วนประกอบไว้ เช่นเดียวกับผู้ส่งสาร คือ เป็นผู้ที่มีเจตคติ ระดับความรู้ และพ้ืนฐานทาง
สังคม วัฒนธรรม โดยเป็นการพิจารณาและวิเคราะห์ในส่วนของผู้รับสาร 

อย่างไรก็ตามรูปแบบที่เหมาะสมในการสื่อสารควรมีลักษณะเป็นการสื่อสารสองทาง (Two-
way Communication) หรือผู้รับสารมีปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback) ไปยังผู้ส่งสาร ซึ่งผู้รับสาร
สามารถมีโอกาสในการซักถามหรือแสดงความรู้สึกนึกคิดที่มีต่อสาร ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผู้ส่งสารที่
จะทราบว่าการสื่อสารนั้นประสบความส าเร็จหรือไม่ (กิติมา สุรสนธิ, 2548: 92) ดังภาพต่อไปนี้ 

 

 
 

ภาพที่ 3 แบบจ าลองการสื่อสารสองทาง 
ที่มา: กิติมา สุรสนธิ (2548: 92) 
 

สรุปได้ว่า กระบวนการติดต่อสื่อสารในลักษณะแบบจ าลอง SMCR ของเดวิด เค เบอร์โล 
ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบส าคัญ ในกระบวนการสื่อสาร ได้แก่ 1) ผู้ส่งสาร (Source) เป็นต้น
ก าเนิดสาร โดยมีความสามารถในการเข้ารหัส (Encode) เนื้อหาข่าวสาร มีคุณสมบัติที่ เอ้ือต่อ
ความส าเร็จของการสื่อสาร 5 ประการ คือ ทักษะการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู้ ระบบสังคม และ
วัฒนธรรม 2) สาร (Message) เป็นเนื้อหาสาระ (Content) ประกอบด้วย เนื้อหาสาร องค์ประกอบ
ย่อยของสาร การจัดเรียงล าดับสาร โครงสร้างของสาร และรหัสสาร 3) ช่องทางหรือสื่อ (Channel) 
เป็นการส่งข่าวสารโดยการให้ผู้รับได้รับข่าวสารข้อมูลโดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 หรือเพียงส่วนใด
ส่วนหนึ่ง ได้แก ่การได้ยิน การดู การสัมผัส การได้กลิ่น และการลิ้มรส 4) ผู้รับสาร (Receiver) บุคคล
ที่อยู่ปลายทางของกระบวนการสื่อสาร โดยมีความสามารถใน “การถอดรหัสสาร” (Decode) ซึ่งมี
ความส าคัญต่อความส าเร็จของการสื่อสาร โดยแบบจ าลองนี้ได้ก าหนดส่วนประกอบไว้ เช่นเดียวกับผู้
ส่งสาร คือ เป็นผู้ที่มีเจตคติ ระดับความรู้ และพ้ืนฐานทางสังคม วัฒนธรรม โดยเป็นการพิจารณาและ
วิเคราะห์ในส่วนของผู้รับสาร ซ่ึงในการสื่อสารตามสถานการณ์จริงส่วนประกอบทั้งหมดของ SMCR 
อาจไม่ครบถ้วนสมบูรณ์ อย่างไรก็ตามลักษณะการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพควรเป็นสื่อสารสองทาง 

ปฏิกิริยาการตอบกลับ 

ผู้ส่งสาร สาร สื่อ ผู้รับสาร 
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กล่าวคือผู้รับสารจะต้องมีปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback) ไปยังผู้ส่งสาร ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผู้ส่ง
สารที่จะทราบว่าการสื่อสารนั้นประสบความส าเร็จหรือไม่ 
 
ปัจจัยท่ีมีผลต่อความส าเร็จในการสื่อสารของผู้รับสาร 

การสื่อสารจะประสบความส าเร็จได้นั้น สิ่งที่ส าคัญคือผู้รับสารซึ่งในองค์ประกอบหรือ
คุณลักษณะของผู้รับสารจะมีผลต่อส าเร็จในการสื่อสาร ซึ่งมีปัจจัยสรุปได้ (กิติมา สุรสนธิ, 2548: 22-
25) ดังนี้ 

1. ปัจจัยทางด้านการสื่อสาร ได้แก่ ทักษะความสามารถ ความช านาญในการถอดรหัสสาร 
รวมถึงทัศนคติในการสื่อสาร ความรู้ในเรื่องสารและการสื่อสารของผู้รับสาร  

2. ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ (Demographic Characteristics) ได้แก่ อายุ เพศ 
การศึกษา อาชีพ สถานภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ ฯลฯ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ล้วนแล้วแต่มีผลต่อการรับรู้ 
การตีความ และการท าความเข้าใจในการสื่อสารของผู้รับสารทั้งสิ้น โดยผู้รับข่าวสารที่มีลักษณะทาง
ประชากรแตกต่างกันจะมีพฤติกรรม ความสนใจในการรับข่าวสารแตกต่างกันไปด้วย ความเกี่ยวพัน
ระหว่างลักษณะทางประชากรกับการรับสาร (พิชญาพร ประคองใจ, 2558: 102) 

3. ปัจจัยด้านบุคลิกลักษณะของบุคคล (Personalities of Audience) เป็นลักษณะของ
บุคคลแต่ละคนที่เติบโตและถูกกล่อมเกลามาจากสภาพแวดล้อมที่แตกต่างกัน รวมทั้งเป็นการสั่งสม
ทางด้านความรู้สึก สภาพจิตใจ และพฤติกรรมที่จะแสดงออกรวมทั้งการโต้ตอบต่อสิ่งต่าง ๆ ใน
ลักษณะที่แตกต่างกันไปของบุคคล โดยทั่วไปบุคลิกภาพอาจแบ่งออกได้สองลักษณะใหญ่ ๆ คือ 
บุคลิกภาพภายนอก ซึ่งเป็นบุคลิกภาพที่คนอ่ืนมองเห็นได้ และบุคลิกภาพภายใน ซึ่งเป็นส่วนที่คนอ่ืน
รับรู้และเข้าใจได้ยาก ดังนั้นบุคลิกภาพจึงเป็นส่วนหนึ่งที่มีความส าคัญต่อรูปแบบ หรือลักษณะการ
สื่อสารของผู้รับสาร 

สรุปได้ว่า ปัจจัยทางด้านการสื่อสาร ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ และปัจจัยด้าน
บุคลิกลักษณะของบุคคล ปัจจัยเหล่านี้เป็นสิ่งส าคัญจะท าให้การสื่อสารประสบความส าเร็จได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 

ทฤษฎีและแนวคิดการเปิดรับข่าวสาร 
 
การเปิดรับสื่อ (Media Exposure) 

McCombs & Becker (1979: 50-52) ได้ให้ความเห็นว่าบุคคลจะใช้สื่อตอบสนองความ
ต้องการ 6 ประการ คือ 
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1. เพ่ือรู้เหตุการณ์ (Surveillance) โดยการติดตามความเคลื่อนไหวและสังเกตสิ่งต่าง ๆ 
รอบตัวจากสื่อมวลชนเพื่อจะได้รู้เท่าทันเหตุการณ์ และรู้ว่าอะไรเป็นสิ่งส าคัญและควรรู้ 

2. เพ่ือการตัดสินใจ (Decision) โดยสื่อจะช่วยรวบรวมความคิดเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ที่อยู่
รอบตัวเพื่อใช้ในการตัดสินใจ 

3. เพ่ือพูดคุยสนทนา (Discussion) การเปิดรับข่าวสารจากสื่อท าให้บุคคลมีข้อมูลที่จะจ าไป
ใช้พูดคุยกับผู้อื่นต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนรอบ ๆ ตัวในสังคม 

4. เพ่ือการมีส่วนร่วม (Participation) เพ่ือรับรู้และมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ความเป็นไป 
5. เพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ (Reinforcement) โดยสื่อจะช่วยยืนยันการตัดสินใจที่ได้

กระท าไปแล้วให้บุคคลมีความมั่นใจยิ่งขึ้น 
6. เพ่ือความบันเทิง (Entertainment) โดยสื่อจะช่วยท าให้บุคคลรู้สึกผ่อนคลาย 
พรทิพย์ พิมลสินธุ์ (2542) ได้กล่าวถึงการเปิดรับสื่อของผู้รับสารว่าผู้รับสารเลือกเปิดรับสื่อ

ตามลักษณะ ดังนี้ 
1. เลือกสื่อที่สามารถจัดหามาได้ (Availability) มนุษย์จะให้ความพยายามเพียงระดับหนึ่ง

เท่านั้น อะไรที่ได้ยากมาก ๆ จะไม่ได้รับเลือก แต่ถ้าสามารถหามาไม่ยากนักมักจะเลือกสิ่งนั้น
เช่นเดียวกับของตนเอง ข่าวสารทั้งสื่อ ผู้รับสารจะเลือกสื่อที่ไม่ต้องใช้ความพยายามมาก 

2. เลือกสื่อที่สอดคล้อง (Consistency) กับความรู้ ค่านิยม ความเชื่อ ทัศนคติของตน  
3. เลือกสื่อที่ตนสะดวก (Convenience) ผู้รับสารสามารถเลือกรับสื่อได้ทั้งทางโทรทัศน์ 

วิทยุกระจายเสียง หนังสือพิมพ์ สื่อบุคคล และสื่อใหม่ แต่ละคนก็จะมีพฤติกรรมการรับสื่อที่แตกต่าง
กันตามที่ตนสะดวก 

4. เลือกสื่อตามความเคยชิน (Accustomedness) ปกติคนกลุ่มหนึ่งในทุกสังคมจะไม่ค่อย
เปลี่ยนแปลงการรับสื่อที่ตนเคยรับอยู่ ซึ่งมักพบกับคนอายุมาก 

5. ลักษณะเฉพาะของสื่อ คุณลักษณะเฉพาะของสื่อที่มีผลต่อการเลือกสื่อของผู้รับสาร เช่น 
หนังสือพิมพ์ให้รายละเอียดที่ดีกว่า ราคาถูก และสามารถพกพาไปไหน ๆ ก็ได้ ขณะโทรทัศน์ท าให้
เห็นภาพที่เป็นจริง มีเสียง และภาพท่ีเร้าใจ หรือสื่อออนไลน์เป็นสื่อส าหรับคน gen y, z เป็นต้น 

แซมมวล แอล เบคเกอร์ (1978 : 78-82 อ้างถึงใน ธีรารักษ์ โพธิสุวรรณ, 2560: 41) กล่าว
ว่า การเปิดรับสื่อเป็นการเปิดรับข่าวสารไปพร้อมกัน ซึ่งการเปิดรับข่าวสารสามารถจ าแนกพฤติกรรม
ในการเปิดรับสารได ้ดังนี้ 

1. แสวงหาข้อมูล (Information Seeking) กล่าวคือ บุคคลจะแสวงหาข้อมูลเมื่อต้องการให้
มีความคล้ายคลึงกับบุคคลอ่ืนในเรื่องใดเรื่องหนึ่งหรือเรื่องทั่ว ๆ ไป 

2. การเปิดรับข้อมูล (Information Receptivity) กล่าวคือ บุคคลจะเปิดรับข่าวสารเพ่ือ
ต้องการทราบข้อมูลที่ตนเองสนใจอยากรู้ 
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3. การเปิดรับสถานการณ์ (Experience Receptivity) กล่าวคือบุคคลจะเปิดรับข่าวสาร
เพราะต้องการกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรือเพ่ือผ่อนคลายอารมณ์ 

สรุปได้ว่า การเปิดรับสื่อของผู้รับสารว่าผู้รับสารเลือกเปิดรับสื่อตามลักษณะ เลือกสื่อที่
สามารถจัดหามาได้ เลือกสื่อที่สอดคล้อง เลือกสื่อที่ตนสะดวก เลือกสื่อตามความเคยชิน และ
ลักษณะเฉพาะของสื่อ ซึ่งการเปิดรับข่าวสารสามารถจ าแนกพฤติกรรมในการเปิดรับสารได้ โดย 
แสวงหาข้อมูล การเปิดรับข้อมูล และการเปิดรับสถานการณ์ 
 
กระบวนการเลือกสรรข่าวสาร (Selective Process) 

Joseph T. K. (1960 อ้างถึงใน ธีรารักษ์  โพธิสุวรรณ , 2560: 41-42) ได้ เสนอแนวคิด
เกี่ยวกับการเลือกเปิดรับข่าวสารของมนุษย์ว่า บุคคลมีกระบวนการเลือกรับรู้ข่าวสารของตนเอง 
เปรียบเสมือนเครื่องกรองข่าวสารซึ่งในกระบวนการเลือกสาร (Selective Process) ประกอบด้วย 4 
ขั้นตอน คือ 

 

 
 

ภาพที่ 4 กระบวนการเลือกสรรข่าวสาร 
ที่มา: ธีรารักษ์ โพธิสุวรรณ (2560) 

 
1. การเลือกเปิดรับ (Selective Exposure) เป็นขั้นตอนแรกในการเลือกช่องทางการ

สื่อสารบุคคลจะเลือกเปิดรับสื่อและข่าวสารจากแหล่งสารต่าง ๆ ความสนใจและความต้องการ 
แล้วแต่ทักษะความช านาญในการรับรู้ข่าวสารของตน เพ่ือน ามาตอบสนองความต้องการของตน 

2. การเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention) บุคคลยังเลือกให้ความสนใจต่อ
ข่าวสารที่ได้รับ ซึ่งสอดคล้องกับทัศนคติและความเชื่อที่มีอยู่เดิมของบุคคลนั้น ๆ ในขณะเดียวกันก็
พยายามหลีกเลี่ยงการรับข่าวสารที่ไม่สอดคล้องต่อทัศนคติหรือความคิด เพราะการได้รับข่าวสารที่ไม่
สอดคล้องกับความรู้ความเข้าใจหรือทัศนคติที่มีอยู่ จะท าให้บุคคลเกิดความรู้สึกไม่พึงพอใจที่เรียกว่า
ความไม่สอดคล้องทางด้านความเข้าใจ 

3. ก า ร เลื อ ก รั บ รู้ แ ล ะ เลื อ ก ตี ค ว า ม  (Selective Perception and Selective 
Interpretation) เมื่อบุคคลเปิดรับข่าวสารจากแหล่งใดแหล่งหนึ่งแล้ว ผู้รับสารอาจมีการเลือกรับรู้

การเลือก

เปิดรับสื่อ 

การเลือกที่

จะสนใจ 

การเลือกที่

จะตีความ 

การเลือก

จดจ า 
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และเลือกตีความสารที่ได้รับมาตามความเข้าใจ ความสนใจ ทัศนคติ ประสบการณ์ ความเชื่อ ความ
ต้องการ ความคาดหวัง และแรงจูงใจของตน รวมทั้งสภาวะทางอารมณ์และร่างกายในขณะนั้น 

4. การเลือกจดจ า (Selection Retention) หลังจากท่ีบุคคลเลือกให้ความสนใจเลือกรับรู้ 
และตีความสารไปในทิศทางที่สอดคล้องกับความสนใจ ความต้องการ ทัศนคติและความเชื่อของตน
แล้ว บุคคลยังเลือกจดจ าเนื้อหาสาระของสารในส่วนที่ต้องการจ าเข้าไว้เป็นประสบการณ์ ใน
ขณะเดียวกันมักจะไม่จดจ าในสิ่งที่ตนเองไม่สนใจหรือขัดแย้งกับความคิดของตนเอง ข่าวสารที่บุคคล
ได้จดจ าไว้มักมีเนื้อหาที่สนับสนุนความรู้สึก ค่านิยม ทัศนคติ หรือความเชื่อของแต่ละบุคคลที่มีอยู่เดิม
ให้มั่นคง ชัดเจนมากยิ่งข้ึนและเปลี่ยนแปลงได้ยากขึ้น เพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ในโอกาสต่อไป 

สรุปได้ว่า บุคคลมีกระบวนการเลือกสรรข่าวสาร (Selective Process) ของตนเอง 
เปรียบเสมือนเครื่องกรองข่าวสารซึ่งในกระบวนการเลือกสาร ประกอบด้วย 4 ขั้นตอน คือ การเลือก
เปิดรับ การเลือกให้ความสนใจ การเลือกรับรู้และเลือกตีความ และการเลือกจดจ า 
 
ทฤษฎีการแสวงหาข้อมูลข่าวสาร (Information Seeking Theory) 

ทฤษฎีการแสวงหาข้อมูลข่าวสารเกิดจากการสื่อสารที่คนในสังคมต้องการที่จะสืบค้นข้อมูล
ข่ า วส ารที่ ต น เอ งต้ อ งก ารด้ ว ย ต น เอ ง  เป็ น ก ารสื่ อ ส า รที่ มี เป้ าห ม าย  ( Goal Directed 
Communication) ทั้งเพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการของตน ทฤษฎีนี้แบ่งพฤติกรรมการ
แสวงหาข้อมูลข่าวสารของมนุษย์ออกเป็น 3 ลักษณะ (Berger, 1987 อ้างใน John F. Gragan, 
1998 อ้างถึงใน กมลรัฐ อินทรทัศน์, 2561: 113-114) คือ 

1. แสวงหาข้อมูลข่าวสารจากสังคมแบบไม่เปิดเผย (Passive Social Information -
Seeking) เป็นการสืบค้นหาข้อข่าวสารแบบการสังเกตการณ์ที่ไม่เปิดเผย และไม่มีการปฏิสัมพันธ์กับ
แหล่งข้อมูลที่ต้องการสืบค้น หรือเป็นกระบวนการแบบลับ 

2. การแสวงหาข้อมูลข่าวสารจากสังคมแบบเปิดเผย (Active Social Information - 
Seeking) เป็นการสืบค้นข้อมูลข่าวสารที่ผู้สืบค้นข้อมูลข่าวสารต้องท ากิจกรรมบางอย่างที่เกี่ยวข้อง
กับแหล่งข้อมูลข่าวสารนั้น อาจจะเป็นการกระท าที่ท าโดยตรงหรืออาจท าอ้อม ๆ เช่น การเข้าไป
สืบค้นในระบบฐานข้อมูล การเข้าไปสอบถาม หรือการสัมภาษณ์จากบุคคลที่สาม (Third Part) ที่
เกีย่วข้องกับแหล่งข้อมูลนั้น ๆ เป็นต้น 

3 . การแสวงหาข้อมูลข่าวสารจากสังคมแบบมีปฏิสัมพันธ์  ( Interactive Social 
Information - Seeking) เป็นการสืบค้นข้อมูลข่าวสารที่กระท าโดยตรงกับแหล่งข้อมูล เช่น  การ
เข้าไปพูดคุย หรือสัมภาษณ์โดยตรง การเข้าไปร่วมกิจกรรมกับแหล่งข้อมูลต่าง ๆ เป็นต้น  
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ทฤษฎีการแสวงหาข่าวสารโดยภาพรวมแล้วก็คือทฤษฎีที่บูรณาการระหว่างผู้คน  สังคม 
สิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเข้าด้วยกันเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ
มนษุย์ในด้านต่าง ๆ ที่อยู่ภายใต้ระบบสังคมหนึ่งร่วมกัน 

สรุปได้ว่า ทฤษฎีการแสวงหาข้อมูลข่าวสาร (Information Seeking Theory) เกิดจากการ
สื่อสารที่คนในสังคมต้องการที่จะสืบค้นข้อมูลข่าวสารที่ตนเองต้องการด้วยตนเอง เป็นการสื่อสารที่มี
เป้าหมาย (Goal Directed Communication) เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการของตนทฤษฎีนี้
แบ่งพฤติกรรมการแสวงหาข้อมูลข่าวสารของมนุษย์ออกเป็น 3 ลักษณะ คือ แสวงหาข้อมูลข่าวสาร
จากสังคมแบบไม่เปิดเผย การแสวงหาข้อมูลข่าวสารจากสังคมแบบเปิดเผย และการแสวงหาข้อมูล
ข่าวสารจากสังคมแบบมีปฏิสัมพันธ์ โดยภาพรวมแล้วก็คือทฤษฎีที่บูรณาการระหว่างผู้คน สังคม 
สิ่งแวดล้อมและเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเข้าด้วยกันเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของ
มนุษย์ในด้านต่าง ๆ ที่อยู่ภายใต้ระบบสังคมหนึ่งร่วมกัน 
 

ทฤษฎีและแนวคิดการรับรู้ 
 
ความหมายของการรับรู้ 

DeVito (1978: 120 อ้างถึงใน บุษบา สุธีธร , 2560: 8) ได้กล่าวว่า การรับรู้  หมายถึง 
กระบวนการเลือกรวบรวมและแปลผล ผ่านการรับสัมผัสของประสาทสัมผัสทั้งห้า ได้แก่ การเห็น การ
ได้กลิ่น การรับรส การรับสัมผัสทางกาย และการได้ยิน การรับรู้เป็นกระบวนการที่มนุษย์ใช้ในการ
เชื่อมโยงการให้ความหมายต่อสิ่งต่าง ๆ ความสนใจในการศึกษาและท าความเข้าใจในเรื่อง
กระบวนการรับรู้ของมนุษย์จึงเป็นหัวใจส าคัญของการศึกษาด้านการสื่อสาร 

โยธิน ศันสนยุทธ (2533: 43) ได้ให้ความหมาย การรับรู้ หมายถึง การตีความหมายการรับ
สัมผัส ออกเป็นสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมายซึ่งการตีความหมายนั้นจะต้องอาศัยประสบการณ์หรือการ
เรียนรู้ 

นิตยา สุภาภรณ์ (2552: 7) ได้กล่าวว่า การรับรู้ หมายถึง กระบวนการที่บุคคลได้รับ
ความรู้สึกและแปลความหมายหรือตีความจากสิ่งเร้าที่รับเข้ามาผ่านการวิเคราะห์โดยอาศัยความจ า 
ความรู้ ผสมผสานกับประสบการณ์เดิมที่มีอยู่ออกมาเป็นความรู้ความเข้าใจ 

นิรมล ศิริหล้า (2555) ได้ให้ความหมาย การรับรู้ หมายถึง กระบวนการประมวลและตีความ
ข้อมูลต่าง ๆ ที่อยู่รอบตัวเราที่ได้จากการรู้สึก ซึ่งการรับรู้ของบุคคลจะเกี่ยวข้องกับปัจจัยทางจิตวิทยา
บางตัว ได้แก่ การเรียนรู้ ประสบการณ์ แรงจูงใจ อารมณ์ ฯลฯ โดยปัจจัยเหล่านี้จะเข้ามามีบทบาท
ร่วมกับการรับรู้ 
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ชิดชนก เชื้อแก้ว (2558: 13) ได้กล่าวว่า การรับรู้ หมายถึง การตีความข้อมูลที่ได้รับจากสิ่ง
เร้าภายนอกผ่านประสาทสัมผัสทั้งห้า ซึ่งต้องอาศัยประสบการณ์ทั้งอดีตและปัจจุบันของแต่ละบุคคล
เป็นเครื่องมือในการแปลความหมายของการรับรู้ ท าให้การรับรู้ในเรื่องเดียวกันอาจจะมีความหมาย
แตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล 

จินดา ขลิบทอง (2558: 33) ได้ให้ความหมาย การรับรู้ หมายถึง การแปลความหมายจาก
การสัมผัส โดยเริ่มตั้งแต่การมีสิ่งเร้ามากระทบกับอวัยวะรับสัมผัสทั้งห้า และส่งกระแสประสาทไปยัง
สมองเพ่ือแปลความหมาย 

สรุปได้ว่า การรับรู้ หมายถึง กระบวนการประมวลและแปลผลหรือตีความหมายข้อมูลที่ได้รับ
จากสิ่งเร้าผ่านประสาทสัมผัสทั้งห้า ได้แก่ การเห็น การได้กลิ่น การรับรส การรับสัมผัสทางกาย และ
การได้ยิน โดยอาศัยปัจจัยทางจิตวิทยา อาทิ ประสบการณ์ การเรียนรู้ แรงจูงใจ และอารมณ์ ปัจจัย
เหล่านี้มีบทบาทร่วมกับการรับรู้ ซ่ึงกระบวนการรับรู้เป็นหัวใจส าคัญของการศึกษาด้านการสื่อสาร 
 
กระบวนการรับรู้ (The perception process)  

เป็นกระบวนการสื่อสารภายในตัวเองที่ซับซ้อนและเกิดขึ้นอย่างรวดเร็วใน 3 ขั้นตอนส าคัญ 
คือ ขั้นเกิดการกระตุ้นที่ประสาทรับสัมผัส (Sensory Stimulation Occurs) ขั้นประสาทรับสัมผัส
รวบรวมเรียบเรียงจัดการประมวลสิ่งเร้าที่เข้ามาสู่การรับรู้ (Sensory Stimulation is Organized) 
และขั้นการแปลผลการประเมินหรือการให้ความหมายกับสิ่งเร้านั้น ๆ (Sensory Stimulation is 
Interpreted-Evaluated) กระบวนการรับรู้ทั้งสามขั้นตอนเกิดขึ้นฉับไวจนเสมือนหนึ่งว่าไม่สามารถ
แยกเป็นขั้นตอนทีละขั้นตามเวลาที่เกิดขึ้นก่อนหลังได้อย่างชัดเจน โดยกระบวนการรับรู้มี 3 ขั้นตอน  
(DeVito, 2000 อ้างถึงใน บุษบา สุธีธร, 2560: 11-12) ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 5 กระบวนการรับรู้ 
ที่มา: DeVito (2000: 39) 
 

1. ขั้นเกิดการกระตุ้นที่ประสาทรับสัมผัส ในขั้นตอนนี้ประสาทรับสัมผัสทั้งห้าของมนุษย์จะ
รับสิ่งเร้าที่ได้เห็น ได้ยิน ได้กลิ่น ได้รับรสชาติหรือได้รับสัมผัสทางผิวกาย ซึ่งแตกต่างกันไปตามขีดจ ากัด
และความสามารถของประสาทรับสัมผัสทั้งห้าของแต่ละคน นอกจากนั้นการรับสัมผัสสิ่งเร้าที่เข้ามา

การประมวลสิ่งเร้า 
การกระตุ้นที่

ประสาทรับสมัผสั 

การแปลผล/ การให้

ความหมาย 
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กระทบประสาทสัมผัสนี้มนุษย์ยังมีกลไกการเลือกรับรู้ (Selective Perception) ที่ท าให้แต่ละบุคคลมี
กระบวนการกลั่นกรองเลือกรับบางสิ่งและไม่รับในสิ่งที่ตนไม่ต้องการได้อีกด้วย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการเลือก
เปิดรับ การเลือกรับรู้ การเลือกจดจ าและเลือกตีความตามความต้องการส่วนบุคคลที่มีต่อสิ่งเร้านั้น ๆ 

2. ขั้นการรวบรวมและเรียบเรียงเพื่อประมวลผลสิ่งเร้า สิ่งเร้าที่ผ่านกระบวนการเลือกรับรู้
จะผ่านเข้าสู่ขั้นตอนการประมวลผล การจัดกลุ่มตามหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ที่แต่ละคนใช้ในการรับรู้ 
หลักเกณฑ์ส าคัญ ๆ ที่มนุษย์ใช้ในการประมวลหรือการจัดกลุ่มสิ่งเร้ามาอธิบายพฤติกรรมการสื่อสาร
ของบุคคล ดังนี้ 

2.1 หลักความใกล้ชิด (Proximity) ซึ่งใช้เกณฑ์ว่าสิ่งที่ใกล้ชิดกันทางกายภาพจะรับรู้ว่า
เป็นกลุ่มเดียวกัน  

2.2 หลักของความคล้ายคลึง (Similarity) ซึ่งใช้เกณฑ์ว่าสิ่งที่คล้ายคลึงกันจะถูกหมวดหมู่
เข้าด้วยกัน ไม่ว่าความคล้ายกันนั้นจะเป็นความคล้ายด้านสี รูปร่าง ขนาด แม้แต่วัฒนธรรม และความ
เชื่อต่าง ๆ ก็มักได้รับการเชื่อว่าจะมีลักษณะคล้ายคลึงกัน 

2.3 หลักความต่อเนื่อง (Continuity) ความต่อเนื่องของสิ่งที่น าเสนอมาก่ออิทธิพลต่อการ
รับรู้ของสิ่งที่เสนอตามมา การใช้หลักความต่อเนื่องในการสร้างการรับรู้นับว่ามีผลอย่างยิ่งโดยเฉพาะ
ในการประชาสัมพันธ์ ซึ่งจะช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร เมื่อไรก็ตามที่องค์กรอยู่ในสภาวะ
วิกฤติคับขันด้วยข่าวลือต่าง ๆ ผู้คนก็มักไม่ตัดสินใจเชื่อข่าวลือนั้นรวดเร็วเท่ากับองค์กรที่ขาดการ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้อย่างต่อเนื่อง 

2.4 หลักการเสริมปิด (Closure) การรับรู้บางครั้งไม่จ าเป็นต้องได้รับรู้ข้อมูลทั้งหมด ก็
สามารถแปลผลตีความหมายสิ่งเร้านั้น ๆ ได้  

3. ขั้นการแปลผลการประเมินหรือการให้ความหมายกับสิ่งเร้านั้น  หลังจากข้อมูล
สารสนเทศได้ผ่านการเรียบเรียงประมวลผลด้วยหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ในขั้นที่สองแล้ว ขั้นตอนนี้จึงเป็น
ขั้นของการประเมินและให้ความหมายกับสิ่งที่เข้ามาในกระบวนการรับรู้ทั้งนี้ การประเมินและให้
ความหมายขึ้นอยู่กับปัจจัยภายในตนเอง เช่น ประสบการณ์ในอดีตในเรื่องนั้น ๆ ความต้องการส่วน
บุคคล ระบบการให้คุณค่าสิ่งต่าง ๆ ที่แตกต่างกันของแต่ละบุคคล ความเชื่อ อารมณ์และความรู้สึกที่
แตกต่างกันไปตามภาวะส่วนบุคคล และปัจจัยภายนอก ได้แก่ สถานการณ์แวดล้อมขณะนั้น ๆ  

สรุปได้ว่า กระบวนการรับรู้ เป็นกระบวนการสื่อสารภายในตัวเองที่ซับซ้อนและเกิดขึ้นอย่าง
รวดเร็วใน 3 ขั้นตอนส าคัญ คือ 1) เกิดการกระตุ้นที่ประสาทรับสัมผัส ในขั้นตอนนี้ประสาทรับสัมผัส
ทั้งห้าของมนุษย์ได้รับจากสิ่งเร้า ซึ่งแตกต่างกันไปตามขีดจ ากัดและความสามารถของประสาทรับ
สัมผัสทั้ งห้าของแต่ละคน 2) การรวบรวมและเรียบเรียงเพ่ือประมวลผลสิ่งเร้า สิ่งเร้าที่ผ่าน
กระบวนการเลือกรับรู้จะผ่านเข้าสู่ขั้นตอนการประมวลผล การจัดกลุ่มตามหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ที่แต่ละ
คนใช้ในการรับรู้ 3) ขั้นการแปลผลการประเมินหรือการให้ความหมายกับสิ่งเร้า เป็นขั้นของการ
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ประเมินและให้ความหมายกับสิ่งที่เข้ามาในกระบวนการรับรู้ ทั้งนี้การประเมินและให้ความหมาย
ขึ้นอยู่กับปัจจัยภายในตนเองด้วย 
 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ 

ปัจจัยหลายประการที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ของมนุษย์ (มธุรส สว่างบ ารุง, 2552: 233) ได้แก่ 
1. ลักษณะของผู้รับรู้ หมายถึง การที่บุคคลแต่ละคนเลือกท่ีจะรับรู้สิ่งใดสิ่งหนึ่งมากน้อยหรือ

รับรู้สิ่งใดก่อน - หลัง ย่อมแตกต่างกันเนื่องมาจากปัจจัยทางสรีระ ทัศนคติ ความต้องการ ความตั้งใจ 
ประสบการณ์เดิม ฯลฯ เป็นส าคัญ 

2. ลักษณะของสิ่งเร้า หมายถึง สิ่งของต่าง ๆ ที่อยู่รอบตัวบุคคล ได้แก่ ภาพโฆษณา เสียง  
เพลง ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ อาคาร โรงเรียน การจัดระเบียบในการรับรู้ การรับรู้ความลึก การรับรู้
ความคงที่ของวัตถุ เป็นต้น 

ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการรับรู้  ในขั้นการประเมินหรือให้ความหมายกับสิ่งเร้าหรือ
สารสนเทศที่ได้รับจากการสื่อสาร กระบวนการอ่ืน ๆ ส่งผลกระทบต่อการรับรู้ของบุคคลท าให้การ
รับรู้และตีความในสิ่งเร้าอย่างเดียวกันมีความแตกต่างไป ส่งผลกระทบต่อการรับรู้ของบุคคลใน
ลักษณะต่าง ๆ 7 ประการ (DeVito, 2000) ได้แก่ 

1. ผลกระทบอันสืบเนื่องจากการที่คนเรามักเชื่อมโยงความเชื่อหรือข้อสมมติ ฐานเกี่ยวกับ
บุคลิกภาพของบุคคลผ่านประสบการณ์ในอดีตที่ตนเองได้เคยรับรู้ไปคาดท านายสิ่งที่ยังไม่ เคยรับรู้มา
ก่อนว่าจะเป็นไปในทางเดียวกัน  

2. ผลกระทบจากการคาดหมายท านายสิ่งต่าง ๆ ไว้ก่อนล่วงหน้า (The Self-Fulfilling 
Prophecy) ความคาดหวังดังกล่าวจะเป็นตัวชี้น าส าคัญที่จะน าพาไปสู่ผลตามความคาดหมายนั้น ๆ 
ให้เกิดข้ึนจริง ๆ  

3. ผลกระทบจากกระบวนการเลือกสรรกลั่นกรอง รับรู้สิ่งที่ตนเองชอบ หรือให้ผลเป็นที่พึง
พอใจ (Selective process) กระบวนการเลือกสรรกลั่นกรองประกอบด้วย การเลือกเปิดรับ เลือก
รับรู้หรือตีความ และเลือกจดจ า ในสิ่งที่สอดคล้องกับทัศนคติความต้องการของตน การเลือกสรร
กลั่นกรองแตใ่นสิ่งที่สนใจหรือตีความในส่วนที่ให้ผลเป็นที่พึงพอใจเท่านั้น 

4. ผลกระทบจากการรับรู้หรือประทับใจสิ่งต่างนั้น ๆ ที่เกิดก่อนหรือเกิดหลัง (Primacy 
Effect and Recency Effect) การรับรู้ของคนเรามักได้รับผลกระทบจากการรับรู้หรือความ
ประทับใจไม่ว่าจะเป็นความประทับใจในครั้งแรก หรือครั้งสุดท้าย 

5. ผลกระทบจากความสอดคล้องทางทัศนคติหรือความคิดท่ีมีอยู่ (Consistency) ของมนุษย์
การอยู่ในสภาพที่ความคิด หรือการรับรู้ของตนเองอยู่ในภาวะสมดุล ผลกระทบจากปัจจัยด้านความ
สมดุลหรือความสอดคล้องทางความคิดในการรับรู้นี้จะท าให้เราเพิกเฉย หรือเกิดการบิดเบือนสารที่
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ได้รับ เมื่อข้อมูลที่ได้รับไม่สอดคล้องทางความคิดที่มีอยู่เดิมเลือกรับรู้แต่เฉพาะสิ่งต่าง ๆ ที่สอดคล้อง
กับความคิดที่มีอยู่หรือความคาดหมายของตัวเอง 

6. ผลกระทบจากภาพฝังใจหรือทัศนคติแบบเหมารวม (Stereotyping) ภาพฝังความ
ประทับใจที่ค่อนข้างฝังแน่นเกี่ยวกับคุณลักษณะของกลุ่มคนต่าง ๆ แบบเหมารวม เช่น ภาพฝังใจ
เกี่ยวกับเชื้อชาติ เผ่าพันธุ์ ศาสนา กลุ่มอาชีพต่าง ๆ เป็นต้น  

7. ผลกระทบจากปัจจัยภายในหรือปัจจัยภายนอก (Attribution) ในกระบวนการหาเหตุผล
เพ่ืออธิบายและเข้าใจพฤติกรรมต่าง ๆ ของแต่ละบุคคลว่าเกิดจากปัจจัยภายในหรือปัจจัยภายนอก 
(attribution) ในกระบวนการหาเหตุผลเพ่ืออธิบายพฤติกรรมนี้พบว่า คนเราใช้วิธีการอธิบายและ
ตีความพฤติกรรมที่เกิดขึ้นระหว่างการสื่อสารอย่างมีเหตุผลว่าเกิดจากปัจจัยภายในหรือปัจจัย
ภายนอกท่ีควบคุมไม่ได้ ในกรณีที่สาเหตุนั้นเป็นสาเหตุจากปัจจัยภายในที่เกี่ยวข้องจะได้รับการต าหนิ
หรือการชมเชยแล้วแต่สถานการณ์ ขณะที่หากสาเหตุนั้นเกิดจากภายนอก จะถือเป็นเหตุสุดวิสัยที่
บุคคลไม่อาจควบคุมได้ 

สรุปได้ว่า ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการรับรู้ ในขั้นการประเมินหรือให้ความหมายกับสิ่งเร้า 
ได้แก่ ผลกระทบอันสืบเนื่องจากการที่บุคคลเชื่อมโยงความเชื่อหรือข้อสมมติฐานเกี่ยวกับบุคลิกภาพ
ของบุคคลผ่านประสบการณ์ในอดีตที่ตนเองได้เคยรับรู้ไปคาดท านายสิ่งที่ยังไม่เคยรับรู้มาก่อนว่าจะ
เป็นไปในทางเดียวกัน ผลกระทบจากการคาดหมายท านายสิ่งต่าง ๆ ไว้ก่อนล่วงหน้า ผลกระทบจาก
กระบวนการเลือกสรรกลั่นกรอง รับรู้สิ่งที่ตนเองชอบ หรือให้ผลเป็นที่พึงพอใจ ผลกระทบจากการ
รับรู้หรือประทับใจสิ่งต่างนั้น ๆ ที่เกิดก่อนหรือเกิดหลัง ผลกระทบจากความสอดคล้องทางทัศนคติ
หรือความคิดที่มีอยู่ กระทบจากภาพฝังใจหรือทัศนคติแบบเหมารวม และผลกระทบจากปัจจัย
ภายนอก 
 

แนวคิดการส่งเสริมทางการเกษตร 
 
ความหมายของการส่งเสริมการเกษตร 

วิจิตร อาวะกุล (2527: 79) ได้ให้ความหมาย การส่งเสริมการเกษตร หมายถึง งานที่เกี่ยวกับ
การให้การศึกษา ให้ความรู้ทางการเกษตรแก่เกษตรกรและประชาชน แต่ไม่ได้จ ากัดแต่เพียงการสอน
เท่านั้น ยังเก่ียวข้องกับกิจกรรมต่าง ๆ และบริการต่าง ๆ ของรัฐและเอกชนอีกอย่างกว้างขวาง 

พัฒนา สุขประเสริฐ (2557: 34) ได้ให้ความหมาย การส่งเสริมการเกษตร (Agricultural 
Extension) ไว้ว่า การใช้ศาสตร์และศิลป์ในการพัฒนาด้านการเกษตรและสิ่งที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้
เกษตรกรและครอบครัวได้มีปัจจัยพ้ืนฐานที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิตอย่างเพียงพอ มีความสามารถใน
การพัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยตนเองได้อย่างต่อเนื่องจนท าให้มีสภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ในขณะที่
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ชุมชนและสังคมก็มีความมั่นคงในด้านอาหาร รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติและระบบนิเวศก็อยู่ในภาวะ
ที่สมดุล และเป็นปัจจัยที่ช่วยสนับสนุนต่อการพัฒนาได้เป็นอย่างดี 

ภาณุพันธุ์ ประภาติกุล (2563: 2) ได้ให้ความหมาย การส่งเสริมการเกษตร ไว้ว่า เป็นการน า
ความรู้และวิทยาการที่ทันสมัยที่ได้มาจากการค้นคิดและวิจัยของนักวิชาการไปสู่ เกษตรกร โดยมี
องค์กรส่งเสริมการเกษตรเป็นตัวกลางในการถ่ายทอดและแพร่กระจายความรู้ การให้การศึกษาแก่
เกษตรกรในรูปแบบของการให้การศึกษานอกระบบโรงเรียน 

วรทัศน์ อินทรัคคัมพร (2563: 5) ได้ให้ความหมาย การส่งเสริมการเกษตร ไว้ว่า เป็น
กระบวนการในการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตของเกษตรกรในชนบท รวมทั้งวิถีชีวิต ให้มีความ
เป็นอยู่ที่ดีขึ้น อีกทั้งเป็นการให้บริการแก่ประชาชนด้านการเกษตร โดยให้ค าปรึกษา แลกเปลี่ยน
ความคิดเห็น ตลอดจนแก้ไขปัญหาต่าง ๆ เพ่ือให้เขาได้รับความรู้น าไปปฏิบัติด้วยตัวของเขาเอง จน
สามารถช่วยเหลือตัวเองได้ 

พุฒิสรรค์ เครือค า (2564: 3) ได้ ให้ความหมาย การส่งเสริมการเกษตร (Agricultural 
Extension) ไว้ว่า เป็นกระบวนการให้การศึกษา การถ่ายทอดความรู้วิทยาการแผนใหม่ด้านการเกษตร
ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าวิจัยโดยนักวิชาการหรือนักวิจัยในสาขาต่าง ๆ รวมทั้งการให้ค าแนะน า การ
บริการความรู้และประสบการณ์ด้านการเกษตรให้แก่บุคคลเป้าหมายซึ่งหมายถึงเกษตรกรและ
ครอบครัวเกษตรกรให้ยอมรับและสามารถน าไปปฏิบัติจริงในไร่นาของตนเองได้อย่างถูกต้องเพ่ือเพ่ิม
ผลผลิตทางการเกษตร เพ่ิมรายได้และปรับปรุงสภาพความเป็นอยู่ของครัวเรือนให้ดีขึ้น 

สรุปได้ว่า การส่งเสริมการเกษตร หมายถึง การถ่ายทอดความรู้ การให้ค าแนะน า การบริการ
ความรู้ ประสบการณ์ด้านการเกษตร ตลอดจนแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ให้แก่เกษตรกร โดยเป็นความรู้ที่ได้
จากการศึกษาค้นคว้าวิจัยโดยนักวิชาการหรือนักวิจัยในสาขาต่าง ๆ เพ่ือให้เกษตรกรได้รับความรู้
น าไปปฏิบัติในการท าการเกษตรของตนเองได้อย่างถูกต้อง สามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยตนเองได้
อย่างต่อเนื่องจนท าให้มีสภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน 

 
การใช้สื่อในการส่งเสริมทางการเกษตร 

L.D Kelsey (1963 อ้างถึงใน พุฒิสรรค์ เครือค า, 2564: 17-63) ได้แบ่งสื่อหรือวิธีการ
ส่งเสริมการเกษตรโดยใช้จ านวนบุคคลเป้าหมายเป็นเกณฑ์ ซึ่งแบ่งได้ 3 วิธี ได้แก่ 

 
1. การส่งเสริมแบบบุคคล 

เป็นวิธีการส่งเสริมการเกษตร ที่เจ้าหน้าที่ส่งเสริมจะออกติดตามให้ความรู้แก่เกษตรกร 
หรือ บุคคลเป้าหมายเป็นรายบุคคล หรือเป็นการส่งเสริมการเกษตรที่เจ้าหน้าที่ส่งเสริมติดต่อกับ
เกษตรกรเป็นรายบุคคล การส่งเสริมการเกษตรโดยใช้วิธีการนี้กลุ่มเป้าหมายหรือเกษตรกรผู้รับการ
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ส่งเสริมจะได้รับการให้บริการและค าแนะน าโดยตรงจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริม ท าให้เกษตรกรหรือผู้รับ
การส่งเสริมเข้าใจสิ่งต่าง ๆ ได้สะดวกและง่าย จนเกิดการยอมรับและสามารถน าไปปฏิบัติได้ วิธีการ
ส่งเสริมเป็นรายบุคคลมีหลายวิธี ได้แก่ 

1.1 การเยี่ยมเยียนไร่นาและบ้านเรือน (Farm and Home Visits) เป็นวิธีการส่งเสริม
การเกษตรที่เจ้าหน้าที่ส่งเสริมกับเกษตรกรมีการติดต่อกันโดยตรง ซึ่งสถานที่ที่ใช้ในการติดต่ออาจเป็น 
ไร่นาของเกษตรกร บ้านหรือที่พักอาศัยของเกษตรกร การส่งเสริมการเกษตรโดยใช้วิธีการนี้จะมี
ประสิทธิภาพสูง ซึ่งมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้ความรู้ด้านการเกษตรแก่เกษตรกร สร้างความเข้าใจแก่
เกษตรกรในการด ารงชีวิต และการผลิตทางการเกษตร รับทราบปัญหาของเกษตรกร กระตุ้นให้เกิด
การยอมรับเทคโนโลยีการเกษตรแผนใหม่ ติดตามผลการปฏิบัติงานของเกษตรกรและร่วมแก้ไข
ปัญหา เป็นต้น 

1.2 เกษตรกรมาพบที่ส านักงาน (Office Calls) เป็นการส่งเสริมการเกษตรโดยวิธีการ
ที่เกษตรกรมาพบเจ้าหน้าที่ส่งเสริมที่ส านักงานโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เจ้าหน้าที่ช่วยเหลือในเรื่อง
ต่าง ๆ ในการผลิตทางการเกษตรหรือเพ่ือรับค าแนะน า ปรึกษา ช่วยแก้ปัญหาในการด าเนินชีวิต ใน
การมาพบเจ้าหน้าที่ส่งเสริมของเกษตรกรแต่ละราย นอกจากจะได้รับค าแนะน าในเรื่องต่าง ๆ จาก
เจ้าหน้าที่ส่งเสริมแล้ว เกษตรกรยังมีโอกาสได้พบปะกับเจ้าหน้าที่คนอ่ืนที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะ
สาขา ซึ่งนับเป็นโอกาสที่ดี การส่งเสริมโดยใช้วิธีนี้การยอมรับการเปลี่ยนแปลงของเกษตรกรอาจ
เกิดข้ึนในช่วงหนึ่งเท่านั้น 

1.3 การติดต่อทางโทรศัพท์ (Telephone Call) การติดต่อกันโดยใช้วิธีการติดต่อทาง
โทรศัพท์ นอกจากจะท าได้สะดวก รวดเร็วแล้ว ยังเป็นการประหยัดเวลาและเสียค่าใช้จ่ายน้อย ดังนั้น
ในงานส่งเสริมการเกษตรในปัจจุบันจึงมีการใช้โทรศัพท์ของเกษตรกร ติดต่อเจ้าหน้าที่ส่งเสริม
การเกษตร เพ่ือปรึกษาปัญหาด้านการเกษตรและขอค าแนะน าต่าง ๆ จากเจ้าหน้าที่ส่งเสริม 

1.4 การติดต่อทางจดหมายส่วนตัว (Personal Letter) เป็นการที่เกษตรกรใช้วิธีการ
เขียนจดหมายถึงเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร ถือเป็นสิ่งที่มีประโยชน์เนื่องจาก เจ้าหน้าที่ส่งเสริมมี
โอกาสได้อ่านและท าความเข้าใจในเนื้อหาของจดหมายได้อย่างถี่ถ้วนและสามารถช่วยแก้ไขปัญหา
ให้กับเกษตรกรได้ตรงตามความต้องการของเกษตรกร วิธีการนี้สามารถใช้ได้ส าหรับเกษตรกรเฉพาะ
กลุ่มเท่านั้น 

1.5 การติดต่ออย่างไม่เป็นทางการ (Informal Contacts) เป็นการพบปะกันระหว่าง
เจ้าหน้าที่ส่งเสริมกับเกษตรกรเป้าหมายโดยความบังเอิญ เช่น การพบกันตามถนน ตลาด การเรียกให้
หยุดระหว่างสถานที่ เพ่ือสอบถามถึงปัญหาทางการเกษตร รวมทั้งปัญหาอ่ืน ๆ ที่คงค้างจากการพบ
กันในครั้งที่ผ่านมาและจ าได้ในขณะนั้น เป็นต้น ในการติดต่อกันโดยวิธีการนี้อาจใช้เวลาคุยกันไม่นาน
นัก เนื่องจากแต่ละคนต่างก็มีภารกิจที่ต้องด าเนินการ 
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2. การส่งเสริมแบบกลุ่ม 
วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่มเป็นวิธีการส่งเสริมที่เจ้าหน้าที่ไปติดต่อกับกลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่ม

เกษตรกรเพ่ือเผยแพร่ ข้อมูล ข่าวสาร ด้านการเกษตรหรือวิทยาการแผนใหม่ ซึ่งในการส่งเสริมโดย
วิธีการนี้ จะมีบุคคลเป้าหมายตั้งแต่ 2 คนขึ้นไป การส่งเสริมแบบกลุ่มมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้กลุ่ม
เกษตรกรมีการยอมรับวิทยาการด้านการเกษตรแผนใหม่ที่นักส่งเสริมน าไปเผยแพร่โดยอาศัยบทบาท
และอิทธิพลของกลุ่มเป็นส าคัญ การยอมรับความรู้วิทยาการแผนใหม่ของเกษตรกรมีความแตกต่างกัน
ในเกษตรกรแต่ละคน ยึดหลักการสมาชิกของกลุ่มส่วนใหญ่ยอมรับเป็นมติของกลุ่มคนส่วนน้อยต้อง
ยอมรับในมตินั้น ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงได้ในที่สุด สิ่งเหล่านี้จึงถือเป็นข้อดีของการส่งเสริมแบบ
กลุ่ม ส าหรับข้อจ ากัดของการส่งเสริมแบบกลุ่มคือ ต้องใช้เวลาในการประชาสัมพันธ์ ใช้เวลานานใน
การประชุม กระตุ้นและชักจูงให้กลุ่มเป้าหมายมีการตัดสินใจเกี่ยวกับมติของกลุ่มในเรื่องพิจารณา  
ต่าง ๆ วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่มท าได้หลายวิธี ดังนี้ 

2.1 การประชุมกลุ่ม (Group Meeting) เป็นวิธีการส่งเสริมที่ส าคัญ ใช้ได้ผลดีมาอย่าง
สม่ าเสมอ ซึ่งในการประชุมกลุ่มจะประกอบด้วยคนมากกว่า 2 คนขึ้นไปมารวมกันเพ่ือรับรู้ข้อมูล 
ความรู้ ข่าวสาร มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกัน ตลอดจนประสบการณ์ต่าง ๆ ระหว่าง
ผู้เกี่ยวข้อง อันจะน าไปสู่การใช้ความคิดร่วมกัน รู้สึกร่วมกันและมีการปฏิบัติร่วมกัน การเลือกวิธีการ
ส่งเสริมโดยการประชุมกลุ่มจะช่วยประหยัดค่าใช้จ่ายได้มาก เมื่อเปรียบเทียบกับการส่งเสริมโดยวิธีอ่ืน 

2.2 การบรรยาย (Lecture) เป็นเทคนิคที่น ามาใช้กันอย่างกว้างขวาง เพื่อการเสนอเรื่อง
เกี่ยวกับความรู้ ข่าวสารหรือทัศนคติโดยมีจุดมุ่งหมายให้ผู้ฟังได้เข้าใจและยอมรับในเรื่องที่น าเสนอ 
และเรื่องที่น าเสนอนั้นจะต้องมีการเตรียมไว้ล่วงหน้า 

2.3 การอภิปรายกลุ่ม (Group Discussion) เป็นเทคนิควิธีการประชุมที่มีบุคคลตั้งแต่ 
2 คนขึ้นไปมาร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ความเข้าใจ ความรู้ และประสบการณ์ซึ่งกันและกัน 
นอกจากนี้ การที่บุคคลกลุ่มหนึ่งออกความคิดร่วมกันหรือการแสดงความคิดเห็นร่วมกัน เพ่ือร่วม
ค้นหาข้อเท็จจริง วิเคราะห์ ไตร่ตรอง และตัดสินใจหาทางเลือกในการแก้ไขปัญหาต่าง  ๆ การ
อภิปรายกลุ่มจะเกิดประโยชน์และมีคุณค่ามากที่สุดถ้าหากมีผู้น าการอภิปราย และผู้ร่วมอภิปรายมี
ความสามารถในการปฏิบัติ เนื่องจากจะท าให้ประเด็นปัญหาที่จะมีการอภิปรายเกิดเป็นรูปธรรมมาก
ขึ้น ซึ่งจะน าไปสู่การแก้ไขปัญหาที่ถูกต้องและเหมาะสมต่อไป  

2.4 การฝึกอบรม (Training) เป็นกระบวนการในการท าให้กลุ่มเกษตรกรหรือผู้ที่เข้ารับ
การฝึกอบรมได้รับความรู้ ความเข้าใจ ทัศนคติ และความช านาญในเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่น ามาถ่ายทอด 
และท าให้ผู้รับการฝึกอบรมเกิดการเรียนรู้และเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมไปตามวัตถุประสงค์ของ
การฝึกอบรมที่ก าหนดไว้ การฝึกอบรมจะท าให้ผู้เข้ารับการฝึกอบรมมีความมั่นใจว่าจะปฏิบัติเรื่อง 
นั้น ๆ ด้วยตนเอง  
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2.5 การประชุมใหญ่ (Convention) เป็นการประชุมที่มีผู้เข้าร่วมจ านวนมาก โดย
ผู้เข้าร่วมประชุมจะมาจากกลุ่มในระดับต่าง ๆ และอาจมาจากหลายท้องที่ซึ่งเป็นสมาชิกขององค์กร
หรือหน่วยงานใหญ่ ทั้งนี้เป็นองค์กรในระดับอ าเภอ จังหวัด ภาค หรือประเทศ เป็นต้น จุดมุ่งหมาย
ของการประชุมคือ การอภิปราย และพิจารณาความคิดเห็นในเรื่องต่าง  ๆ เพ่ือสนับสนุนการ
ด าเนินงานขององค์กรใหญ่ให้เข้มแข็งมากยิ่งข้ึน  

2.6 การประชุมเฉพาะเรื่อง (Conference) เป็นการประชุมที่มีลักษณะเฉพาะเจาะจง
ในเรื่องนั้น ๆ ผู้เข้าร่วมประชุมส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มบุคคลเฉพาะกลุ่มเฉพาะสาขาที่เกี่ยวข้อง ไม่ได้
ครอบคลุมถึงคนทั่วไป ส่วนใหญ่ผู้เข้าร่วมประชุมจะเป็นบุคคลที่อยู่ในวงการใกล้ชิดกันมาร่วม
ปรึกษาหารือและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรื่องต่าง ๆ ร่วมกัน พิจารณาปัญหาร่วมกัน และอภิปราย
หาทางแก้ไขปัญหาร่วมกัน  

2.7 การประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) เป็นการประชุมของผู้ที่มีพ้ืนฐานทาง
ความคิด และความสนใจร่วมกันในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ซึ่งมีลักษณะเป็นการท างานร่วมกันเกี่ยวกับ การ
หาแนวทางแก้ไขปัญหาใดปัญหาหนึ่งที่มีผู้หยิบยกให้ ภายใต้การแนะน าของกลุ่มที่ปรึกษา ที่มีความรู้ 
ความสามารถและความช านาญ ที่จะช่วยให้ผู้เข้าร่วมการประชุมเชิงปฏิบัติการได้รับความรู้ใหม่ 
ทักษะ และทัศนคติที่ดี  ภายในสถานที่ที่จัดเตรียมไว้ ลักษณะเด่นที่ส าคัญของการประชุม 
เชิงปฏิบัติการ คือ ผู้เข้าร่วมประชุมมีส่วนร่วมในการท างานหรือการปฏิบัติด้วยกันอย่างเต็มที่ ซึ่งจะมี
ผลท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงวิธีการท างานในทางท่ีดีขึ้น 

2.8 การเรียนระยะสั้น (Short Course) เป็นการเรียนรู้บางเรื่องเฉพาะทาง หรือความรู้
บางวิชาอย่างเร่งรัดภายในระยะเวลาอันสั้น อาจใช้เวลาตั้งแต่ 1-14 วัน เป็นการเรียนรู้แบบง่าย ๆ แต่
เป็นทางการ บางครั้งหมายถึงการเรียนวิชาใหม่ หรือบางครั้งอาจเป็นการเรียนรู้เพ่ิมเติมในสาขาวิชา
เฉพาะของคนบางกลุ่ม เนื้อหาวิชาสั้นกะทัดรัด มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ผู้เรียนสามารถน าวิชาการที่ได้รับ
ไปใช้หรือปรับปรุงงานเดิมให้ดีข้ึน 

2.9 การสัมมนา (Seminar) การสัมมนาเป็นการประชุมที่ ส่ วนใหญ่ จัดขึ้นตาม
สถาบันการศึกษา และหน่วยงานต่าง ๆ วัตถุประสงค์ของการสัมมนาเพ่ือจะศึกษาเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
ภายใต้การน าของบุคคลผู้เชี่ยวชาญในสาขาวิชานั้น ๆ การสัมมนามักจะสัมพันธ์หรือสนับสนุนการวิจัย 
ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนาจะมีพ้ืนฐานหรือประสบการณ์ในสาขาวิชาเดียวกัน หลังจากการสัมมนาจะมี
การอภิปรายแบบเปิดทั่วไป เป็นการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในระหว่างผู้เข้าร่วมสัมมนา การจัด
ประชุมประเภทนี้พบปัญหาน้อย เนื่องจากผู้เข้าร่วมสัมมนาจะมีความสนใจในเรื่องเดียวกันในระดับสูง 
การประชุมสัมมนาช่วยให้ผู้เข้าร่วมสัมมนาได้ศึกษา และเข้าใจปัญหาเกี่ยวกับงานวิจัยและการท างาน
ของคนอ่ืน ๆ ภายใต้การแนะน าของหัวหน้าที่มีความสามารถในเรื่องนั้นอย่างดี 
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2.10 การสาธิต (Demonstration) เป็นวิธีการส่งเสริมการเกษตรโดยการสอนแบบ
บรรยายประกอบการแสดงวิธีการปฏิบัติให้เห็นผลชัดเจนพร้อมกันไป ซึ่งการสาธิตมีประโยชน์มากใน
งานส่งเสริมการเกษตรเพื่อให้เกษตรกรหรือกลุ่มเป้าหมายเห็นผลชัดเจน สามารถเรียนรู้และฝึกปฏิบัติ
ได้ วัตถุประสงค์ของการสาธิต คือ เพ่ือให้ผู้รับการส่งเสริมได้เรียนรู้ถึงวิธีการปฏิบัติหรือผลของการ
ปฏิบัติที่มีล าดับขั้นตอนที่ถูกต้อง มีหลักวิชาการและสามารถน าไปปฏิบัติในไร่นาของตนเองได้ ซึ่งเป็น
การพัฒนาทักษะของผู้รับการส่งเสริมให้สามารถปฏิบัติการได้อย่างถูกต้อง 

2.11 การจัดนิทรรศการ (Exhibits) เป็นการให้การศึกษา ความรู้และประสบการณ์ 
หรือการจัดแสดงสิ่งของต่าง ๆ ที่รวบรวมมา หรือการใช้อุปกรณ์เพ่ือการถ่ายทอดในการเผยแพร่งาน 
โดยมีความมุ่งหมายเพื่อการศึกษาหรือการโฆษณาสินค้าต่อกลุ่มคนจ านวนมาก  

2.12 ทัศนศึกษา (Field Trips) การส่งเสริมการเกษตรด้วยวิธีการศึกษาดูงาน หรือการ
จัดทัศนศึกษาเป็นการส่งเสริมแบบกลุ่ม โดยการน าเกษตรกรไปศึกษาดูงานในสถานที่ต่าง  ๆ ที่
ด าเนินงานด้านการเกษตรประสบผลส าเร็จเป็นรูปธรรม เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้จากสภาพความเป็นจริง 
ซึ่งเกษตรกรสามารถท าความเข้าใจในสิ่งที่ได้พบเห็นได้ดีกว่าวิธีอ่ืน ๆ นอกจากนี้ ยังเป็นการเปลี่ยน
บรรยากาศให้เกษตรกรได้เห็นของใหม่ สิ่งแวดล้อมใหม่ที่ไม่เคยเห็นมาก่อน จึงเป็นการกระตุ้นให้เกิด
ความสนใจแก่กลุ่มเป้าหมายได้  

2.13 งานวันเกษตร (Field Days) การจัดงานวันเกษตร ส่วนใหญ่จะจัดขึ้นในท้องถิ่น 
ในไร่นาหรือในสถานที่ที่คนกลุ่มใหญ่จะมารวมกันได้ เพ่ือศึกษาในแปลงปลูกพืช หรือชมนิทรรศการ
เครื่องจักรกลต่าง ๆ มีการจัดฝึกอบรมด้านการเกษตร การประกวดผลผลิตทางการเกษตร รวมทั้งมี
การออกร้านจ าหน่ายสินค้าเกษตรต่าง ๆ เป็นต้น 

2.14 การประกวดทางการเกษตร (Agricultural Contest and Judgment) จัดเป็น
วิธีการส่งเสริมการเกษตรแบบกลุ่มซึ่งเป็นกิจกรรมหนึ่งที่มีการปฏิบัติกันมาอย่างต่อเนื่องโดยจะเป็น
การจัดการแข่งขันและตัดสินทางการเกษตรที่มีคุณลักษณะเด่นโดยคัดเลือกให้ได้รับรางวัลเพ่ือเป็น
การยกย่องเกษตรกรที่มีการพัฒนาการผลิตทางการเกษตรได้ดีที่สุด และในงานส่งเสริมการเกษตรนั้น 
กิจกรรมการประกวดถือเป็นส่วนส าคัญในการกระตุ้นให้เกษตรกรมีการพัฒนาปรับปรุงมาตรฐานการ
ผลิตพืชหรือสัตว์ รวมทั้งการปฏิบัติทางการเกษตรให้ได้ตามมาตรฐานที่ก าหนด 

 
 3. การส่งเสริมแบบมวลชน 

เป็นวิธีการส่งเสริมการเกษตรที่มีจ านวนบุคคลเป้าหมายเป็นมวลชนจ านวนมาก การ
ส่งเสริมโดยวิธีนี้จึงต้องใช้เครื่องมือชนิดต่าง ๆ ซึ่งได้แก่ สื่อประเภทต่าง ๆ วิธีการส่งเสริมแบบ
สื่อมวลชนจะสามารถเผยแพร่ความรู้ด้านการเกษตรไปยังกลุ่มเป้าหมายหรือเกษตรกรได้เป็นจ านวน
มากในคราวเดียวกัน ซึ่งในการเลือกใช้วิธีการส่งเสริมแบบสื่อมวลชน ต้องเลือกใช้ให้ถูกต้องและ
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เหมาะสมโดยพิจารณาในเนื้อหาของข่าวสาร ช่องทางน าเสนอรวมทั้ง กลุ่มเป้าหมาย เป็นหลัก สื่อที่ใช้
ในการส่งเสริมแบบมวลชนแบ่งออกเป็นหลายประเภท ดังนี้ 

3.1 เอกสารหรือสิ่งพิมพ์ เผยแพร่ (The Written Word) เป็นสื่อที่ ใช้ ได้ดีและมี
ประสิทธิภาพในงานส่งเสริมการเกษตร ซึ่งมีลักษณะโดยทั่วไปคือ เป็นเอกสารที่ได้สรุปความรู้ที่ได้จาก
การค้นคว้าวิจัยซึ่งมีทั้งที่ เป็นแนววิชาการและกึ่งวิชาการ เอกสารที่เจ้าหน้าที่ส่งเสริมเขียนเพ่ือ
ประโยชน์ต่อการปฏิบัติงานซึ่งมีความเข้าใจง่ายไม่เป็นวิชาการมากนัก ตลอดจนเป็นเอกสารเผยแพร่
ส าหรับเกษตรกรที่เป็นเรื่องเฉพาะเจาะจงโดยตรงโดยมีเนื้อหาประกอบรูปภาพที่สามารถอ่านและดู
แล้วเข้าใจง่าย เอกสารเผยแพร่มีหลายรูปแบบ เช่น 

3.1.1 ใบปลิว (Leaflet) เป็นสื่อที่สามารถจัดท าได้ง่ายและเสียค่าใช้จ่ายไม่มากนัก
ขึน้อยู่กับปริมาณที่จัดท า มีการใช้กันอย่างแพร่หลายเนื่องจากสะดวก และง่ายต่อการกระจายข่าวสาร
ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้ในการรณรงค์ การแจ้งข่าวสารความเคลื่อนไหวต่าง ๆ การจัดกิจกรรมของหน่วยงาน 
มีลักษณะเป็นกระดาษแผ่นเดียว จะพิมพ์หน้าเดียวหรือสองหน้าก็ได้ อาจมีรูปภาพประกอบหรือไม่มีก็
ได้เช่นกัน เนื่องจากมีข้อจ ากัดในเรื่องเนื้อหาจึงไม่เหมาะที่จะใช้ในการเสนอความรู้หรือการปฏิบัติที่
ซับซ้อนและเน้นวิชาการมากเกินไป 

3.1.2 แผ่นพับ (Folder) เป็นสื่อสิ่งพิมพ์แผ่นเดียวแต่มีขนาดกว้างน ามาพับครั้ง
เดียวหรือหลายครั้งให้มีขนาดกะทัดรัดและสวยงาม สามารถพกติดตัวไปที่ไหน ๆ ได้สะดวก ส าหรับใน
งานส่งเสริมการเกษตรจะใช้เอกสารที่เป็นแผ่นพับเป็นสื่อในการถ่ายทอดความรู้และเทคโนโลยีด้าน
การเกษตรให้แก่กลุ่มเป้าหมายหรือเกษตรกร โดยเนื้อหาภายในแผ่นพับจะเป็นเฉพาะเจาะจงในเรื่อง
ใดเรื่องหนึ่งซึ่งจะมีรูปภาพประกอบการบรรยายเพ่ือให้เข้าใจได้ง่าย  

3.1.3 จุลสาร (Pamphlet) เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ขนาดเล็กกว่าวารสารหรือเป็นเล่ม 
บาง ๆ ที่ก าหนดออกเป็นประจ า ติดต่อกันอย่างสม่ าเสมอ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูล 
ข่าวสาร ตลอดจนกิจกรรมต่าง ๆ ของหน่วยงานนั้น ๆ ส าหรับในงานส่งเสริมการเกษตร จุลสารจะ
เป็นสื่อประเภทหนึ่งที่สามารถน าเสนอข้อมูลผลงานวิจัย งานทดลองที่ไม่มีความลึกซึ้งมากนัก รวมทั้ง 
กิจกรรมเกี่ยวกับงานส่งเสริมการเกษตรไปยังกลุ่มเป้าหมายเพ่ือให้รับทราบความเคลื่อนไหวต่าง ๆ 
อย่างต่อเนื่อง 

3.1.4 อนุสาร (Booklet) มีลักษณะเป็นหนังสือบาง ๆ เป็นสิ่งพิมพ์รูปเล่มที่มีจ านวน
หน้าน้อยกว่าหนังสือธรรมดาและมีขนาดกว้างยาวแคบกว่าขนาดเล่มหนังสือทั่วไป 

3.1.5 จดหมายข่าว (Newsletter) มีลักษณะเป็นกระดาษบันทึก หรือประกาศ 
แจ้งข่าวสารให้ทราบในหน่วยงานหรือในกิจกรรมการส่งเสริมการเกษตร ซึ่งจดหมายข่าวจะเหมาะสม
ส าหรับท้องที่ท่ีมีการคมนาคมสะดวก 



 31 

3.2 ภาพโฆษณาหรือโปสเตอร์ (Poster) มีลักษณะเป็นแผ่นกระดาษธรรมดา กระดาษ
แข็ง หรือแบบไวนิล ที่มีการบรรยายเนื้อหาและมีรูปภาพประกอบอย่างเหมาะสมโดยมีข้อความสั้น ๆ 
สีสันสะดุดตา นับเป็นสื่อมวลชนที่จัดท าได้ง่ายที่สุด และประหยัดค่าใช้จ่าย ส่วนใหญ่จะใช้เมื่อต้องการ
แจ้งข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมต่าง ๆ หรือใช้มากในการรณรงค์ส าหรับคนทั่วไปกลุ่มใหญ่  ปัจจุบัน
น ามาใช้ในการจัดนิทรรศการด้านวิชาการ เน้นการน าเสนอผลงานวิจัยในที่ประชุมวิชาการของ
หน่วยงานสถาบันการศึกษาต่าง ๆ 

3.3 หนังสือพิมพ์ (Newspaper) เป็นสิ่งพิมพ์ที่ออกประจ าสม่ าเสมอ และนิยมออกเป็น
รายวัน ในงานส่งเสริมการเกษตรก็มีการเผยแพร่ความรู้ทางด้านการเกษตรผ่านทางสื่อสิ่งพิมพ์ 
ลักษณะของข่าวสารที่อยู่ในหนังสือพิมพ์มีทั้งความรู้ทั่วไป ประกาศ แจ้งข่าว ความเคลื่อนไหว และ
วิธีการปฏิบัติในด้านการเกษตร ตลอดจนนวัตกรรมทางการเกษตรที่หลากหลาย ซึ่งเกษตรกรสามารถ
น าความรู้ที่ได้รับไปใช้ประโยชน์ในไร่นาของตนเอง 

3.4 วิทยุ (Radio) จัดเป็นสื่อมวลชนที่มีประสิทธิภาพสูงและให้ข่าวได้เร็วที่สุดในการ
เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปยังมวลชนและสามารถแพร่ขยายไปได้ไกลและกว้างขวาง ในด้านการส่งเสริม
การเกษตรได้มีการจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตรไปยังเกษตรกรอย่างแพร่หลาย  

3.5 โทรทัศน์ (Television) เป็นสื่อที่สามารถมองเห็นภาพและฟังเสียงได้ในเวลา
เดียวกัน ซึ่งจัดเป็นสื่อมวลชนที่มีประสิทธิภาพสูงสุดในด้านการสอนให้มีการปฏิบัติตามได้  เนื่องจาก 
กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ชม สามารถปฏิบัติตามได้จากข้อมูลที่มองเห็นและได้ยิน โทรทัศน์เกือบทุกช่องมี
รายการเกี่ยวกับการเกษตรเผยแพร่กันอย่างแพร่หลาย และเกษตรกรสามารถจะเลือกชมได้ใน
ช่วงเวลาที่เหมาะสม  

3.6 เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Internet) สามารถเผยแพร่ความรู้ได้อย่างหลากหลายไปสู่
มวลชนทั่วโลก ที่ส าคัญสามารถให้รายละเอียดได้ครบถ้วน ในปัจจุบันมีหน่วยงานทั้งของภาครัฐและ
เอกชนได้จัดบริการเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตรผ่านระบบอินเทอร์เน็ตอย่างทั่วถึง 

3.7 ภาพยนตร์ (Motion) เป็นสื่อที่ใช้ได้ดีในงานส่งเสริมการเกษตรซึ่งอาจจัดภาพยนตร์
ให้เป็นสื่อประเภทสร้างความรื่นรมย์ ดึงดูดความสนใจ กระตุ้นให้คนจ านวนมากมารวมกันที่ใดที่หนึ่ง
แล้วใช้วิธีการส่งเสริมวิธีอ่ืน ๆ ก่อนหรือหลังจากมีการฉายภาพยนตร์ในช่วงเวลาที่เหมาะสมหรืออาจมี
การฉายภาพยนตร์ที่เกี่ยวข้องกับเรื่องที่จะน าไปส่งเสริมก็ได้เช่นกัน เช่น สารคดีด้านการเกษตร 
ความรู้ ความบันเทิงต่าง ๆ เป็นต้น 

นอกจากวิธีการส่งเสริมการเกษตรตามแนวคิดของ L.D Kelsey ดังกล่าวข้างต้น ในปัจจุบันมี
วิธีการส่งเสริมแบบออนไลน์ และวิธีการส่งเสริมเฉพาะกลุ่ม ส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 
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4. การส่งเสริมแบบออนไลน์ 
ในปัจจุบันหน่วยงานภาคการเกษตรทั้งภาครัฐและเอกชน หันมาให้ความส าคัญวิธีการ

ส่งผ่านสื่อออนไลน์ โดยจัดเป็นสื่อมวลชนรูปแบบหนึ่ง ซึ่งสื่อออนไลน์ เป็นการสื่อสารผ่านระบบ
อินเทอร์เน็ตและอุปกรณ์สารสนเทศ เนื่องจากสามารถส่งสารได้ทุกที่ ทุกเวลา อย่างสะดวกรวดเร็ว  
(อัศวิน เนตรโพธิ์แก้ว , 2560: 15) ตัวอย่างสื่อออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ โซเชียลมีเดีย Instagram 
Facebook Line YouTube TikTok แอพพลิ เคชั่นทางการเกษตร เป็นต้น หรือเรียกอีกชื่อว่า  
สื่อดิจิทัล ซึ่งมีลักษณะเป็นการน าข้อความ กราฟิก ภาพเคลื่อนไหว เสียง ภาพวิดีโอ เว็บไซต์ โซเชียล
มีเดีย รวมไปถึงสารสนเทศอ่ืน ๆ เข้ามาผสมเชื่อมโยงกัน ซึ่งเอ้ือประโยชน์สนับสนุนการเรียนรู้ยุคใหม่ 
ได้ดี (ชุติสันห์ เกิดวิบูลย์เวช และอัศศวิน เนตรโพธิ์แก้ว, 2560: 5) 

 
5. การส่งเสริมแบบเฉพาะกลุ่ม 

เป็นวิธีการส่งเสริมที่มุ่งเน้นให้เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลข่าวสาร การสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือร่วมกันระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน และความร่วมมือระหว่างภาครัฐและ
เอกชน เช่น ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2564ก) การเข้าถึงแหล่งข้อมูล
งานวิจัย วารสาร บทความทางวิชาการเกษตร และความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย โดยวิธีการดังกล่าว
เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลข่าวสารได้ดีกว่าเกษตรกรทั่วไป 

สรุปได้ว่า การใช้สื่อในการส่งเสริมการเกษตรโดยใช้บุคคลเป้าหมายเป็นเกณฑ์ แบ่งได้ 5 
วิธีการ ได้แก่ 1) แบบบุคคล ประกอบด้วย การเยี่ยมเยียนไร่นาและบ้านเรือน เกษตรกรมาพบที่
ส านักงาน การติดต่อทางโทรศัพท์ การติดต่อทางจดหมายส่วนตัว และการติดต่ออย่างไม่เป็นทางการ 
2) การส่งเสริมแบบกลุ่ม ประกอบด้วย การประชุมกลุ่ม การบรรยายหรือปาฐกถา การอภิปรายกลุ่ม 
การฝึกอบรม การประชุมใหญ่ การประชุมเฉพาะเรื่อง การประชุมเชิงปฏิบัติการ การเรียนระยะสั้น 
การสัมมนา การสาธิต การจัดนิทรรศการ ทัศนศึกษา งานวันเกษตร การประกวดทางการเกษตร  
3) การส่งเสริมแบบมวลชน ประกอบด้วย เอกสารหรือสิ่งพิมพ์เผยแพร่ ภาพโฆษณาหรือโปสเตอร์ 
หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ เครือข่ายอินเทอร์เน็ตรวมไปถึงสื่อออนไลน์ และภาพยนตร์ 4) การ
ส่งเสริมแบบออนไลน์ ประกอบด้วย เว็บไซต์ อินสตาแกรม เฟซบุ๊ก ไลน์ ยูทูป ติ๊กต็อก แอพพลิเคชั่น
ทางการเกษตร และวิดีโอ/คลิป/สารคดีเกี่ยวกับการเกษตร และ 5) การส่งเสริมแบบเฉพาะกลุ่ม 
ประกอบด้วย ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย  วารสาร บทความทาง
วิชาการเกษตร และความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย 
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ความสมัพันธร์ะหว่างวิธีการส่งเสริมกับการยอมรับของเกษตรกร 
Chang C.W. (1974 อ้างถึงใน วรทัศน์ อินทรัคคัมพร, 2563: 26-27) กล่าวว่า การส่งเสริม

แต่ละวิธีจะท าให้เกษตรกรยอมรับในขั้นที่แตกต่างกัน ถ้าใช้วิธีส่งเสริมแบบมวลชน จะท าให้เกษตรกร
ยอมรับในขั้นตื่นตนและสนใจ แตถ่้าใช้วิธีส่งเสริมแบบรายบุคคลนั้น สามารถท าใหเ้กษตรกรยอมรับถึง
ขั้นการยอมรับหรือน าไปใช้ในการปฏิบัติ (ภาพท่ี 6) ดังนี้ 

วิธีการส่งเสริมมวลชน มุ่งที่จะเผยแพร่สร้างการรับรู้ เกิดความสนใจ ในเรื่องราวนั้น ๆ ท าให้
เกษตรกรอยากรู้ว่าเรื่องนั้นเป็นอย่างไร หากสนใจก็จะหารายละเอียดต่อไป  

วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่ม จะช่วยเกษตรกรได้รายละเอียดในเรื่องที่เขาสนใจมากขึ้น และ
น าไปสู่การไตรตรอง ว่าจะลองท าดูหรือไม่ หากทดลองท าก็เป็นการพิสูจน์ด้วยตนเองว่าผลจะออกมา
ดีหรือไม่ดีอย่างไร 

วิธีการส่งเสริมรายบุคคล มุ่งส่งเสริมเฉพาะบุคคลแต่ละราย เมื่อเกษตรกรตัดสินใจรับวิธีการ 
ใหม่ ๆ ไปปฏิบัติ เจ้าหน้าที่ส่งเสริมก็ต้องช่วยเหลือติดตามแนะน า เพ่ือให้งานเป็นไปอย่างถูกวิธีและ
แก้ปัญหาต่าง ๆ ที่อาจเกิดขึ้น ทั้งนี้เพ่ือให้เขาบรรลุผลส าเร็จ และเกิดความพอใจเมื่องานส าเร็จตามที่
คาดหวัง 

 

 
 

ภาพที่ 6 ความสัมพันธ์ระหว่างวิธีการส่งเสริมกับการยอมรับของเกษตรกร 
ที่มา: วรทัศน์ อินทรัคคัมพร (2563: 26) 

 
การส่งเสริมที่ประสบผลส าเร็จได้ดีนั้น มีปัจจัยและองค์ประกอบหลายอย่างด้วยกัน อาจ

ขึ้นอยู่กับตัวเกษตรกร หรืออาจจะเป็นสื่อในการถ่ายทอดความรู้ไปยังเกษตรกร ดังนั้นจึงจ าเป็นอย่าง
ยิ่งทีจ่ะต้องเตรียมพร้อมในการเลือกวิธีในการส่งเสริมให้เหมาะสมกับเกษตรกรเป้าหมาย 

ความเข้มข้น 

ความหนาแน่น 

มาก 

น้อย 

การน าไปใช้ (Adoption) 

ปฏิบัติและเกิดความพอใจ 

(Action and Satisfaction) 

ลองท า (Trial) 

ไตร่ตรอง (Evaluation) 

สนใจ (Interest) 

ตื่นเต้น (Awareness) 
วิธีการส่งเสริมแบบมวลชน 

(Mass Method) 

วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่ม 
(Group Method) 

วิธีการ 

ส่งเสริมแบบ 

รายบุคคล 
(Individual Method) 
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สรุปได้ว่า การส่งเสริมการเกษตรกับการยอมรับของเกษตรกร หากใช้วิธีส่งเสริมแบบมวลชน 
จะท าให้เกษตรกรยอมรับในขั้นตื่นตนและสนใจ หากใช้วิธีส่งเสริมแบบกลุ่มสามารถท าให้เกษตรกร
ยอมรับถึงขั้นไตร่ตรองลองท า และหากใช้วิธีส่งเสริมแบบรายบุคคลสามารถท าให้เกษตรกรถึงขั้นการ
ยอมรับหรือน าไปใช้ในการปฏิบัติ ทั้งนี้การส่งเสริมการเกษตรให้ประสบผลส าเร็จได้ดีนั้น มีปัจจัย
ประกอบหลายอย่าง ซึ่งปัจจัยเหล่านั้นอาจขึ้นอยู่กับเกษตรกร หรือสื่อในการถ่ายทอดความรู้ไปยัง
กลุ่มเป้าหมายก็ได ้
 

ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 
ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 

นิยามของ Young Smart Farmer: YSF 
เกษตรกรรุ่นใหม่ที่ผ่านการประเมินคุณสมบัติเป็น Young Smart Farmer มีการบริหารจัดการ

การเกษตรด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม มีการเชื่อมโยงเครือข่าย และเป็น
ผู้น าทางการเกษตรในท้องถิ่น (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 12) 

สัญลักษณ์ 
สัญลักษณ์เกษตรกรรุ่นใหม ่Young Smart Farmer (ภาพที่ 7) 
 

 
 

ภาพที่ 7 สัญลักษณ์เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 
ที่มา: ส านักพัฒนาการถ่ายทอดเทคโนโลยี กรมส่งเสริมการเกษตร (2564) 

เป้าประสงค์ 
เพ่ือพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้มีขีดความสามารถด้านการเกษตร สามารถทดแทนเกษตรกร

ผู้สูงอายุ และสร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่หันมาประกอบอาชีพเกษตรกรรม โดยจะต้องมีศักยภาพ
สามารถน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต การบริหารจัดการ และ
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การตลาดสินค้าเกษตร จนเป็นผู้น าทางการเกษตรในทองถิ่น และสร้างเครือข่ายความร่วมมือในทุก
ระดับ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2559: 4) 
 

แนวคิดการพัฒนา 
ด าเนินการโดยยึดหลักการพัฒนาศักยภาพของเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยตัวเกษตรกรเอง มีการให้

ความส าคัญกับการจัดกระบวนเรียนรู้โดยมีเกษตรกรรุ่นใหม่เป็นศูนย์กลางการเรียนรู้และออกแบบ
การเรียนรู้ด้วยตนเอง เพ่ือตอบสนองความต้องการที่แท้จริงและน าผลที่ได้จากการจัดกระบวนการ
เรียนรู้ไปใช้ในการปฏิบัติงานได้จริง มีการจัดกระบวนการเรียนรู้แบบผสมผสานระหว่างเกษตรกรรุ่น
ใหม่กับพ่ีเลี้ยง ซึ่งเป็นการเรียนรู้แบบเผชิญหน้าหรือแบบเฉพาะกิจจากประสบการณ์ของปราชญ์
ชาวบ้านหรือบุคคลต้นแบบ รวมถึงการเรียนรู้จากการศึกษาดูงาน การลงมือฝึกปฏิบัติจริง การเรียนรู้
ผ่านสื่อออนไลน์ นอกจากนี้ยังเน้นหนักในกระบวนการมีส่วนร่วม การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และการ
สร้างเครือข่ายเชื่อมโยงองค์ความรู้ เทคโนโลยี และกิจกรรมการเกษตรตั้งแต่กระบวนการผลิตไป
จนถึงการตลาด เพ่ือการรวมกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีความมุ่งมั่นตั้งใจในการพัฒนาตนเองเป็น 
Young Smart Farmer น าไปสู่การเป็นผู้น าด้านการเกษตรในอนาคต ตลอดจนการสร้างความ
เข้มแข็งของกลุ่มและเครือข่ายการเรียนรู้ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง  
(กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 12) 
 

 
 

ภาพที่ 8 แนวคิดการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young Smart Farmer 
ที่มา: กรมส่งเสริมการเกษตร (2560ก: 13) 
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กระบวนการพัฒนา 
การพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young Smart Farmer ประกอบด้วยกระบวนการหลัก 

(กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 14-15) ดังนี้ 
การจัดท าแผนชีวิต เป็นการปรับกระบวนทัศน์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ และสร้าง

แรงจูงใจในการท าการเกษตร โดยมุ่งหวังให้เกษตรกรรุ่นใหม่มีความสามารถด้านการเกษตรทดแทน
เกษตรกรรุ่นเก่า และใช้ระบบแนวคิดแบบใหม่ในการปฏิบัติกิจกรรมการเกษตรตั้งแต่การผลิต 
การตลาด ไปจนถึงการบริหารจัดการธุรกิจเกษตร ทั้งนี้มีการใช้แผนที่กิจกรรม ใช้เป็นเครื่องมือในการ
วิเคราะห์ตนเอง เพ่ือค้นหาความต้องการด้านวิชาการและเทคโนโลยี รวมถึงเป็นการเชื่อมโยง
เครือข่ายการผลิตและการตลาด 

การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เป็นการจัดกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้แบบผสมผสาน
ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่กับพ่ีเลี้ยง ซึ่งเป็นการเรียนรู้แบบเผชิญหน้าหรือแบบเฉพาะกิจจาก
ประสบการณ์ของปราชญ์ชาวบ้านหรือบุคคลต้นแบบ รวมถึงการเรียนรู้จากการศึกษาดูงาน การลงมือ
ฝึกปฏิบัติจริง การเรียนรู้ผ่านสื่อสื่อออนไลน์ 

การเชื่อมโยงเครือข่าย เป็นการเน้นหนักในกระบวนการมีส่วนร่วมการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้  และการสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงองค์ความรู้ เทคโนโลยี และกิจกรรมการเกษตรตั้ งแต่
กระบวนการผลิตไปจนถึงการตลาด เพื่อการรวมกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีความมุ่งมั่นตั้งใจในการ
พัฒนาตนเองเป็น Young Smart Farmer น าไปสู่การเป็นผู้น าด้านการเกษตรในอนาคต ตลอดจนการ
สร้างความเข้มแข็งของกลุ่มและเครือข่ายการเรียนรู้ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

การประเมินศักยภาพ มีความรู้ในเรื่องที่ท าอยู่ มีข้อมูลประกอบการตัดสินใจ มีการ
บริหารจัดการผลผลิตและการตลาด มีความตระหนักถึงคุณภาพสินค้าและความปลอดภัยของผู้บริโภค 
มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม และมีความภาคภูมิใจในความเป็นเกษตรกร ตลอดจนมีการ
สรุปผลจากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ประเมินผลจากการเรียนรู้ และวางแผนการพัฒนาในอนาคต 
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ภาพที่ 9 กระบวนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young Smart Farmer 
ที่มา: กรมส่งเสริมการเกษตร (2560ก: 15) 
 

กลุ่มเป้าหมายในการพัฒนา 
กลุ่มเป้าหมายในการพัฒนา คือ เกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีอายุ 17 - 45 ปี  และเริ่มต้นท า

การเกษตร โดยต้องมีความมุ่งมั่นตั้งใจ ต้องการท าการเกษตร พัฒนาศักยภาพและคุณภาพชีวิตของ
ตนเอง ซึ่งในแต่ละปีจะมีเป้าหมายทั้ง 77 จังหวัด ๆ ละ 25 ราย (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 
16) 
 

แนวทางการด าเนินงาน 
มีแนวทางในการด าเนินงานระดับจังหวัด ระดับเขต ระดับประเทศ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 

2560ก: 17-18) ดังนี้ 
ระดับจังหวัด 
1. คัดเลือกเกษตรกรรุ่นใหม่ จังหวัดละ 30 ราย โดยให้มี Young Smart Farmer ปีที่

ผ่านมาอย่างน้อย 5 ราย เพ่ือเป็นพ่ีเลี้ยง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ที่ เข้าร่วมโครงการต้องมีคุณสมบัติ 
ประกอบด้วย เกษตรกรที่มีอายุระหว่าง 17 - 45 ปี และเริ่มต้นท าการเกษตร มีความมุ่งมั่นตั้งใจในการ
ท าการเกษตร ต้องการพัฒนาศักยภาพและคุณภาพชีวิตตนเอง สมัครใจเข้าร่วมโครงการและต้องเข้าร่วม
กิจกรรมตลอดระยะเวลาโครงการ และขึ้นทะเบียนเกษตรกรกับกรมส่งเสริมการเกษตรเรียบร้อยแล้ว 
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2. จัดกระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ โดยเน้นให้เกษตรกรรุ่นใหม่เป็นศูนย์กลางการ
เรียนรู้และออกแบบการเรียนรู้ด้วยตนเอง เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรเป็นผู้จัดการเรียนรู้ มีข้ันตอนดังนี้ 

ระยะที่ 1 เป็นการปรับกระบวนทัศน์และแนวคิด การสร้างแรงจูงใจ การจัดท า
แผนที่กิจกรรม (แผนการผลิต/การตลาด) ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ตนเองเพ่ือค้นหาความต้องการด้าน
วิชาการและเทคโนโลยี และจัดท าแผนพัฒนาตนเอง (แผนการเรียนรู้/แผนพัฒนาศักยภาพ) รวมทั้ง
เชื่อมโยงเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่ และจัดท าช่องทางการเรียนรู้และการติดต่อสื่อสาร 

ระยะที่  2 และ 3 เจ้าหน้าที่ และพ่ี เลี้ ยงช่วยปรับการเรียนรู้  โดยจัดเวที
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่เพ่ือรายงานการเรียนรู้ และประสานงานเชื่อมโยงแหล่ง
ความรู้ที่เหมาะสม เช่น การอบรม/สัมมนาเพ่ิมเติม การพูดคุยแลกเปลี่ยนหรือแนะน าแหล่งความรู้ 
แหล่งวิชาการและเทคโนโลยี 

ระหว่างระยะที่ 1 2 และ 3 เกษตรกรรุ่นใหม่จะเรียนรู้ตามแผนและความ
ต้องการของตนเอง เช่น เรียนรู้แบบผสมผสานระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่กับพ่ีเลี้ยง ปราชญ์ชาวบ้าน 
หรือบุคคลต้นแบบ เรียนรู้จากการศึกษาดูงาน สัญจร ลงมือฝึกปฏิบัติจริง เรียนรู้ผ่านสื่อสารสนเทศ
และสื่อออนไลน์ และเรียนรู้ร่วมกันเป็นกลุ่มและเครือข่าย เป็นต้น 

ระยะที่  4 เจ้าหน้าที่และพ่ีเลี้ยงจัดเวทีน าเสนอผลงานจากการเรียนรู้ของ
เกษตรกรรุ่นใหม ่เน้นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันเพื่อเชื่อมโยงเครือข่าย ให้เกษตรกรรุ่นใหม่วางแผน
อนาคต สรุปและประเมินผลการเรียนรู้ รวมถึงประเมินคุณสมบัติ Young Smart Farmer ได้แก่ มี
รายได้รวมทางการเกษตรไม่ต่ ากว่า 180,000 บาท/ครัวเรือน/ปี มีความรู้ในเรื่องที่ท าอยู่ มีข้อมูล
ประกอบการตัดสินใจ มีการบริหารจัดการผลผลิตและการตลาด มีความตระหนักถึงคุณภาพสินค้า
และความปลอดภัยของผู้บริโภค มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม และมีความภาคภูมิใจใน
ความเป็นเกษตรกร 

ระดับเขตและประเทศ 
1. เพ่ิมศักยภาพ Young Smart Farmer ให้เป็นผู้ประกอบการด้านการเกษตรมือ

อาชีพ ต่อยอดการพัฒนาด้วยนวัตกรรมการเกษตร และใช้ ICT เพ่ือการพัฒนา Smart Farm และ 
Digital Market 

2. เพ่ิมศักยภาพเครือข่าย Young Smart Farmer ในการขับเคลื่อนการพัฒนา
เกษตรกรและภาคการเกษตร และพัฒนาสู่การเป็นต้นแบบความส าเร็จ 

3. เชื่อมโยงเครือข่าย Young Smart Farmer โดยเน้นการจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้
และจัดแสดงผลงานที่เป็นผลส าเร็จจากการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young Smart Farmer 
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องค์ความรู้และการปฏิบัติที่ต้องการพัฒนาต่อยอด 
เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการในการเรียนรู้ด้านวิชาการและเทคโนโลยีเฉพาะด้าน เพ่ือ

ยกระดับการพัฒนาผลผลิตและสินค้าทางการเกษตร (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 18) ได้แก่ การ
พัฒนางานวิจัยสู่การปฏิบัติ  Smart Farm การพัฒนาเพ่ิมมูลค่าและมาตรฐานสินค้าเกษตร การ
จัดการหลังการเก็บเกี่ยว (Post-Harvest) การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การเขียนแผนธุรกิจ
ส าหรับผู้ประกอบการรุ่นใหม่ การประกอบการเชิงสร้างสรรค์และนวัตกรรมตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
(Supply Chain) การจัดการส่งสินค้า ข้อมูล และทรัพยากร (Logistics) ช่องทางการตลาด ตลาด
ทางเลือก และตลาดออนไลน์ และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 

แผนการขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ยุคประเทศไทย 4.0 
แผนการขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ยุคประเทศไทย 4.0 (Young Smart Farmer 

Thailand 4.0) (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2560ก: 19) ดังนี้ 
หลักการ พัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยใช้เครือข่ายเป็นเป้าหมายและกลไกในการ

พัฒนาให้เข้มแข็งและพ่ึงพาตนเองได้ บนหลักการของการเรียนรู้ตลอดชีวิต การมีส่วนร่วม และการ
พ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน 

แนวทาง เกษตรกรเป็น “ศูนย์กลางการเรียนรู้และออกแบบการเรียนรู้ด้วยตนเอง” 
เจ้าหน้าทีส่่งเสริมการเกษตรเป็น “ผู้จัดการเรียนรู้” 

เป้าประสงค์ สร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่ท าการเกษตร ทดแทนเกษตรกรผู้สูงอายุ 
เป็นผู้น าทางการเกษตรในทองถิ่น และเชื่อมโยงเครือข่ายในทุกระดับและทุกภาคส่วน 

เป้าหมายการพัฒนา เป็นผู้น าทางการเกษตรสมัยใหม่ มีความภาคภูมิใจ พ่ึงพา
ตนเองได ้และเป็นที่พ่ึงแก่เพ่ือนเกษตรกร 

กลุ่มเป้าหมาย เกษตรกรรุ่นใหม่ อายุ 17-45 ปี เริ่มต้นท าการเกษตร และเลือก
ประกอบอาชีพการเกษตรแล้ว มีความมุ่งม่ันตั้งใจ ต้องการพัฒนาศักยภาพและคุณภาพชีวิตตนเอง 

กระบวนการขับเคลื่อนการพัฒนาเชิงลึก 4 Step ได้แก่ 
1. Getting Idea ประกอบด้วย  พัฒนาเกษตรกรรุ่น ใหม่  ด้วยกระบวนการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และเครือข่าย และพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ให้เป็น Young Smart Farmer 
2. Set up Project ประกอบด้วย พัฒนากิจกรรมเกษตรด้วยนวัตกรรม และบริหาร

จัดการกิจกรรมเกษตรด้วยระบบ IoT (Internet of Things) 
3. Startup ประกอบด้วย พัฒนาเป็นผู้ประกอบการเกษตรกรรุ่นใหม่ และพัฒนา

ระบบธุรกิจเกษตรด้วย Innovation, Smart Farm, Digital Market 
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4. Go to Global ประกอบด้วย พัฒนาสินค้าเกษตรให้ได้รับรองมาตรฐานสากล 
และยกระดับผู้ประกอบการเกษตรกรรุ่นใหมสู่่ตลาดสากล 

กระบวนการพัฒนาเครือข่าย สนับสนุนให้เป็นที่ปรึกษายุวเกษตรกร ส่งเสริมและ
สนับสนุนให้เป็นศูนย์แลกเปลี่ยนเรียนรู้เกษตรกรรุ่นใหม่ และสร้างเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่ให้
เข้มแข็ง และเชื่อมโยงหน่วยงานภาคี ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา และองคก์รอิสระ 

 

 
 

ภาพที่ 10 แผนการขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ยุคประเทศไทย 4.0  
ที่มา: กรมส่งเสริมการเกษตร (2560ก: 19) 

 
คุณสมบัติของ Young Smart Farmer 
คุณสมบัติของ Young Smart Farmer ประกอบด้วย 6 คุณสมบัติ 15 ตัวบ่งชี้ ซึ่งเกษตรกร

รุ่นใหม่ที่ผ่านการประเมินให้เป็น Young Smart Farmer ต้องผ่านการพิจารณาตามตัวบ่งชี้อย่างน้อย
หนึ่งตัวบ่งชี้ในแต่ละคุณสมบัติ (กรมสง่เสริมการเกษตร, 2560ข; 2560ค: 60-61) ดังนี้ 

1. มีความรู้ในเรื่องที่ท าอยู่ ประกอบด้วย สามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือให้
ค าแนะน าปรึกษาให้กับคนอ่ืนได ้และสามารถเป็นจุดเรียนรู้ให้กับผู้อื่นได้  

2. มีความสามารถในการเข้าถึงแหล่งข้อมูล และใช้ข้อมูลในการบริหารจัดการได้ 
ประกอบด้วย สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูล ทั้งจากเจ้าหน้าที่และผ่านทางระบบสารสนเทศ และการ
สื่อสารอ่ืน ๆ เช่น Internet, Mobile Phone, Smart Phone เป็นต้น มีการบันทึกข้อมูลและใช้
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ข้อมูลมาประกอบการวิเคราะห์วางแผน บริหารจัดการผลผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด และมีการน าข้อมูลมาใช้ในการแก้ไขปัญหาและการพัฒนาอาชีพของตนเองได้  

3. มีความรู้และเข้าใจในการบริหารจัดการผลผลิตตลอดห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) 
ประกอบด้วย มีความสามารถในการบริหารจัดการปัจจัยการผลิต แรงงาน และทุน ฯลฯ มี
ความสามารถในการเชื่อมโยงการผลิตและการตลาดเพ่ือให้ขายผลผลิตได้ และมีการจัดการของเหลือ
จากการผลิตที่มีประสิทธิภาพ (Waste management)  

4. มีความตระหนักถึงคุณภาพสินค้าและความปลอดภัยของผู้บริโภค ประกอบด้วย มีการ
ผลิตที่ได้มาตรฐาน GAP GMP เกษตรอินทรีย์หรือมาตรฐานอ่ืน ๆ และมีกระบวนการผลิตที่สอดคล้อง
กับมาตรฐาน GAP GMP เกษตรอินทรีย์หรือมาตรฐานอ่ืน ๆ  

5. มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ประกอบด้วย มีกระบวนการผลิตที่ไม่
ก่อให้เกิดมลภาวะและไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม และมีกิจกรรมช่วยเหลือชุมชนและสังคมอย่างต่อเนื่อง  

6. มีความภาคภูมิใจในความเป็นเกษตรกร ประกอบด้วย มีความมุ่งมั่นในการประกอบอาชีพ
การเกษตร รักและหวงแหนพ้ืนที่และอาชีพทางการเกษตรไว้ให้รุ่นต่อไป และมีความสุขและพึงพอใจ
ในการประกอบอาชีพการเกษตร 

 
ยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ 
กรมส่งเสริมการเกษตร ได้ก าหนดยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ แบ่ง

ออกเป็น 5 ยุทธศาสตร์ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2564ข: 2-4) ดังนี้ 
1. การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน (Smart Value) 

1.1 จัดกลุ่มผู้ประกอบการเกษตรตามประเภทธุรกิจเกษตร 
1.2 วิเคราะห์ศักยภาพ Young Smart Farmer 
1.3 ตอบสนองตามความต้องการอย่างเหมาะสม (Training Need) โดยอบรมตามความ

ต้องการ ติดตามประเมินผล และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ผลการอบรม 
1.4 พัฒนาความรู้ ความสามารถ เพ่ิมศักยภาพในทุกระดับ ได้แก่ 

ระดับอ าเภอ จังหวัด การด าเนินการ จัดกลุ่ม วิเคราะห์ ปรับพื้นฐาน Training Need 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ เกิดกลุ่มอาชีพการเกษตร เกิดการแก้ปัญหาร่วมกัน ได้ข้อมูลความต้องการ เกิด
ความสนใจตามกลุ่มธุรกิจเกษตร 

ระดับเขต การด าเนินการ จัดกลุ่ม พัฒนาความรู้ ความสามารถ ติดตาม แลกเปลี่ยน 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ เกิดเครือข่าย เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
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ระดับกรม การด าเนินการ สนับสนุนตามความต้องการ เชื่อมโยงภาคี จัดแสดงสินค้า
ทั้งในและต่างประเทศ จัดเวทียกย่องเชิดชูเกียรติ ผลที่คาดว่าจะได้รับ มีช่องทางการจ าหน่าย เกิด
ความน่าเชื่อถือ 

2. การสร้างสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐานและนวัตกรรม (Smart Product)  
2.1 มาตรฐานสินค้าเกษตร 

- คัดเลือกผู้ประกอบการเกษตรขั้นต้นที่ยังไม่มีมาตรฐานสินค้าเกษตร แต่สนใจเข้ารับ
การรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร เข้าอบรมเพ่ือสร้างความเข้าใจเบื้องต้น 

- ยกระดับผู้ประกอบการเกษตรที่มีมาตรฐานสินค้าเกษตรสู่สากล โดยการอบรม 
ศึกษาดูงาน workshop และติดตามประเมินผลรายบุคคล 

- ใช้เครือข่ายของผู้ประกอบการเกษตรที่ได้รับการรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตรแล้ว 
มากระตุ้นและเป็นต้นแบบให้กับสมาชิก 

2.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
- อบรมเบื้องต้นเกี่ยวกับการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า (Logo) เรื่องราว

สินค้า (Story) สัญลักษณ์มาตรฐานต่าง ๆ ฯลฯ 
- ยกระดับผู้ประกอบการเกษตรที่มีบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า เรื่องราว มาตรฐานสินค้า

เกษตร ฯลฯ สู่ระดับสากล โดยส่งเสริมการใช้ภาษาต่างประเทศ 
- สร้างและเชื่อมโยงหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวง

พาณิชย์ กระทรวงอุตสาหกรรม ฯลฯ 
2.3 กฎหมายที่เกี่ยวข้อง เช่น ระเบียบการค้าระหว่างประเทศ ฯลฯ 

3. การเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย (Smart Channel)  
3.1 ช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบ Offline ได้แก่ 

3.1.1 การจ าหน่ายในสวน หน้าฟาร์ม นวัตวิถี 
3.1.2 การจ าหน่ายในตลาดชุมชน ตลาดร่มเขียว ตลาดเกษตรกร 
3.1.3 การใช้ตัวแทนจ าหน่าย ได้แก่ Young Smart Farmer Farm Shop อ.ต.ก., 

Young Smart Farmer Shop ประจ าจังหวัด, การขายส่ง และ OEM ส าหรับผลิตภัณฑ์แปรรูป 
3.1.4 การจ าหน่ายร่วมกับหน่วยงานรัฐและเอกชน 
3.1.5 การออกงาน Event งานมหกรรมจ าหน่ายสินค้า ตลาดประชารัฐ OTOP 
3.1.5 Modern Trade 
3.1.6 Road Show ภายในประเทศ ภายนอกประเทศ การส่งออก 

3.2 ช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบ Online ได้แก่ 
3.2.1 การจ าหน่าย Website Facebook Line Instagram และ Application 
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3.2.2 สื่อประชาสัมพันธ์ Web board YouTube วิทยุ โทรทัศน์ และโบรชัวร์สายการบิน 
3.2.3 ช่องทางการช าระเงิน เงินสด Internet Banking QR Code 

4. การสร้างเครือข่ายที่เข้มแข็ง (Smart Network) 
4.1 จัดโครงสร้างบทบาทหน้าที่การท างานของเครือข่ายทุกระดับให้ชัดเจน ก าหนด

กฎระเบียบข้อปฏิบัติที่เป็นแนวทางเดียวกันของเครือข่าย 
4.2 จัดท าฐานข้อมูลเครือข่ายเกษตรกร โดย 

4.2.1 จ าแนกกลุ่มการผลิตผลผลิตทางการเกษตร และจัดตั้งเครือข่ายของผลผลิต
และสินค้าเกษตรประเภทนั้น เช่น ข้าว ผัก ผลไม้ สมุนไพร ประมง ปศุสัตว์ ฯลฯ เพ่ือเป็นฐานข้อมูล
ในการรวบรวมผลผลิต วางแผนการตลาด และเพ่ิมอ านาจการต่อรองทางการค้า 

4.2.2 สร้างจุดรวบรวม แพ็คกิ้ง และกระจายผลผลิตและสินค้าเกษตรไปยังผู้บริโภค
ด้วยมาตรฐาน GMP 

4.3 เชื่อมโยงภาคีทุกภาคส่วนอย่างบูรณาการกับภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา 
เช่น ภาคการผลิตระหว่างรัฐและเอกชน ร่วมกับมหาวิทยาลัยพัฒนางานวิจัยและน ามาใช้จริง จัดเวที
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และจัดแสดงสินค้าเกษตร จัดให้มี Matching หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

4.4 สร้างบุคคลต้นแบบและทายาทเกษตรกรรุ่นใหม่ เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้แบบบูรณา
การ ต่อยอด และขยายผลสู่ชุมชน 

4.5 จัดท าสื่อออนไลน์ เพ่ือการประชาสัมพันธ์สู่ภายนอก และการสื่อสารภายในเครือข่าย 
4.6 จัดการประชุมประจ าปี กิจกรรมประจ าปี การสัญจรทั้งในระดับจังหวัด เขต ประเทศ 

กิจกรรม CSR กับชุมชน จัดท ากองทุนและสวัสดิการให้สมาชิก 
5. Smart System สร้างโครงสร้าง/ระบบ/กระบวนการที่สร้างความเข้มแข็งในตลาดได้ 

สร้าง Website หรือ Application โดยมีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
5.1 รวบรวมข้อมูลพื้นฐานของสมาชิกเครือข่าย Young Smart Farmer 
5.2 เพ่ิมช่องทางการเข้าถึงการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ภาคธุรกิจเกษตรเพ่ือพัฒนา

เครือข่ายอย่างไร้ขีดจ ากัด 
5.3 ประมวลผลทางสถิติ พยากรณ์การเกษตร 
5.4 เพ่ิมช่องทางการตลาด การติดต่อสื่อสารกับคู่ค้าและลูกค้า 
5.5 เพ่ิมช่องทางการเชื่อมโยงกับภาคีเครือข่าย 
5.6 เพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์กิจกรรมของ Young Smart Farmer 
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ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ มีเป้าหมายเพ่ือให้เกษตรกรรุ่นใหม่ในพ้ืนที่สามารถน าความรู้ที่

ได้รับไปประยุกต์ใช้ในกิจกรรมการเกษตรและสามารถพัฒนาต่อยอดไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ
เกษตรได้ โดยศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ มีบทบาทหน้าที่เป็นศูนย์กลางการท างานเครือข่าย 
Young Smart Farmer ระดับจังหวัด และการประสานงานเครือข่ายเกษตรกร เจ้าหน้าที่และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เป็นผู้น าด้านเกษตร 4.0 เทคโนโลยีสมัยใหม่ นวัตกรรม องค์ความรู้ควบคู่
งานวิจัย และหลักการธุรกิจเกษตร การด าเนินงานเครือข่าย เชื่อมโยงเกษตรกรต้นแบบและแหล่ง
ถ่ายทอดความรู้เฉพาะด้านทุกสาขาการเกษตร เชื่อมโยงเครือข่ายด้านความรู้วิชาการ กิจกรรม การ
ปฏิบัติและเทคโนโลยีสมัยใหม่ โดยสามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทั้งการผลิต การแปรรูป การตลาด 
ตลอดห่วงโซ่อุปทาน และการถ่ายทอดความรู้เฉพาะด้าน มีองค์ความรู้หรือหลักสูตรการอบรมเฉพาะ
ด้านตามความเชี่ยวชาญของเจ้าของศูนย์ และพัฒนาองค์ความรู้หรือหลักสูตรการอบรมเฉพาะด้าน
ควบคู่งานวิจัย เป็นแหล่งบ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ เป็นแหล่งรวบรวมฐานข้อมูล (Big Data) ระดับ
จังหวัด เป็นแหล่งรวบรวมสินค้าเกษตร และเพ่ิมช่องทางการตลาดให้เครือข่าย Young Smart 
Farmer รวมถึงเกษตรกรและชุมชน เป็นแหล่งสร้างทายาทเกษตรกร และเป็นต้นแบบของ 
ยุวเกษตรกร (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2564ก) 

 
จ านวนของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ประกอบด้วย 8 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดเชียงราย 
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดน่าน จังหวัดพะเยา จังหวัดแพร่ จังหวัดแม่ฮ่องสอน จังหวัดล าปาง และ
จังหวัดล าพูน มีการด าเนินการคัดเลือกเกษตรกรรุ่นใหม่มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 ปัจจุบันมีเกษตรกรรุ่น
ใหม่จ านวนทั้งหมด 1,967 คน โดยแบ่งเป็นรายจังหวัดได้ตามตารางที่ 1 (ส านักงานส่งเสริมและ
พัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2565) ดังนี้ 
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ตารางท่ี 1 จ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 

จังหวัด 
จ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563 2564 2565 รวม 
1. เชียงราย 25 30 39 32 38 49 40 46 47 346 
2. เชียงใหม ่ 1 30 25 30 90 53 26 31 36 322 
3. น่าน 24 30 25 23 19 33 27 40 38 259 
4. พะเยา 10 13 0 14 4 4 9 26 26 106 
5. แพร่ 13 30 30 28 35 28 30 38 35 267 
6. แม่ฮ่องสอน 7 17 7 19 21 27 32 27 32 189 
7. ล าปาง 25 28 12 13 21 22 14 20 40 195 
8. ล าพูน 29 27 23 23 32 35 39 35 40 283 

รวม 134 205 161 182 260 251 217 263 294 1,967 

 
สรุปได้ว่า กรมส่งเสริมการเกษตรมีเป้าประสงค์เพ่ือพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้มีขีด

ความสามารถด้านการเกษตร สามารถทดแทนเกษตรกรผู้สูงอายุ และสร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่หัน
มาประกอบอาชีพเกษตรกรรม โดยสามารถน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาประยุกต์ใช้ในการเกษตรได้ ซึ่ง
เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ปัจจุบันมีจ านวนทั้งหมด 1 ,967 คน ใน 8 จังหวัด มีการ
ด าเนินการคัดเลือกเกษตรกรรุ่นใหม่มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 โดยอยู่ในความรับผิดชอบของส านักงาน
ส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ 
 

ข้อมูลพื้นฐานของภาคเหนือตอนบน 
 
ที่ตั้งและอาณาเขต 

ภาคเหนือตอนบน แบ่งตามเขตการส่งเสริมการเกษตร ของกรมส่งเสริมการเกษตร
ประกอบด้วย 8 จังหวัด ได้แก่ เชียงราย พะเยา น่าน แม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง และแพร่ มี
พ้ืนที่รวมทั้งสิ้น 85,852.4 ตารางกิโลเมตร ประกอบด้วย 103 อ าเภอ 769 ต าบล มีประชากรประมาณ 
5,709,443 คน 2,295,869 ครัวเรือน เป็นครัวเรือนเกษตรกร 793,896 ครัวเรือน โดยมีที่ตั้งและอาณา
เขต (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2559: 1) ดังนี้ 

ทิศเหนือ  มีอาณาเขตติดต่อกับสาธารณรัฐแห่ งสหภาพเมียนมาร์ และสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว มีดินแดนที่อยู่เหนือสุด คือ อ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย มีเทือกเขา
แดนลาว แม่น้ าสาย และแม่น้ ารวก กั้นเขตแดน 
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ทิศตะวันออก ติดต่อกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ดินแดนที่อยู่ตะวันออกสุด 
คือ อ าเภอปัว จังหวัดน่าน มีเทือกเขาหลวงพระบาง กั้นเขตแดน 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับสาธารณรัฐแห่งสหภาพเมียนมาร์ ดินแดนที่อยู่ตะวันตกสุด คือ อ าเภอ
แม่สะเรียง จังหวัดแม่ฮ่องสอน มีแม่น้ าเมยและแม่น้ าสาละวิน กั้นเขตแดน 

ทิศใต้ ติดต่อกับภาคเหนือตอนล่าง คือ จังหวัดอุตรดิตถ์ สุโขทัย และจังหวัดตาก  
 

 
 

ภาพที่ 11 ขอบเขตการปกครองภาคเหนือตอนบน 
ที่มา: ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ (2559: 1) 
 
ลักษณะภูมิประเทศ  

ภาคเหนือตอนบนมีภูมิประเทศเป็นภูเขาสูง เขตที่ราบหุบเขา และเขตแอ่งที่ราบ (ส านักงาน
ส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2559: 2) ดังนี้ 

เขตทิวเขา ประกอบด้วย ทิวเขาแดนลาว กั้นระหว่างไทยกับเมียนมาร์ ทิวเขาถนนธงชัย กั้น
ระหว่างไทยกับเมียนมาร์มียอดเขาสูงที่สุดของประเทศไทย คือ ดอยอินทนนท์ สูง 2,656 เมตร อยู่ที่
จังหวัดเชียงใหม่ ทิวเขาผีปันน้ า ประกอบด้วย ทิวเขาจอมทอง ขุนตาล ที่ปันน้ าลง 2 ทาง คือ แม่น้ า
โขงและแม่น้ าเจ้าพระยา วางตัวในแนว เหนือ - ใต ้ทิวเขาหลวงพระบาง กั้นระหว่างไทยกับลาว 

เขตที่ราบหุบเขา มีลักษณะเป็นที่ราบแคบ ๆ อยู่ระหว่างแนวเทือกเขา และหุบเขา มีแม่น้ า
ไหลผ่าน ดินอุดมสมบูรณ์ 

เขตแอ่งท่ีราบ เป็นที่ตั้งถิ่นฐานส าคัญของชุมชนทางภาคเหนือ 
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ภาพที่ 12 ลักษณะภูมิประเทศภาคเหนือตอนบน 
ที่มา: ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ (2559: 2) 
 
ลักษณะภูมิอากาศของภาคเหนือ 

ภูมิอากาศของภาคเหนือส่วนใหญ่เป็นแบบอากาศร้อนชื้นสลับกับแห้งแล้ง อุณหภูมิเฉลี่ย  
24 - 27 องศาเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดในเดือนเมษายน และต่ าสุดในเดือนมกราคม ประมาณ 42 
และ 15 องศาเซลเซียส ประกอบด้วย 3 ฤดู คือ ฤดูฝน (พ.ค.- ต.ค.) ฤดูหนาว (ต.ค.-ก.พ.) และฤดู
ร้อน (ก.พ.-พ.ค.) ภาคเหนือได้รับอิทธิพลจากลมมรสุม 2 ชนิด คือ ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือจาก
ประเทศจีนท าให้มีอากาศหนาวเย็น ช่วงกลางเดือนตุลาคมถึงกลางกุมภาพันธ์ และลมมรสุมตะวันตก
เฉียงใตจ้ากทะเลจีนใต้ ช่วงกลางเดือนพฤษภาคมถึงปลายเดือนกันยายน ท าให้มีฝนตก 

 
แหล่งน้ า 

แหล่งน้ าธรรมชาติ ภาคเหนือมีแม่น้ าส าคัญ ประกอบด้วย กลุ่มแม่น้ าที่ไหลลงสู่แม่น้ าโขง
ได้แก่ แม่น้ ารวก แม่น้ ากก แม่น้ าสาย และแม่น้ าอิง กลุ่มแม่น้ าที่ไหลลงสู่แม่น้ าเจ้าพระยา ได้แก่  
แม่น้ าปิง แม่น้ าวัง แม่น้ ายม และแม่น้ าน่าน และกลุ่มแม่น้ าที่ไหลลงสู่แม่น้ าสาละวิน ได้แก่ แม่น้ าเมย 
และแม่น้ ายวม 

แหล่งน้ าชลประทาน ภาคเหนือมีการสร้างเขื่อนเพ่ือการชลประทานขนาดเล็ก และใช้ผลิต
กระแสไฟฟ้า เช่น เขื่อนสิริกิติต์ิ กั้นแม่น้ าน่าน อยู่ที่จังหวัดอุตรดิตถ์ เขื่อนกิ่วลม กั้นแม่น้ าวัง อยู่ใน
จังหวัดล าปาง เขื่อนกิ่วคอหมา อยู่ในจังหวัดล าปาง เขื่อนแม่งัดสมบูรณ์ชล อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ 
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และเขื่อนแม่กวงอุดมธารา อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 
จังหวัดเชียงใหม่, 2559: 3) 
 

 
 

ภาพที่ 13 ข้อมูลแหล่งน้ าธรรมชาติและชลประทาน ภาคเหนือตอนบน 
ที่มา: ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ (2559: 3) 
 
สถานการณ์การผลิตพืชเศรษฐกิจ 

ภาคเหนือตอนบนมีพ้ืนที่ถือครองการเกษตร 10,558,172 ไร่ มีจ านวนครัวเรือนเกษตรกร 
739,869 ครัวเรือน ในภาคเหนือตอนบน มีพืชตามประกาศเขตความเหมาะสมต่อการปลูกพืช
เศรษฐกิจ 7 ชนิด ได้แก่ ข้าว ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ล าไย ยางพารา มันส าปะหลัง สับปะรดโรงงาน และ
อ้อยโรงงาน โดยมีพ้ืนที่ปลูกมากที่สุดคือ ข้าว มีพ้ืนที่ปลูก รวม 4,040,563 ไร่ (คิดเป็นร้อยละ 38.27 
ของพ้ืนที่ถือครองการเกษตรของภาคเหนือตอนบน) แยกเป็นข้าวนาปี 3,356,429 ไร่ ผลผลิตข้าวนาปี 
1,764,516 ตัน ครัวเรือนเกษตรกรผู้ปลูกข้าวนาปี 309,201 ครัวเรือน ข้าวนาปรัง 684,134 ไร่ 
ผลผลิตข้าวนาปรัง 457,478 ตัน ครัวเรือนเกษตรกรผู้ปลูกข้าวนาปรัง 33,860 ครัวเรือน รองลงมาคือ
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 2,489,001 ไร่ (คิดเป็นร้อยละ 23.57 ของพ้ืนที่ถือครองการเกษตรของภาคเหนือ
ตอนบน) ผลผลิต 1,579,566 ตัน ครัวเรือนเกษตรกร 224,130 ครัวเรือน เมื่อพิจารณาจากการใช้
ประโยชน์ที่ดินของพืชเศรษฐกิจทั้ง 7 ชนิด พบว่าการปลูกข้าวกระจายตัวอยู่ทุกจังหวัด รวมถึง
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ส่วนล าไยกระจุกตัวอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม่ และล าพูน ส่วนสับปะรดโรงงาน  
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จะปลูกอยู่ในจังหวัดล าปาง และเชียงราย (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัด
เชียงใหม่, 2559: 4) 
 
แผนพัฒนาภาคเหนือ 6 ปี (พ.ศ. 2560 - 2565) 

ผู้ศึกษาได้ศึกษาแผนพัฒนาภาคเหนือโดยเลือกเฉพาะส่วนที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาวิจัย คือ 
ศึกษายุทธศาสตร์การพัฒนาในยุทธศาสตร์ที่ 3 ยกระดับเป็นฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์และเกษตร
ปลอดภัย เชื่อมโยงสู่อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปที่สร้างมูลค่าเพ่ิมสูง (ส านักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2562: 19-20) มีแนวทางการพัฒนา ดังนี้ 

1. พัฒนาฐานการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน โดยสนับสนุนการท า
เกษตรยั่งยืนอย่างครบวงจร เกษตรปลอดภัย เกษตรอินทรีย์ สนับสนุนการรวมกลุ่มและสร้าง
เครือข่ายเกษตรกรเพ่ือพัฒนาทั้งด้านการผลิตและการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ ให้ความรู้กับ
เกษตรกรในการใช้สารอินทรีย์แทนสารเคม ี

2. สนับสนุนการเชื่อมโยงผลผลิตเกษตรสู่อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปที่มีศักยภาพ ได้แก่  
1) การแปรรูปพืชผัก ผลไม้ สมุนไพร โดยสนับสนุนการพัฒนาสินค้าเกษตรตลอดห่วงโซ่คุณค่า 
ส่งเสริมการน านวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้ในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่
ตอบสนองความต้องการของตลาดเฉพาะ และสนับสนุนการน าผลผลิตและวัสดุเหลือใช้ทาง
การเกษตรจากพืชและสัตว์มาผลิตพลังงานทดแทน 

3. สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาทางการเกษตรทั้งระบบ ส่งเสริมการใช้ปัจจัยการผลิตและ
เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ รวมทั้งเสริมสร้างความรู้ การให้ข้อมูลเพ่ือการตัดสินใจการผลิต
แก่เกษตรกร เช่น การโซนนิ่งพ้ืนที่ปลูกพืช การเกษตรแปลงใหญ่ซึ่งเป็นการบริหารจัดการที่ดินให้เกิด
ประโยชน์สอดคล้องกับศักยภาพและให้ผลตอบแทนที่เหมาะสม เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและลดต้นทุน
การผลิต 

4. สร้างและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรอัจฉริยะ (Smart Farmer) ที่มีขีด
ความสามารถในการแข่งขัน โดยยกระดับให้เกษตรกรเป็นผู้ประกอบการเกษตรบนฐานทรัพยากร
ชีวภาพและภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมทั้งพัฒนาศักยภาพเกษตรกรในการเข้าถึงองค์ความรู้ด้านการผลิต
และการตลาด โดยใช้ประโยชน์จากข้อมูล แหล่งเงินทุน และเทคโนโลยี 

5. พัฒนาช่องทางตลาดออนไลน์และระบบโลจิสติกส์ส าหรับสินค้าเกษตรจากชุมชน พัฒนา
นวัตกรรมส าหรับการสร้างระบบโลจิสติกส์สินค้าเกษตรจากชุมชน เพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าเกษตร
ออนไลน์โดยเกษตรกร 

6. พัฒนาแหล่งน้ าเพ่ือการเกษตรอย่างเป็นระบบเครือข่ายที่เชื่อมโยง เพ่ือใช้ประโยชน์ได้
อย่างเหมาะสมและเต็มประสิทธิภาพ รวมถึงการพัฒนาแหล่งเก็บกักน้ านอกเขตพ้ืนที่ชลประทานเพ่ือ
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เพ่ิมประสิทธิภาพการกักเก็บน้ าไว้ใช้ในพ้ืนที่เกษตรกรรม แก้ไขปัญหาการขาดแคลนน้ าของเกษตรกร
ในพ้ืนที่นอกเขตชลประทาน 

สรุปได้ว่า ภาคเหนือตอนบนประกอบด้วย 8 จังหวัด ได้แก่  เชียงราย พะเยา น่าน 
แม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง และแพร่ มี พ้ืนที่รวมทั้งสิ้น 85 ,852.4 ตารางกิโลเมตร  
มีภูมิประเทศเป็นภูเขาสูง เขตที่ราบหุบเขา และเขตแอ่งที่ราบ ภูมิอากาศของภาคเหนือส่วนใหญ่เป็น
แบบอากาศร้อนชื้นสลับกับแห้งแล้ง ประกอบด้วย 3 ฤดู คือ ฤดูฝน ฤดูหนาว และฤดูร้อน มีพ้ืนที่ถือ
ครองการเกษตร 10,558,172 ไร่ มีจ านวนครัวเรือนเกษตรกร 739,869 ครัวเรือน และมียุทธศาสตร์
ยกระดับเป็นฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดภัย โดยมีแนวทางในการสร้างและพัฒนา
ศักยภาพเกษตรกรรุ่นใหม่ในการเข้าถึงองค์ความรู้ด้านการผลิตและการตลาด โดยการใช้ประโยชน์
จากข้อมูล 
 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับเกษตรกรรุ่นใหม่ 

ศิวกร ผลสุขการ และสุมลรัตน์  จินตนาสิรินุรักษ์  (2564: 588-596) ได้ศึกษาปัจจัย
ความส าเร็จต่อการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยพื้นฐานส าคัญในการ
เริ่มต้นประกอบอาชีพด้านการเกษตรให้ประสบความส าเร็จ หนึ่งในนั้นคือเวลาที่ใช้ในการหาความรู้ 
ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมและพัฒนา ให้การประกอบอาชีพด้านการเกษตรประสบ
ความส าเร็จด้านการตลาดเป็นค่าเฉลี่ยโดยภาพรวมระดับมากที่สุด ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จใน
การประกอบอาชีพด้านการเกษตรในอนาคตให้เกิดความยั่งยืน หนึ่งในนั้นคือการพัฒนาความรู้และ
ทักษะอย่างต่อเนื่องที่มีค่าเฉลี่ยในระดับมาก 

Kanchana et al. (2019) ได้วิจัยเรื่อง การพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของเครือข่ายเกษตรกรรุ่น
ใหม่ผู้ปลูกเมล่อน ต าบลโพสะ อ าเภอเมือง จังหวัดอ่างทอง พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ ขาดความรู้
ค ว าม ส าม ารถ ใน การ พั ฒ น าผลิ ตภั ณ ฑ์  ก ารแป รรู ป  แล ะการบ รรจุ หี บ ห่ อ  ก ารข าย  
กลยุทธ์การส่งเสริม การโน้มน้าวใจลูกค้า ขาดช่องทางการจ าหน่าย และการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
ที่ทันสมัย เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการ การสนับสนุนจากภาครัฐเกี่ยวกับการฝึกอบรม เช่น การ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ การใช้เทคโนโลยีระบบน้ าประปาและโครงสร้างปิด การทัศนศึกษา การ
ส่งเสริมช่องทางการตลาด และการประชาสัมพันธ์ผลผลิตเมล่อน การสร้างเครือข่ายเกษตรกรที่ปลูก
เมล่อน รวมถึงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันผ่านสังคมออนไลน์ 

Nicolas et al. (2019) ได้ศึกษานโยบายสาธารณะสนับสนุนเกษตรกรรุ่นใหม่ของไทย มี
จุดมุ่งหมายเพ่ือวิเคราะห์เครื่องมือเชิงนโยบายเพ่ือช่วยให้เยาวชนเริ่มท าการเกษตร ผู้เข้าร่วมได้
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อภิปรายถึงชุดเครื่องมือนโยบาย 22 ชุดที่ออกแบบมาเพ่ือสนับสนุนการเข้าถึงที่ดิน ทุนและตลาด การ
เสริมสร้างศักยภาพ และท าให้การท าฟาร์มเป็นอาชีพที่น่าสนใจยิ่งขึ้น ผู้เข้าร่ วมการประชุมเชิง
ปฏิบัติการคิดว่าเครื่องมือนโยบายที่เสนอเกือบทั้งหมดจะเป็นประโยชน์ แต่ให้ความส าคัญกับเงิน
อุดหนุนเพ่ือเริ่มท าการเกษตรและเพ่ือประกันการเช่าที่ดิน จ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่ในประเทศไทยที่
ลดลงอย่างรวดเร็วในปัจจุบันนั้น จะต้องมีโครงการที่ท้าทาย ซึ่งไม่ เพียงแต่มุ่งเน้นไปที่การช่วยเหลือ
คนหนุ่มสาวที่มีความสนใจในการเกษตรอยู่แล้ว แต่ยังต้องดึงดูดสาธารณชนในวงกว้างด้วยการท าให้
การท าการเกษตรน่าสนใจยิ่งขึ้นด้วย 

 Kassirin, Cochetel, & Faysse (2019) ได้ศึกษาโปรแกรมการสนับสนุนและความ
หลากหลายของเกษตรกรรุ่นใหม่ในประเทศไทย พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่จ าแนกออกเป็น 5 ประเภท 
ซึ่งมีแรงจูงใจต่อการท าการเกษตรและการมีส่วนร่วมในการเกษตรต่างกัน เกษตรกรบางคนมุ่งเน้นไป
ที่การท าก าไรทางเศรษฐกิจ ในขณะที่คนอ่ืน ๆ มองว่าการท าการเกษตรแบบยั่งยืนต่อสิ่งแวดล้อมมี
ความส าคัญหรือมีส่วนร่วมอย่างแข็งขันในกิจกรรมอ่ืน ๆ ในระดับประเทศหรือชุมชน เป้าหมายและ
สถานการณ์ที่หลากหลายนี้ท าให้เกิดข้อจ ากัดที่แตกต่างกันในช่วงปีแรกของการท าการเกษตร 
โครงการสนับสนุนของรัฐช่วยให้เกษตรกรมีความรู้ด้านเกษตรกรรม แต่การสนับสนุนที่ภาครัฐมอบให้
ในการเข้าถึงที่ดินและทุนบางครั้งก็จ ากัด เพ่ือปรับปรุงการสนับสนุนเกษตรกรรุ่นใหม่ในประเทศไทย 
รูปแบบการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ไม่ควรค านึงถึงกรรมเสริมสร้างศักยภาพเพียงอย่างเดียว แต่ควร
ช่วยให้เกษตรกรรุ่นใหม่เข้าถึงทรัพยากรประเภทอ่ืน ๆ ด้วย 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับสื่อทางการเกษตร 

ณัฐวุฒิ จั่นทอง (2555) ได้ศึกษารูปแบบและความต้องการการรับรู้ข่าวสารการเลี้ยงโคนม
จากสื่อของเกษตรกรผู้เลี้ยงโคนม อ าเภอแม่ออน จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า เกษตรกรมีอายุเฉลี่ย 47 ปี 
ส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดับประถมศึกษา รับรู้ข่าวสารจากการอ่านเป็นหลัก โดยมีการรับรู้จากสื่อ
บุคคล รองลงมาคือสื่อแบบกลุ่มและสื่อมวลชน ตามล าดับ โดยเกษตรกรมีความต้องการรับรู้ข่าวสาร
จากสื่อบุคคลมากที่สุด ด้านสื่อบุคคลมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญกับจ านวนโคนมที่ เลี้ยง และ
ประสบการณ์ในการเลี้ยงโคนม ด้านสื่อแบบกลุ่มมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญกับจ านวนโคนมที่
เลี้ยงทั้งหมด และประสบการณ์ในการเลี้ยงโคนม และด้านสื่อแบบมวลชนมีความสัมพันธ์อย่างมี
นัยส าคัญกับสถานภาพ และประสบการณ์ในการเลี้ยงโคนม 

จิตราพรรณ ทันห่วง (2557) ได้ศึกษาอิทธิพลของสื่อต่อการรับรู้และความต้องการข่าวสาร
เทคโนโลยีการเกษตรของเกษตรกรอ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา พบว่า ด้านสื่อส่วนบุคคลมี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญกับอายุ สถานภาพ พื้นที่รวม รายได้รวม และความถ่ีในการรับรู้ข่าวสาร 
ด้านสื่อแบบกลุ่มมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญกับอายุ สถานภาพ รายได้รวม และความถ่ีในการรับรู้



 52 

ข่าวสาร และด้านสื่อแบบมวลชนมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญกับเพศ อายุ ระดับการศึกษา จ านวน
สมาชิกในครอบครัว พื้นที่รวม รายได้รวม การเป็นสมาชิกกลุ่มสถาบันทางการเกษตร และความถี่ใน
การรับรู้ข่าวสาร 

ธีรพงษ์ นันทะค า (2559) ได้ศึกษาการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อมวลชนของ
เกษตรกรในอ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย
ส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมกับการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อมวลชนของเกษตรกรใน
อ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษา พบว่า อายุ การศึกษา และรายได้ มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติกับการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อมวลชนของเกษตรกรใน  
อ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ 

บุหลัน กุลวิจิตร (2560) ได้ศึกษาสื่อบุคคลกับการส่งเสริมการเกษตร 4.0 เป็นการศึกษาวิจัย
เอกสาร สรุปได้ว่า ในยุคการเกษตร 4.0 การเรียนรู้และรับข้อมูลข่าวสารรวมทั้งการน าเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมทางเกษตรของเกษตรกรมีความส าคัญต่อการปรับตัวและการจัดการเกษตร ทั้งนี้การ
ส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรและการเกษตรของประเทศมีหลายรูปแบบและวิธีการขึ้นอยู่กับสภาพ
พ้ืนที่และกลุ่มเกษตรกร แต่สิ่งส าคัญที่จะท าหน้าที่ในการส่งเสริมการเกษตรให้แก่เกษตรกร คือ สื่อ
บุคคลหรือเจ้าหน้าที่เข้าไปส่งเสริมการเกษตรโดยเฉพาะอย่างยิ่งช่วงเวลาที่นักส่งเสริมการเกษตร
จะต้องติดต่อสื่อสาร เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ หรือถ่ายทอดความรู้ต่าง ๆ ให้กับเกษตรกรเพ่ือให้
เกษตรกรเกิดการเรียนรู้และน าความรู้ที่ได้รับไปปรับใช้ในชีวิตประจ าวันและเข้ากับสภาพการณ์
ปัจจุบันที่งานส่งเสริมการเกษตรได้เข้าสู่ยุคการท างานบนฐานความรู้ (Knowledge Based) โดยสื่อ
บุคคลจะต้องท าหน้าที่เป็นผู้น าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ โดยการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ในรูปแบบ
เอกสาร/สิ่งตีพิมพ์ เว็บไซต์ ชุดนิทรรศการ และเวทีน าเสนอผลงาน สู่เกษตรกรเพ่ือให้เกษตรกรได้
ศึกษาเรียนรู้และน าความรู้ที่ได้รับไปปรับปรุงและพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ของตนเองและครอบครัวให้
ดีขึ้นต่อไป 

พีระพงศ์ มณีรัตน์ และเกวลิน ศีลพิพัฒน์ (2561) ได้ศึกษาพฤติกรรมการใช้สื่อของเกษตรกร
ผู้ปลูกผลไม้ในอ าเภอด าเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี  ผลการวิจัยพบว่า ภาพรวมกลุ่มตัวอย่างมี
พฤติกรรมการเข้าถึงข้อมูลและการใช้ข้อมูลในระดับปานกลาง โดยมีพฤติกรรมการใช้ประโยชน์จาก
ข้อมูลทาง การเกษตรมากที่สุด รองลงมามีพฤติกรรมด้านเนื้อหาของข้อมูลที่ใช้ และด้านแหล่งข้อมูล 
ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรที่มีอายุ ระดับการศึกษา รายได้รวม สมาชิกใน
ครอบครัวที่ต่างกัน มีพฤติกรรมการใช้สื่อแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลุ่ม
ตัวอย่างที่มีขนาดพ้ืนที่การเกษตรต่างกัน มีพฤติกรรมการใช้สื่อแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 และเกษตรกรที่มีต าแหน่งทางสังคมที่ต่างกัน มีพฤติกรรมการใช้สื่อแตกต่างกันอย่างมี
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นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ แต่กลุ่มตัวอย่างที่เป็นสมาชิกสถาบัน
การเกษตรที่ต่างกันมีพฤติกรรมการใช้สื่อไม่แตกต่างกัน 

อดิพล เอ้ือจรัสพันธุ์ (2562: 124-164) ได้วิจัยการใช้สื่อทางการเกษตรของเกษตรกรไทย 
พบว่า เกษตรกรไทยร้อยละ 92.80 ใช้สื่อโทรทัศน์เพ่ือประโยชน์ทางการเกษตร รองลงมาคือ สื่อ
อินเทอร์เน็ต ร้อยละ 48.80 สื่อวิทยุ ร้อยละ 46.50 และสื่อหนังสือพิมพ์ ร้อยละ 40.80 ทั้งนี้เกษตรกร
ใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อประโยชน์ทางการเกษตรมากที่สุด โดยเฉพาะอย่างยิ่งเกษตรกรที่มีสถานภาพแต่งงาน 
และมีรายได้เฉลี่ย 5,001-10,000 บาท ขณะที่สื่อวิทยุ เกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษาและ
อายุ 41-45 ปี ใช้สื่อวิทยุเป็นส่วนใหญ่ ขณะที่เกษตรกรที่มีอายุ 41-45 ปี ยังชอบใช้สื่อหนังสือพิมพ์ 
นอกจากนี้เกษตรกรไทยยังมีระดับความต้องการในการใช้สื่อโทรทัศน์ในระดับสูงมากที่สุด รองลงมาคือ 
สื่ออินเทอร์เน็ต มีความต้องการใช้ในระดับมาก ใกล้เคียงกับสื่อวิทยุ และสื่อหนังสือพิมพ์ อย่างไรก็ตาม
เมื่อพิจารณาตามข้อมูลพ้ืนฐานของเกษตรกร พบว่า เกษตรกรที่มีรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีความ
ต้องการใช้สื่อในการเรียนรู้เพ่ือเพ่ิมผลผลิตทางการเกษตรผ่านสื่อประเภทโทรทัศน์ แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ขณะที่ เกษตรกรที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ จ านวน
สมาชิกในครอบครัว และรายได้เฉลี่ยแตกต่างกัน มีค่าเฉลี่ยความต้องการใช้สื่อผ่านสื่อประเภท วิทยุ 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร หนังสือ วารสาร อินเทอร์เน็ต แผ่นพับ/จดหมายข่าว และโปสเตอร์/ใบปลิว 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส าหรับเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา
อยากใช้สื่อวิทยุ มากกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายและปริญญาตรี ขณะที่
เกษตรกรที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย อยากใช้สื่ออินเทอร์เน็ต มากกว่าเกษตรกรที่มี
ระดับการศึกษาประถมศึกษา และที่น่าสนใจคือเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาระดับปวช./ปวส. อยากใช้
สื่อหนังสือ มากกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา และเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาระดับ
ปวช./ปวส. อยากใช้สื่ออินเทอร์เน็ตและโปสเตอร์/ใบปลิว มากกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษา
ประถมศึกษา ขณะที่เกษตรกรที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี อยากใช้สื่อวารสาร มากกว่าเกษตรกรที่มี
ระดับการศึกษาปวช./ปวส. 

ณัฐชา อิสระกุล และพัชราวดี ศรีบุญเรือง (2563) ได้ศึกษาการเปิดรับสื่อสังคมออนไลน์ของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ พบว่า การเปิดรับสื่อสังคมออนไลน์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ มีการใช้สมาร์ทโฟนในการ
เชื่อมต่อสื่อสังคมออนไลน์มากที่สุด ใช้งานในบริเวณบ้าน/ที่พักอาศัย วัตถุประสงค์ในการใช้งานเพ่ื อ
ติดตามเหตุการณ์ข่าวสาร ส่วนใหญ่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ทุกวัน ช่วงเวลาที่ใช้บ่อยที่สุด คือ 08.01 -
12.00 น. โดยไลน์ เป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีการใช้งานในกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ทุกคน กิจกรรมการใช้
งานสื่อสังคมออนไลน์ที่ปฏิบัติมากที่สุด คือ การส่งข้อความ และแสดงความรู้สึก และมีความรู้เกี่ยวกับ
สื่อสังคมออนไลน์ในระดับมาก นอกจากนี้เกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ คือ 
การได้รับข้อมูลอันเป็นเท็จ หลอกลวง ไม่ตรงกับการพาดหัวข่าว การพาดหัวข่าวสารในสื่อสังคม
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ออนไลน์ที่เกินความเป็นจริง และความเสถียรของระบบสัญญาณเครือข่ายอินเทอร์เน็ตที่ส่งผลต่อการ
ใช้งาน 

 
ภาคสรุป 

 
จากการตรวจสอบเอกสารทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม

การเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน สามารถสรุปสาระส าคัญของทฤษฎีและ
แนวคิดกับการวิจัย ได้ว่า 1) ทฤษฎีความต้องการตามล าดับขั้นของมาสโลว์ เกิดจากเหตุผลต่าง ๆ ที่
บุคคลต้องการเติบโตและด ารงชีวิตอยู่ในสังคมอย่างมีสุข เช่นเดียวกับเกษตรกรรุ่นใหม่ที่ต้องการ
ด ารงชีวิตอย่างมีความสุขภายใต้การประกอบอาชีพเกษตรกรรม อีกทั้งยังได้เป็นส่วนหนึ่งของสังคม 
และได้รับการยอมรับจากสังคม น าไปสู่การพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  2) ทฤษฎีการสื่อสารตาม
แบบจ าลอง SMCR เป็นกระบวนการถ่ายทอดสารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร ซึ่งประกอบด้วย 4 
องค์ประกอบ ได้แก่ ผู้ส่งสาร สาร สื่อ และผู้รับสาร ซึ่งการจะส่งสารจากผู้ส่งสารไปยังเกษตรกร 
รุ่นใหม่ จ าเป็นต้องอาศัยกระบวนการสื่อสารตามแบบจ าลอง SMCR โดยผู้รับสารจะต้องมีปฏิกิริยา
ตอบกลับ (Feedback) ไปยังผู้ส่งสารเพ่ือให้การสื่อสารประสบความส าเร็จอย่างมีประสิทธิภาพ  
3) การรับรู้ เป็นกระบวนการทีแ่ปลผลหรือให้ความหมายของสิ่งเร้า โดยการประมวลสิ่งเร้าที่รับสัมผัส
จากประสาทสัมผัส ทั้งนี้การประเมินและให้ความหมายสิ่งเราขึ้นอยู่กับประสบการณ์ ความต้องการ 
สถานการณ์แวดล้อม และปัจจัยอ่ืน ๆ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าเกษตรกรรุ่นใหม่แต่ละคนมีการรับรู้ใน
ประเด็นเดียวกันที่แตกต่างกันได้ ขึ้นอยู่กับรับประสาทสัมผัส และปัจจัยดังกล่าวข้างต้น 4) การเปิดรับ
ข่าวสาร เป็นกระบวนการเลือกรับรู้ข่าวสารประกอบด้วย 4 ขั้นตอน ได้แก่ การเลือกเปิดรับ การเลือก
ให้ความสนใจ การเลือกรับรู้และเลือกตีความ และการเลือกจดจ า เปรียบเสมือนเครื่องกรองข่าวสารที่
ช่วยให้เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถพิจารณาเลือกรับข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ ทั้งนี้ การ
เปิดรับข่าวสารขึ้นอยู่กับพฤติกรรม การรับรู้ และความต้องการข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ 5) การ
ส่งเสริมการเกษตร เป็นการถ่ายทอดความรู้เพ่ือให้ เกษตรกรได้รับความรู้น าไปปฏิบัติในการท า
การเกษตรของตนเองได้อย่างถูกต้อง โดยใช้สื่อในการส่งข้อมูลข่าวสารไปยังผู้รับสารหรือเกษตรกรรุ่น
ใหม่ ประกอบด้วย สื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม ซึ่งเป็นสื่อที่ได้จาก
การทบทวนเอกสารที่เก่ียวข้อง 

จากการตรวจสอบเอกสารข้อมูลพ้ืนฐานของภาคเหนือตอนบนและข้อมูลเกษตรกรรุ่นใหม่
แสดงให้เห็นว่า ภาคเหนือตอนบนมีการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก นอกจากนี้มีแผนในการ
สร้างและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรอัจฉริยะ ที่มีขีดความสามารถในการแข่งขัน โดย
ยกระดับให้เกษตรกรเป็นผู้ประกอบการเกษตร รวมทั้งพัฒนาศักยภาพเกษตรกรในการเข้าถึง 
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องค์ความรู้ด้านการผลิตและการตลาด โดยใช้ประโยชน์จากข้อมูล แหล่งเงินทุน และเทคโนโลยี การ
จะปฏิบัติให้ได้ตามแผนต้องขับเคลื่อนการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยวิเคราะห์ศักยภาพของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ สามารถตอบสนองตามความต้องการอย่างเหมาะสม พัฒนาความรู้ ความสามารถ 
เพ่ิมศักยภาพในทุกระดับ ซึ่งการจะพัฒนาศักยภาพของเกษตรกรรุ่นใหม่ได้นั้น ควรพิจารณาเลือกใช้
สื่อให้เหมาะสมกับความต้องการ (Training Need) ของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน  

จะเห็นได้ว่าการจะส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ ต้องอยู่บนพ้ืนฐานความต้องการของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ซึ่งการตอบสนองความต้องการพ้ืนฐานของเกษตรกรรุ่นใหม่ต้องอาศัยกระบวนการ
สื่อสารเป็นกลไกผลักดันให้เกิดการเปิดรับข่าวสาร แสวงหาข่าวสารและแลกเปลี่ยนข่าวสาร  โดย
พิจารณาจากลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคม การเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร  และ
ปัญหาการสื่อสาร เพราะลักษณะเหล่านี้จะท าให้สามารถเลือกเนื้อหา (สาร) และวิธีการส่งสาร (สื่อ) 
ได้เหมาะกับเกษตรกรรุ่นใหม่ในแต่ละโอกาส อย่างไรก็ตามการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องก็เป็นสิ่งที่
ส าคัญที่ท าให้ทราบถึงตัวแปรที่มีผลต่อความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ ดังนั้นเพ่ือให้เห็นถึง
ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบนอย่างชัดเจนยิ่งขึ้น จึงเป็นที่มาของกรอบแนวคิดทฤษฎี (ภาพที่ 14) 
และกรอบแนวคิดในการวิจัย (ภาพที่ 15) ในครั้งนี ้
  



 56 

กรอบแนวคิดทฤษฎี 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 14 กรอบแนวคิดทฤษฎี 

ปัญ หา และอุปสรรค
เกี่ยวกับการสื่อสารด้าน
การเกษตร 
พิ จ ารณ าจากก ระบวน ก าร
สื่อสาร  
- ผู้ส่งสาร (Source) 
- ข้อมูลข่าวสาร (Message) 
- ส่ือในการส่งสาร (Media) 
- ผู้รับสาร (Receiver) 

พฤติกรรมการเปิด รับ
ข่ า ว ส า ร ส า ร ด้ า น
การเกษตร 
- แหล่งข้อมูลในการส่งข่าวสาร 
- ความน่าเชื่อถือต่อแหล่งข้อมูล 
- ช่องทางในการเปิดรับข้อมูล 
- ช่วงเวลาที่สามารถรับข้อมูล
ข่าวสาร 
- ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูล
ข่าวสาร 
- วันที่สามารถเปิดรับข่าวสาร 

 

สื่อที่เหมาะสมต่อการส่งเสริมและพัฒนาการเกษตร 

การรับ รู้ข่ าวสารทาง
การเกษตร 
 
 

รับรู้ข่าวสารจากสื่อ  
- ส่ือบุคคล 
- ส่ือกลุ่ม 
- ส่ือมวลชน 
- ส่ือออนไลน์ 
- ส่ือเฉพาะกลุ่ม 

ความต้องการสื่อด้านการเกษตร 
ด้านข่าวสาร (Message), ดา้นสือ่ (Media) 

ผู้ส่งสาร สาร สื่อ 
เข้ารหสั ถอดรหสั 

กระบวนการสื่อสาร 

ผู้รับสาร 

ปฏิกิริยาตอบกลบั 

 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ได้แก่ 
ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล, ลักษณะทางเศรษฐกิจ, ลักษณะทางสังคม 

 

การเปิดรับข่าวสาร
ทางการเกษตร 

 
- ผู้มีบทบาทในการส่งข่าวสาร 

- ความน่าเชือ่ถอืต่อแหล่งข้อมูล 
- ช่องทางในการรับรู้ขอ้มูล

ข่าวสาร 
- ช่วงเวลาที่สามารถรับขอ้มูล 

- วันที่สามารถรับข้อมูลข่าวสาร 

ปัญหา และอุปสรรค
เกี่ยวกับการสื่อสารทาง

การเกษตร 
พิจารณาจากกระบวนการ

สื่อสาร 
- ผู้ส่งสาร (Source) 

- ข้อมูลข่าวสาร (Message) 
- ช่องทางในการส่ง 
- ผู้รับ (Receiver) 

 

การรับรู้ข่าวสาร 
ทางการเกษตร 

 
 

สื่อทีร่ับรู้ข่าวสาร 5 ด้าน 
- ส่ือแบบรายบุคคล 

- ส่ือแบบกลุ่ม 
- ส่ือแบบมวลชน 

- ส่ืออินเทอร์เน็ตและสื่อดิจทิัล 
- ส่ือเฉพาะกลุ่ม 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 15 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
  

ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล 
- เพศ 
- อาย ุ
- สถานภาพ 
- ระดับการศึกษา 

ลักษณะทางเศรษฐกจิ 
- สมาชิกในครอบครัว  
- แรงงานในการท าเกษตร 
- พื้นที่ในการท าการเกษตร  
- รายได้ในครัวเรือน 
- เงินทุนท่ีใช้ในการท าการเกษตร  
- อาชีพเสริม 

ลักษณะทางสังคม 
- ระยะเวลาในการเป็น YSF 
- การอบรมและดูงาน 
- การติดต่อกับเจ้าหน้าที ่
- ต าแหน่งทางสังคม 
- การเป็นสมาชิกกลุ่ม 

การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร 
- แหล่งข้อมูล  
- ความน่าเชื่อถือต่อแหล่งข้อมูล  
- ช่องทางในการรับข่าวสาร 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร 
- สื่อบุคคล 
- สื่อกลุ่ม 
- สื่อมวลชน 
- สื่อออนไลน์ 
- สื่อเฉพาะกลุ่ม 

 

ค วาม ต้ อ งก ารสื่ อ เ พ่ื อ ก ารส่ ง เส ริม
การเกษตรส าห รับ เกษตรกร รุ่น ใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือ
ตอนบน ซึ่งประกอบด้วย 2 ด้าน ได้แก่  
1. ด้านข่าวสาร 

1.1 องค์ความรู้ 
1.2 เทคโนโลยี/นวัตกรรม 
1.3 การตลาด 
1.4 เครือข่าย 

2. ด้านสื่อการเกษตร 
2.1 สื่อบุคคล 
2.2 สื่อกลุ่ม 
2.3 สื่อมวลชน 
2.4 สื่อออนไลน์ 
2.5 สื่อเฉพาะกลุ่ม 
 

 

ปั ญ ห าอุ ป ส รรค เกี่ ย วกั บ ก ารสื่ อ ส าร
การเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
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สมมติฐานการวิจัย 
 

จากการตรวจสอบเอกสารที่เกี่ยวข้องและกรอบแนวคิดในการวิจัยในเรื่อง ความต้องการสื่อ
เพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มี
สมมติฐานการวิจัย คือ ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคม การเปิดรับข่าวสาร การรับรู้
ข่าวสารด้านการเกษตร และปัญหาการสื่อสาร มีความสัมพันธ์กับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
การศึกษาเรื่อง ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมี
รายละเอียดของวิธีด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 

สถานที่ด าเนินการวิจัย 
 

 
 

ภาพที่ 16 แผนที่ภาคเหนือตอนบน 
ที่มา: ดัดแปลงจาก K. SIVA (2018) 
 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ด าเนินการศึกษาในเขตพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน 8 จังหวัด ได้แก่ จังหวัด
เชียงราย จั งหวัด เชียงใหม่  จั งหวัดน่ าน  จังหวัดพะเยา  จั งหวัดแพร่  จั งหวัดแม่ ฮ่ องสอน  
จังหวัดล าปาง และจังหวัดล าพูน โดยสอดคล้องกับแผนพัฒนาภาคเหนือ ซึ่งมีแนวทางมุ่งสร้างและ
พัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรอัจฉริยะ (Smart Farmer) พัฒนาศักยภาพเกษตรกรรุ่นใหม่
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ในการเข้าถึงองค์ความรู้โดยการใช้ประโยชน์จากข้อมูล (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ, 2562: 19-20) 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ มีประชากรในการศึกษา คือ เกษตรกรรุ่นใหม่ (Yong Smart Farmer) 
ในภาคเหนือตอนบน 8 จังหวัด จ านวน 1,967 คน ที่ผ่านการประเมินโดยกรมส่งเสริมการเกษตร 
(ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2565) โดยท าการสุ่มตัวอย่างตาม
ขั้นตอน ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ก าหนดขนาดตัวอย่างตามหลักการค านวณของ Cohen (1977) ด้วยโปรแกรม 
G*Power เวอร์ชั่น 3.1 (Faul et al., 2009) โดยก าหนดเงื่อนไขในการค านวณ Sample Size ดังนี้ 

 

Test family:  
F tests 

Statistical test: 
Linear multiple regression: Fixed model,  
R2 deviation from zero 

Type of power analysis: 
A priori: Compute required sample size - 
given ∝, power, and effect size  

Input:    
Effect size f² = 0.15  
∝ err prob = 0.05  
Power (1-β err prob) = 0.95  
Number of Predictors = 20 

Output:  
Total Sample Size = 222 
 

ปัจจัยน าเข้า ขนาดของผลกระทบอยู่ในระดับปานกลาง (Effect Size f² = 0.15) 
ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้คือ 0.05 (∝ err prob = 0.05) พลังของการทดสอบคือ 0.95 (Power 
(1- β err prob) = 0.95) จ านวนของตัวแปรอิสระหรือจ านวนของตัวแปรที่ใช้ในการพยากรณ์ 
(Number of predictors) เท่ากับ 20 จะได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 222 คน 
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ขั้นตอนที่ 2 สุ่มจ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่ในแต่ละจังหวัด ตามการค านวณสัดส่วนประชากร 
(Probability Proportional to Size) จากสูตร ดังนี้  

 

ni = 
Nin

N
  

 

โดยแทนค่า ni คือ ขนาดของกลุ่มตัวอย่างในแต่ละจังหวัด 
  n คือ ขนาดของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 

Ni คือ จ านวนประชากรในแต่ละจังหวัด 
N คือ จ านวนประชากรทั้งหมด 
 

จากการค านวณได้จ านวนกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหมใ่นแต่ละจังหวัด (ตารางที ่2) ดังนี้  
 

ตารางท่ี 2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่จ าแนกตามจังหวัด 
 

จังหวัด เกษตรกรรุ่นใหม่ (คน) 
(Ni) 

เกษตรกรรุ่นใหม่ตัวอย่าง 
(คน) (ni) 

1. จังหวัดเชียงราย 346* 39 
2. จังหวัดเชียงใหม่ 322* 36 
3. จังหวัดน่าน 259* 29 
4. จังหวัดพะเยา 106* 12 
5. จังหวัดแพร่ 267* 30 
6. จังหวัดแม่ฮ่องสอน 189* 21 
7. จังหวัดล าปาง 195* 22 
8. จังหวัดล าพูน 283* 32 

รวม 1,967* 222 
หมายเหตุ * ที่มา: (ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่, 2565) 

 
ขั้นตอนที่  3 สุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ในแต่ละจังหวัด โดยใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย (Simple 

Random Sample) (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2555: 9) และเก็บแบบสอบถามเพ่ิมเติมในแต่ละจังหวัด 
ๆ ละ 5-10 ชุด เพ่ือเพ่ิมความแม่นย าในการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ (ฐณัฐ วงศ์สายเชื้อ, 2562;  
นงลักษณ์ วิรัชชัย, 2555: 19) ซึ่งผู้ศึกษาเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบนได้จ านวน 270 คน 
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้ ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูลตาม
วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ ซึ่งผู้ศึกษาได้สร้างแบบสอบถามจากการทบทวนเอกสาร ต ารา หนังสือ งานวิจัย 
และบทความทางวิชาการ รวมทั้งจากค าแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษาหลัก อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม และ
เจ้าหน้าที่ผู้ รับผิดชอบงานเกษตรกรรุ่นใหม่  มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-Ended 
Questions) และค าถามปลายเปิด (Open-Ended Questions) โดยแบ่งข้อค าถามในแบบสอบถาม
ออกเป็น 5 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 เป็นข้อค าถามข้อมูลลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกร
รุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีข้อค าถามรวมทั้งหมด 21 ข้อ โดยมี
รายละเอียดข้อค าถามในแต่ละลักษณะ ดังนี้  

ข้อค าถามลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล มีข้อค าถาม 4 ข้อ ได้แก่  เพศ อายุ 
สถานภาพ และระดับการศึกษา มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด 

ข้อค าถามลักษณะทางเศรษฐกิจ มีข้อค าถาม 10 ข้อ ได้แก่ กิจกรรมการท าเกษตร 
รูปแบบการท าเกษตร มาตรฐานสินค้าเกษตร สมาชิกในครอบครัว แรงงานในการท าเกษตร พ้ืนที่ใน
การท าการเกษตร รายได้ในครัวเรือน เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร หนี้สินของเกษตรกร และอาชีพ
เสริม มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิดและค าถามปลายเปิด 

ข้อค าถามลักษณะทางสังคม มีข้อค าถาม 7 ข้อ ได้แก่ ระยะเวลาในการท า
การเกษตร ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ การอบรมและดูงานในด้านการเกษตร การติดต่อ
กับเจ้าหน้าที่ทางการเกษตร ต าแหน่งทางสังคมในชุมชน การเป็นสมาชิกกลุ่ม และต าแหน่ง/
คณะกรรมการ YSF มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิดและค าถามปลายเปิด 

ส่วนที่ 2 เป็นข้อค าถามข้อมูลการเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบน โดยมีข้อค าถาม 6 ข้อ ได้แก่ แหล่งข่าวสารทางการเกษตร ความ
น่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร ช่องทางในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร ช่วงเวลาที่
เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร และวันที่
เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิดและค าถามปลายเปิด 

ส่วนที่ 3 เป็นข้อค าถามการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบน แบ่งข้อค าถามออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่ ด้านสื่อแบบรายบุคคล ด้านสื่อ
แบบกลุ่ม ด้านสื่อแบบมวลชน ด้านสื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด  
โดยแสดงการรับรู้ตามมาตรประมาณค่ า  (Rating Scale) 5 ระดับของ Likert Scale (สุชาติ  
ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 265) ดังนี้ 
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การรับรู้มากท่ีสุด  มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
การรับรู้มาก  มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
การรับรู้ปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
การรับรู้น้อย  มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
การรับรู้น้อยที่สุด  มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 
 

ส่วนที่ 4 เป็นข้อค าถามความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน แบ่งข้อค าถามออกเป็น 2 ด้าน คือ ด้านข้อมูลข่าวสาร
เกษตร และด้านสื่อการเกษตร มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิด โดยแสดงความต้องการตามมาตร
ประมาณค่า 5 ระดับของ Likert Scale (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 265) ดังนี้ 
 

ความต้องการมากที่สุด มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
ความต้องการมาก มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
ความต้องการปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
ความต้องการน้อย มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
ความมต้องการน้อยที่สุด มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 

 

ส่วนที่ 5 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่น
ใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีลักษณะเป็นค าถามปลายปิดและค าถาม
ปลายเปิด ในส่วนของค าถามปลายปิด แบ่งข้อค าถามออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านผู้ส่งสาร ด้านข้อมูล
ข่าวสาร ด้านสื่อในการส่งสาร และด้านผู้รับสาร โดยแสดงปัญหาตามมาตรประมาณค่า 5 ระดับของ 
Likert scale (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 265) ดังนี้ 

 

เป็นปัญหามากที่สุด มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
เป็นปัญหามาก  มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
เป็นปัญหาปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
เป็นปัญหาน้อย  มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
เป็นปัญหาน้อยที่สุด มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือใช้ในการศึกษาวิจัยนี้ แบ่งการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็น 2 ประเภท ได้แก ่
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1. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลในขั้นแรก โดยศึกษา
ค้นคว้าจาก ต ารา หนังสือ วิทยานิพนธ์ งานวิจัย บทความทางวิชาการ วารสาร สิ่งพิมพ์ ข้อมูลที่
ค้นคว้าผ่านระบบออนไลน์ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 
6 จังหวัดเชียงใหม่ กรมส่งเสริมการเกษตร และกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เป็นต้น เพ่ือน ามาใช้เป็น
ข้อมูลอ้างอิงในการศึกษา 

2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บรวบรวมโดยการใช้แบบสอบถาม ผ่านระบบ
ออนไลน์ (ภาคผนวก ก) ด้วยแพลตฟอร์ม Google Form (ท่ีอยู่ URL: https://maejo.link?L=eNp3) 
ซึ่งเป็นการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน จ านวน 270 คน  
 

การทดสอบเครื่องมือ 
 

การทดสอบเครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัยนี้ ผู้ศึกษาใช้การทดสอบความเที่ยงตรง (Validity 
Test) และการทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability Test) มีรายละเอียด ดังนี้ 

 
การทดสอบความเที่ยงตรง (Validity Test) 
 ทดสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบถามโดยการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา 
(Content Validity Test) ซึ่งผู้ศึกษาได้น าเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาหลัก อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม และ
ผู้เชี่ยวชาญที่เป็นเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรที่ดูแลงานเกษตรกรรุ่นใหม่ จ านวน 4 ท่าน ได้แก่ 1)  
รองศาสตราจารย์ ดร.พุฒิสรรค์ เครือค า 2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปิยะ พละปัญญา 3) อาจารย์  
ดร.นภารัศม์ เวชสิทธิ์นิรภัย และ 4) นายนันทิวัฒน์ ศรีคาน เป็นผู้เชี่ยวชาญในการพิจารณาข้อค าถาม
ควบคู่กับนิยามศัพท์ว่ามีความเที่ยงตรงพอที่จะวัดสิ่งที่ต้องการศึกษาหรือวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ที่
ต้องการศึกษาหรือไม่ โดยการสร้างแบบประเมินเพ่ือพิจารณาความเที่ยงตรงของข้อค าถาม ค านวณ
ความสอดคล้องโดยใช้ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ (Item-Objective 
Congruence Index: IOC) ซึ่งมีเกณฑ์พิจารณา (วนิดา วาดีเจริญ และคณะ, 2560: 252-254) ดังนี้ 
 

+ 1 หมายถึง ข้อค าถามสอดคล้องกับสิ่งที่ต้องการวัด 
 0 หมายถึง ไม่แน่ใจว่าข้อค าถามตรงกับสิ่งที่ต้องการวัด 
- 1 หมายถึง ข้อค าถามไม่สอดคล้องกับสิ่งที่ต้องการวัด 

 

จากนั้นน าผลการตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญมาค านวณหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อ
ค าถามและวัตถุประสงค์ (Item-Objective Congruence Index: IOC) โดยมีวิธีการค านวณ ดังนี้ 
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จากสูตร  IOC = ΣR
N  

 

โดยที ่  IOC คือ ค่าดัชนีความสอดคล้อง 

ΣR คือ ผลรวมของคะแนนผู้เชี่ยวชาญแต่ละคน 

N คือ จ านวนผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 
 

ต่อมาน าผลการค านวณค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์ 
 (Item-Objective Congruence Index: IOC) มาแปลความหมาย ซึ่งมีเกณฑ์ค่า IOC ของข้อค าถาม  
 คือ ถ้าค่า IOC 0.50 - 1.00 หมายถึง ข้อค าถามมีค่าความเที่ยงตรงใช้ได้ และถ้าค่า IOC น้อยกว่า 
0.50 หมายถึง ควรต้องปรับปรุงแก้ไขหรือตัดข้อค าถามนั้นออก (มณีรัศมิ์ พัฒนสมบัติสุข, 2564;  
สุรพงษ์ คงสัตย์ และธีรชาติ ธรรมวงค์, 2558) 

ผลการทดสอบข้อค าถามเกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสาร ความต้องการ และปัญหาการสื่อสาร
การเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน พบว่า ข้อค าถามทุก
ข้อมีค่าดัชนีความสอดคล้องอยู่ระหว่าง 0.75 - 1.00 (ภาคผนวก ค) มีความหมายว่าข้อค าถาม
สามารถน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลได้ 
 
การทดสอบความเชื่อม่ัน (Reliability Test) 

การทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability Test) กับข้อค าถามเกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสาร ความ
ต้องการ และปัญหาการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่  (Young Smart Farmer) ใน
ภาคเหนือตอนบน โดยใช้วิธีการของครอนบาค อัลฟา (Cronbach alpha method) หรือสูตรหา
ความ เชื่ อมั่ น ในรูป สู ต รสั มป ระสิ ท ธิ์ แอลฟาครอนบาค  (Cronbach’s alpha coefficient:  
α-coefficient) (ภัทราพร เกษสังข์, 2559: 154-155; สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2540: 226-227) โดย
แสดงสูตรได้ดังนี ้
 

∝ = 
n

n-1
[ 
ΣSi

2

Sx
2  ] 

 

โดยก าหนดให้ 

∝  คือ ค่าสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น 

n  คือ จ านวนข้อของแบบสอบถามท้ังฉบับ 

ΣSi
2 คือ ผลรวมค่าคะแนนแปรปรวนในแต่ละข้อ 

Sx
2 คือ ค่าความแปรปรวนของคะแนนทั้งหมด 
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ในการวิจัยนี้ ได้ก าหนดให้ค่าความเชื่อมั่นที่ได้นั้นจะต้องมีค่าไม่น้อยกว่า 0.70 หมายความว่า 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยนี้มีความน่าเชื่อถือได้ (วนิดา วาดีเจริญ และคณะ, 2560: 260) และสามารถ
น าไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาวิจัยจริงได้  

โดยผู้ศึกษาได้ทดสอบความเชื่อมั่นกับเกษตรกรรุ่นใหม่ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง ในจังหวัดตาก 
จ านวน 30 คน ซึ่ งผลการวิ เคราะห์ความเชื่ อมั่นของ ข้อค าถามเกี่ ยวกับการรับรู้ข่ าวสาร  
ความต้องการ และปัญหาการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer)  
(ตารางท่ี 3) ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 3 ผลการทดสอบความเชื่อม่ันของชุดค าถามในแต่ละด้าน 

(n=30) 

ประเด็นการศึกษา ด้าน จ านวนข้อค าถาม α-coefficient 
การรับรู้ข่ าวสารทางการ 
เกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
 
 

ด้านสื่อบุคคล 8 0.853 
ด้านสื่อกลุ่ม 10 0.962 
ด้านสื่อมวลชน 7 0.943 
ด้านสื่อออนไลน์ 8 0.880 
ด้านสื่อเฉพาะกลุ่ม 4 0.914 

ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร สื่ อ ข อ ง
เก ษ ต รก ร รุ่ น ให ม่  ด้ า น
ข่าวสาร 

ด้านองค์ความรู้ 16 0.959 
ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรม 10 0.942 
ด้านการตลาด 9 0.949 
ด้านเครือข่าย 8 0.966 

ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร สื่ อ ข อ ง
เกษตรกรรุ่นใหม่  ด้านสื่อ
การเกษตร 

ด้านสื่อบุคคล 8 0.844 
ด้านสื่อกลุ่ม 10 0.915 
ด้านสื่อมวลชน 7 0.877 
ด้านสื่อออนไลน์ 8 0.855 
ด้านสื่อเฉพาะกลุ่ม 4 0.907 

ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการ
สื่อสารด้านการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ 

ด้านผู้ส่งสาร 4 0.922 
ด้านข้อมูลข่าวสาร 8 0.968 
ด้านสื่อในการส่งสาร 6 0.940 
ด้านผู้รับสาร 11 0.959 
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จากการวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือได้ของข้อค าถามทั้ง 4 ประเด็น มีค่าสัมประสิทธิ์ความ
เชื่อมั่น  (Cronbach’s alpha coefficient: α-coefficient) รวมเกิน 0.70 ดังนั้นจึงสามารถน า
แบบสอบถามไปใช้ในการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนต่อไปได ้ 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การวิเคราะห์ข้อมูลในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ โดยการน าแบบสอบถามมาตรวจสอบข้อมูล 
(Editing) ลงรหัสข้อมูล (Coding) และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสถิติส าเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทาง
สังคมศาสตร์ IBM SPSS Statistics (IBM, 2022) ในการประมวลผลและค านวณค่าสถิติ ซึ่งแบ่งการ
วิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 6 ตอน ดังนี้ 

1. การวิเคราะห์ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ือ
อธิบายข้อมูลทางสถิติที่ใช้ในการแปลความหมายข้อมูลด้วยค่าสถิติต่าง ๆ ประกอบด้วย ความถี่ 
(Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าต่ าสุด (Minimum) ค่าสูงสุด (Maximum) 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ค่าความเบ้ (Skewness) และค่าความโด่ง 
(Kurtosis) 

2. การวิเคราะห์การเปิดรับข่าวสาร ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ใน
ภาคเหนือตอนบน ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ืออธิบายข้อมูลทางสถิติที่ใช้ใน
การแปลความหมายข้อมูลด้วยค่าสถิติต่าง ๆ ประกอบด้วย ความถี่  (Frequency) ร้อยละ 
(Percentage) ค่ าเฉลี่ ย  (Mean) ค่าต่ าสุ ด  (Minimum) ค่ าสู งสุด  (Maximum) ส่วน เบี่ ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ค่าความเบ้ (Skewness) และค่าความโด่ง (Kurtosis) 

3. การวิเคราะห์การรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ืออธิบายข้อมูลทางสถิติ
ที่ใช้ในการแปลความหมายข้อมูลด้วยค่าสถิติต่าง ๆ ประกอบด้วย ความถี่ (Frequency) ร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเฉลี่ยถ่วงน้ าหนัก (Weighted Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation: S.D.) ค่าความเบ้ (Skewness) และค่าความโด่ง (Kurtosis) โดยมีระดับการ
รับรู้ตามมาตรประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับของ Likert Scale (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 
265) ดังนี้ 
 

การรับรู้มากท่ีสุด  มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
การรับรู้มาก  มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
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การรับรู้ปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
การรับรู้น้อย  มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
การรับรู้น้อยที่สุด  มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 

 

จากนั้นน าคะแนนที่ได้ไปแปลผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ยและน าไปเทียบกับเกณฑ์การแปล
ความหมาย ซึ่ งผู้ศึกษาใช้ เกณฑ์การพิจารณาโดยแบ่งออกเป็น 5 ระดับ โดยมีความกว้างของ 
อันตรภาคชั้นเท่ากับ 0.8 จากการค านวณขนาดความกว้างของอันตรภาคชั้น (ประเวศน์ มหารัตน์สกุล, 
2561: 251) จากสูตร 
 

อันตรภาคชั้น  = 
พิสัย

จ านวนชั้น
  

 

= 
คะแนนสูงสุด - คะแนนต่ าสุด

จ านวนชั้น
  

 

= 5 - 1
5

  
 

= 0.8  
 

แปลความหมายโดยน าค่าคะแนนเฉลี่ยมาเปรียบเทียบกับเกณฑ์การแปลได้ 5 ระดับ ดังนี้ 
 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง มีการรับรู้มากที่สุด 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง มีการรับรู้มาก 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึง มีการรับรู้ปานกลาง 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึง มีการรับรู้น้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึง มีการรับรู้น้อยที่สุด 
 

4. การวิเคราะห์ความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ือ
อธิบายข้อมูลทางสถิติที่ใช้ในการแปลความหมายข้อมูลด้วยค่าสถิติต่าง ๆ ประกอบด้วย ความถี่ 
(Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเฉลี่ยถ่วงน้ าหนัก (Weighted Mean) ส่วน
เบี่ ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) ค่าความเบ้  (Skewness) และค่าความโด่ ง 
(Kurtosis) โดยมี ระดับความต้องการมาตรประมาณค่า 5 ระดับของ Likert Scale (สุชาติ  
ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 265) ดังนี้ 
 

ความต้องการมากที่สุด มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
ความต้องการมาก มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
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ความต้องการปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
ความต้องการน้อย มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
ความต้องการน้อยที่สุด มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 

 

จากนั้นน าคะแนนที่ได้ไปแปลผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ยและน าไปเทียบกับเกณฑ์การแปล
ความหมาย ซึ่งผู้ศึกษาใช้เกณฑ์การพิจารณาโดยแบ่งออกเป็น 5 ระดับ โดยมีความกว้างของ 
อันตรภาคชั้นเท่ากับ 0.8 จากการค านวณขนาดความกว้างของอันตรภาคชั้น (ประเวศน์ มหารัตน์สกุล, 
2561: 251) จากสูตร 

 

อันตรภาคชั้น  = 
พิสัย

จ านวนชั้น
  

 

= 
คะแนนสูงสุด - คะแนนต่ าสุด

จ านวนชั้น
  

 

= 5 - 1
5

  
 

= 0.8  
 

แปลความหมายโดยน าค่าคะแนนเฉลี่ยมาเปรียบเทียบกับเกณฑ์การแปลได้ 5 ระดับ ดังนี้ 
 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง มีความต้องการมากที่สุด 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง มีความต้องการมาก 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึง มีความต้องการปานกลาง 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึง มีความต้องการน้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึง มีความต้องการน้อยที่สุด 
 

5. การวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ใช้สถิติอนุมาน (Inferential 
Statistics) โดยการวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นพหุ (Multiple Linear Regression Analysis) แบบ
คัดเลือกเข้า (Enter) โดยคัดเลือกตัวแปรอิสระจากการทบทวนวรรณกรรมทั้งหมด 20 ตัวแปร ได้แก่ 
เพศ (GEN) อายุ (AGE) สถานภาพสมรส (STAT) ระดับการศึกษา (EDU) สมาชิกในครอบครัว 
(MEMB) แรงงานในครัวเรือน (LAB) พ้ืนที่ท าการเกษตร (FARM) รายได้จากภาคการเกษตร 
(INC.AGI) เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร ( INVEST) อาชีพเสริม (OCC) ระยะเวลาในการเป็น
เกษตรกรรุ่นใหม่ (LEN.YSF) การเข้าร่วมอบรมและดูงานด้านการเกษตร (TRIAN) การติดต่อกับ
เจ้าหน้าที่ทางการเกษตร (CONT) ต าแหน่งในชุมชน (POSIT) การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย 
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(GROUP) แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่  (SOURCE) ความน่าเชื่อถือของ
แหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร (CREDIT) ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร 
(CHANEL) การรับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร (PERC) และปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร (PROB) 
เพ่ือหาว่าตัวแปรอิสระใดมีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรในภาพรวม (NEED) 
ความต้องการด้านข่าวสาร (N.MESS) และความต้องการด้านสื่อการเกษตร (N.MED) โดยมีการ
ก าหนดสัญลักษณ์และอักษรย่อที่ใช้ในการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตร (ตารางที่ 4) ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4 การก าหนดสัญลักษณ์และอักษรย่อของตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความ

ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
 

ตัวแปร/ 
การก าหนดรหัส 

รายละเอียด การวัด 

ตัวแปรตาม   
NEED ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรใน

ภาพรวม 
ค่าเฉลี่ยจาก 2 ด้าน ได้แก่  

1. ด้านข่าวสาร 
2. ด้านสื่อการเกษตร 

N.MESS ความต้องการด้านข่าวสาร ค่าเฉลี่ยจาก 4 ด้าน 
N.MED ความต้องการด้านสื่อการเกษตร ค่าเฉลี่ยจาก 5 ด้าน 

ตัวแปรอิสระ   
GEN เพศ ชาย=1, อ่ืนๆ=0 
AGE อายุ จ านวน (ปี) 
STAT สถานภาพสมรส สมรส=1, อ่ืนๆ=0 
EDU ระดับการศึกษา สูงกว่า ปวช.=1, อ่ืนๆ=0 
MEMB สมาชิกในครอบครัว จ านวน (คน) 
LAB แรงงานในครัวเรือน จ านวน (คน) 
FARM พ้ืนที่ท าการเกษตร จ านวน (ไร่) 
INC.AGI รายได้จากภาคการเกษตร จ านวน (บาท/ปี) 
INVEST เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร จ านวน (บาท/ปี) 
OCC อาชีพเสริม มี=1, ไม่มี=0 
LEN.YSF ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ จ านวน (ปี) 
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ตารางท่ี 4 (ต่อ) 

ตัวแปร/ 
การก าหนดรหัส 

รายละเอียด การวัด 

TRIAN การเข้าร่วมอบรมและดูงานด้านการเกษตร จ านวน (ครั้ง/ปี) 
CONT การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ทางการเกษตร จ านวน (เรื่อง) 
POSIT ต าแหน่งในชุมชน จ านวน (ต าแหน่ง) 
GROUP การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย จ านวน (กลุ่ม) 
SOURCE แหล่งข่าวสารทางการเกษตร  จ านวน (แหล่งข้อมูล) 
CREDIT ความน่าเชื่อถือของแหล่งข่าวสาร ค่าเฉลี่ยจาก 9 แหล่ง 
CHANEL ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร จ านวน (ช่องทาง) 
PERC การรับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร ค่าเฉลี่ยจาก 5 ด้าน ได้แก่ 

1. สื่อบุคคล 
2. สื่อกลุ่ม 
3. สื่อมวลชน 
4. สื่อออนไลน์ 
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม 

PROB ปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร ค่าเฉลี่ยจาก 4 ด้าน ได้แก่ 
1. ผู้ส่งสาร 
2. ข้อมูลข่าวสาร 
3. สื่อในการส่งสาร 
4. ผู้รับสาร 

 
สามารถเขียนในรูปแบบสมการถดถอยพหุได้ 3 สมการ ดังนี้ 

 

NEED = b0+b1GEN+b2AGE+b3STAT+b4EDU+b5MEMB+b6LAB+b7FARM+b8INC.AGI 
+b9INVEST+b10OCC+b11LEN.YSF+b12TRIAN+b13CONT+b14POSIT+ 
b15GROUP+b16SOURCE+b17CREDIT+b18CHANEL+b19PERC+b20PROB ….(1) 
โดยที่  NEED คือ ตัวแปรตาม (ต้องการสือ่เพื่อการส่งเสริมการเกษตรในภาพรวม) 

b0 คือ ค่าคงท่ี และ b1, b…, b12 คือ ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตัวแปรอิสระ  
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N.MESS = b0+b1GEN+b2AGE+b3STAT+b4EDU+b5MEMB+b6LAB+b7FARM+b8INC.AGI 
+b9INVEST+b10OCC+b11LEN.YSF+b12TRIAN+b13CONT+b14POSIT+ 
b15GROUP+b16SOURCE+b17CREDIT+b18CHANEL+b19PERC+b20PROB ….(2) 
โดยที่  N.MESS คือ ตัวแปรตาม (ความตอ้งการด้านข่าวสาร) 

b0 คือ ค่าคงท่ี และ b1, b…, b12 คือ ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตัวแปรอิสระ  
 

N.MED = b0+b1GEN+b2AGE+b3STAT+b4EDU+b5MEMB+b6LAB+b7FARM+b8INC.AGI 
+b9INVEST+b10OCC+b11LEN.YSF+b12TRIAN+b13CONT+b14POSIT+ 
b15GROUP+b16SOURCE+b17CREDIT+b18CHANEL+b19PERC+b20PROB ….(3) 
โดยที่  N.MED คือ ตัวแปรตาม (ความต้องการด้านสื่อการเกษตร) 

b0 คือ ค่าคงท่ี และ b1, b…, b12 คือ ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตัวแปรอิสระ  
 

จากสมการถดถอยพหุ 3 สมการข้างต้น เพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะพ้ืนฐานส่วน
บุคคล เศรษฐกิจ สังคม การเปิดรับข่าวสาร และการรับรู้ข่าวสาร กับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ซึ่งเป็นการหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร
ตามหนึ่งตัวกับตัวแปรอิสระที่มากกว่า 1 ตัวแปร (วนิดา วาดีเจริญ และคณะ, 2560: 357) ว่าตัวแปร
อิสระใดมีความสัมพันธ์เชิงบวกหรือเชิงลบกับตัวแปรตาม และมีระดับความสัมพันธ์มากน้อยเพียงใด 
หรือมีความสัมพันธ์กันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (วาโร เพ็งสวัสดิ์, 2553: 183-240) 
 

6. การวิเคราะห์ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ในส่วนข้อค าถามปลายปิด ใช้
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพ่ืออธิบายข้อมูลทางสถิติที่ใช้ในการแปลความหมาย
ข้อมูลด้วยค่าสถิติต่าง ๆ ประกอบด้วย ความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 
(Mean) ค่ าเฉลี่ ยถ่ วงน้ าหนั ก  (Weighted Mean) และส่ วน เบี่ ย งเบนมาตรฐาน  (Standard 
Deviation: S.D.) เพ่ือวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลางและวัดการกระจายของข้อมูล  โดยมีระดับปัญหา 
อุปสรรคตามมาตรประมาณค่า 5 ระดับของ Likert Scale (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2555: 265) ดังนี้ 
 

เป็นปัญหามากที่สุด มีค่าเท่ากับ 5 คะแนน 
เป็นปัญหามาก  มีค่าเท่ากับ 4 คะแนน 
เป็นปัญหาปานกลาง มีค่าเท่ากับ 3 คะแนน 
เป็นปัญหาน้อย  มีค่าเท่ากับ 2 คะแนน 
เป็นปัญหาน้อยท่ีสุด มีค่าเท่ากับ 1 คะแนน 
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จากนั้นน าคะแนนที่ได้ไปแปลผลเป็นค่าคะแนนเฉลี่ยและน าไปเทียบกับเกณฑ์การแปล
ความหมาย ซึ่งผู้ศึกษาใช้เกณฑ์การพิจารณาโดยแบ่งออกเป็น 5 ระดับ โดยมีความกว้างของอันตร
ภาคชั้นเท่ากับ 0.8 จากการค านวณขนาดความกว้างของอันตรภาคชั้น (ประเวศน์ มหารัตน์สกุล , 
2561: 251) จากสูตร 

 

อันตรภาคชั้น  = 
พิสัย

จ านวนชั้น
  

 

= 
คะแนนสูงสุด - คะแนนต่ าสุด

จ านวนชั้น
  

 

= 5 - 1
5

  
 

= 0.8  
 

แปลความหมายโดยน าค่าคะแนนเฉลี่ยมาเปรียบเทียบกับเกณฑ์การแปลได้ 5 ระดับ ดังนี้ 
 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง เป็นปัญหามากที่สุด 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง เป็นปัญหามาก 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึง เป็นปัญหาปานกลาง 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึง เป็นปัญหาน้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึง เป็นปัญหาน้อยที่สุด 

 

ในส่วนข้อค าถามปลายเปิด วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการจัดประเภทและจัดกลุ่ม (Categorize 
and Sort) เพ่ือจัดประเภทและกลุ่มปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะตามที่เกษตรกรรุ่นใหม่ ได้ตอบ
ไว้ในข้อค าถามปลายเปิด 
 

ระยะเวลาในการด าเนินการ 
 

การศึกษาในครั้งนี้ใช้ระยะเวลาในการด าเนินการ 21 เดือน เริ่มตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2564 
ถึงวันที่ 7 มิถุนายน 2566 มีขั้นตอนการด าเนินงานตามระยะเวลาในการด าเนินการศึกษา (ตารางที่ 
5) ดังนี้ 
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ตารางท่ี 5 ระยะเวลาในการด าเนินการวิจัย 
 

กิจกรรม 
ระยะเวลาในการด าเนินการ พ.ศ. 2564 - พ.ศ. 2566 

ต.
ค.

 

พ.
ย.

 

ธ.ค
. 

ม.
ค.

 

ก.
พ.

 

ม.ี
ค.

 

เม
.ย

. 

พ.
ค.

 

ม.ิ
ย.

 

ก.
ค.

 

ส.
ค.

 

ก.
ย.

 

ต.
ค.

 

พ.
ย.

 

ธ.ค
. 

ม.
ค.

 

ก.
พ.

 

ม.ี
ค.

 

เม
.ย

. 

พ.
ค.

 

ม.ิ
ย.

 

1. ค้นคว้าหัวขอ้วิทยานิพนธ์                      
2. วางแผนและจัดท าโครงร่างฯ                      
3. แก้ไขและตรวจสอบส่งโครงร่างฯ                      
4. สร้างแบบสอบถาม                      
5. ทดสอบแบบสอบถาม                      
6. น าเสนอโครงร่างวิทยานิพนธ ์                      
7. เก็บรวบรวมขอ้มูล                      
8. วิเคราะห์ข้อมูลและแปรผล                      
9. เขียนรายงานวิทยานพินธ ์                      
10. ส่งตีพิมพ์ผลการวิจัย                      
11. น าเสนอวิทยานพินธ ์                       
12. แก้ไขวิทยานิพนธ ์                      
13. จัดพิมพ์เล่มวิทยานิพนธ ์                      
14. ส่งเล่มวิทยานิพนธ ์                      

 



บทที่ 4  
ผลการวิจัย 

 
การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน น าเสนอโดยแบ่งผลการศึกษาออกเป็น 6 ส่วน เรียงล าดับตาม
วัตถุประสงคข์องการศึกษา ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน  

ส่วนที่ 2 ผลการศึกษาการเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ใน
ภาคเหนือตอนบน  

ส่วนที่ 3 ผลการศึกษาการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 
Farmer) ในภาคเหนือตอนบน  

ส่วนที่ 4 ผลการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน  

ส่วนที่ 5 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

ส่วนที่ 6 ผลการศึกษาปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่  
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

 
ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล 

กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ของการศึกษาครั้งนี้เกินครึ่งเป็นเพศชาย โดยมีสัดส่วนใกล้เคียง
กันกับเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เป็นเพศหญิง อีกทั้งมีเกษตรกรรุ่นใหม่บางส่วนเป็นกลุ่ม LGBTQ+ มีอายุ
เฉลี่ย 37.66 ปี ซึ่งหนึ่งในสี่มีอายุระหว่าง 36-40 ปี ถือเป็นสัดส่วนมากที่สุด ทั้งนี้มีเกษตรกรรุ่นใหม่
บางส่วนที่อายุเกินกว่าเกณฑ์ท่ีก าหนดไว้ตามคุณสมบัติของกรมส่งเสริมการเกษตร เป็นเพราะในช่วงที่
เกษตรกรรุ่นใหม่สมัครเข้าเป็น Young Smart Farmer นั้นอายุยังไม่เกินเกณฑ์ที่ได้ก าหนดไว้ และ
เมื่อเวลาล่วงเลยไปก็ยังให้ถือว่าบุคคลเหล่านั้นเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่อยู่เช่นเดิม ในด้านสถานภาพการ
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สมรสเกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งมีสถานภาพโสด ซึ่งมีสัดส่วนใกล้เคียงกันกับสถานภาพสมรส และ
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งจบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนมากที่สุด (ตารางท่ี 6) 
 
ตารางท่ี 6 ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคลของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ   

ชาย  143 53.0 
หญิง 116 43.0 
LGBTQ+ 11 4.1 

2. อายุ   
น้อยกว่าหรือเท่ากับ 30 ปี 33 12.2 
ระหว่าง 31-35 ปี 62 23.0 
ระหว่าง 36-40 ปี 80 29.6 
ระหว่าง 41-45 ปี 75 27.8 
มากกว่าหรือเท่ากับ 46 ปี 20 7.4 

x̅ = 37.66     S.D. = 5.74     Min-Max = 23-52 
3. สถานภาพ   

สมรส 125 46.3 
โสด  129 47.8 
หย่าร้าง 10 3.7 
แยกกันอยู่ 1 0.4 
อ่ืน ๆ (สมรสแบบไม่จดทะเบียน) 5 1.9 

4. ระดับการศึกษาสูงสุด   
มัธยมศึกษาตอนต้น 5 1.9 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช. 36 13.3 
อนุปริญญาหรือ ปวส. 25 9.3 
ปริญญาตรี  177 65.6 
ปริญญาโท 25 9.3 
ปริญญาเอก 2 0.7 
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ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ของการศึกษาครั้งนี้ มีกิจกรรมการท าเกษตรเฉลี่ย 3 กิจกรรม 

ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่เกือบสามในสี่ได้ท าการปลูกไม้ผล ใกล้เคียงกันกับการปลูกพืชผัก รองลงมาคือ
ปลูกพืชไร่ โดยท าการเกษตรในรูปแบบเกษตรผสมผสานมากที่สุด เกินครึ่งมีมาตรฐานสินค้าเกษตร
รับรอง และอีกเกือบครึ่งไม่ได้ขอรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีมาตรฐาน
สินค้าเกษตรรับรองมากที่สุดคือมาตรฐาน GAP มีจ านวนสมาชิกในครอบครัวเฉลี่ย 4 คน มีจ านวน
แรงงานในการท าเกษตรจ านวนเฉลี่ย 3 คน โดยแบ่งเป็นแรงงานในครัวเรือนเฉลี่ย 2 คน และแรงงาน
จ้างเฉลี่ย 1 คน มีจ านวนพื้นที่ในการท าการเกษตรเฉลี่ย 14.62 ไร่ โดยแบ่งเป็น พ้ืนที่ของตนเองเฉลี่ย 
11.20 ไร่ พ้ืนที่เช่าเฉลี่ย 2.71 ไร่ และพ้ืนที่ในการท าการเกษตรอ่ืน ๆ เฉลี่ย 0.71 ไร่ มีรายได้ใน
ครัวเรือนเฉลี่ย 485,356.87 บาท/ปี โดยแบ่งเป็น รายได้จากภาคการเกษตรเฉลี่ย 233,771.76 บาท/
ปี และรายได้นอกภาคการเกษตรเฉลี่ย 251,585.11 บาท/ปี ใช้เงินทุนในการท าการเกษตรเฉลี่ย 
120,674.01 บาท/ปี มีหนี้สินหรือการกู้ยืมเงินเฉลี่ย 555,148.15 บาท กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเสริม และมีส่วนน้อยที่ไม่ประกอบอาชีพเสริม ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่เลือกการ
ประกอบอาชีพค้าขายและธุรกิจส่วนตัวเป็นหลัก (ตารางที่ 7) 
 
ตารางท่ี 7 ลักษณะทางเศรษฐกิจของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 

1. กิจกรรมการท าเกษตร   
1-2 กิจกรรม 134 49.6 
3-4 กิจกรรม 81 30.0 
ตั้งแต่ 5 กิจกรรมขึ้นไป 55 20.4 

x̅ = 3.09     S.D. = 2.04     Min-Max = 1-12 
รายละเอียดกิจกรรมการท าเกษตร (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก)   

พืชผัก   165 61.1 
พืชไร่    97 35.9 
ไม้ผล 172 63.7 
ไม้ดอก   36 13.3 
ไม้ประดับ  41 15.2 
สมุนไพรและเครื่องเทศ 62 23.0 
ไม้ยืนต้นหรือป่าไม้   63 23.3 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 
แมลงเศรษฐกจิ   14 5.2 
ปศุสัตว ์ 71 26.3 
หม่อนไหม   6 2.2 
เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าหรือประมงน้ าจดื  61 22.6 
เพาะเหด็ 32 11.9 
อื่น ๆ 13 4.8 

2. รูปแบบการท าเกษตร   
เกษตรปลอดภัย (Q) 19 7.0 
เกษตรที่ดี (GAP) 62 23.0 
เกษตรอินทรีย์ (Organic) 44 16.3 
เกษตรทฤษฎีใหม่ 8 3.0 
เกษตรผสมผสาน 79 29.3 
เกษตรธรรมชาติ 16 5.9 
วนเกษตร 3 1.1 
เกษตรแบบทั่วไป 39 14.4 

3. มาตรฐานสินค้าเกษตร   
ไม่มี 127 47.0 
1 มาตรฐาน 119 44.1 
ตั้งแต่ 2 มาตรฐานข  ้นไป 24 8.9 

x̅ = 0.67     S.D. = 0.81     Min-Max = 0-5 
รายละเอียดมาตรฐานสินค้าเกษตร (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก)   

มาตรฐาน Q 12 8.4 
มาตรฐาน GAP  89 62.2 
มาตรฐาน ORGANIC THAILAND 12 8.4 
มาตรฐาน ORGANIC EU 3 2.1 
มาตรฐาน มกท. (IFOAM)  1 0.7 
มาตรฐานเกษตรอินทรยี์แบบมสี่วนร่วม (PGS) 36 25.2 
มาตรฐาน GMP 10 7.0 
มาตรฐาน HACCP 1 0.7 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 
มาตรฐานสินค้า GI (สิ่งบ่งช้ีทางภมูิศาสตร์) 5 3.5 
มาตรฐานอื่น ๆ 12 8.4 

4. จ านวนสมาชิกในครอบครัว   
1-2 คน 46 17.0 
3-4 คน 142 52.6 
ตั้งแต่ 5 คน ขึ้นไป 82 30.4 

x̅ = 3.92     S.D. = 1.50     Min-Max = 1-9 
5. จ านวนแรงงานในการท าเกษตร   

1-2 คน 108 40.0 
3-4 คน 109 40.4 
มากกว่า 5 คน ขึ้นไป 53 19.6 

x̅ = 3.46     S.D. = 2.12     Min-Max = 0-12 
5.1 จ านวนแรงงานในครัวเรือน   

ไม่มี 1 0.4 
1-2 คน 179 66.3 
3-4 คน 82 30.4 
มากกว่า 5 คน ขึ้นไป 8 3.0 

x̅ = 2.26     S.D. = 1.01     Min-Max = 0-5 
5.2 จ านวนแรงงานจ้าง   

ไม่มี 145 53.7 
1-2 คน 86 31.9 
3-4 คน 22 8.1 
มากกว่า 5 คน ขึ้นไป 17 6.3 

x̅ = 1.20     S.D. = 1.89     Min-Max = 0-10 
6. จ านวนพื้นที่ในการท าการเกษตร   

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2.00 ไร่ 39 14.4 
ระหว่าง 2.01-8.00 ไร่ 79 29.3 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 

ระหว่าง 8.01-14.00 ไร่ 57 21.1 
ระหว่าง 14.01-20.00 ไร่ 37 13.7 
ตั้งแต่ 20.01 ไร่ ขึ้นไป 58 21.5 

x̅ = 14.62     S.D. = 15.11     Min-Max = 0.20-80.00 
6.1 พื้นที่ในการท าการเกษตรของตนเอง   

ไม่มี 15 5.6 
ระหว่าง 0.01-5.00 ไร่ 102 37.8 
ระหว่าง 5.01-10.00 ไร่ 66 24.4 
ระหว่าง 10.01-15.00 ไร่ 26 9.6 
ตั้งแต่ 15.01 ไร่ ขึ้นไป 61 22.6 

x̅ = 11.20     S.D. = 12.91     Min-Max = 0-80 
6.2 พื้นที่เช่าในการท าการเกษตร   

ไม่มี 209 77.4 
ระหว่าง 0.01-5.00 ไร่ 25 9.3 
ระหว่าง 5.01-10.00 ไร่ 13 4.8 
ระหว่าง 10.01-15.00 ไร่ 8 3.0 
ตั้งแต่ 15.01 ไร่ ขึ้นไป 15 5.6 

x̅ = 2.71     S.D. = 7.80     Min-Max = 0-50 
6.3 พื้นที่ในการท าการเกษตรอื่น ๆ   

ไม่มี 248 91.9 
ระหว่าง 0.01-3.00 ไร่ 7 2.6 
ระหว่าง 3.01-5.00 ไร่ 4 1.5 
ระหว่าง 5.01-7.00 ไร่ 1 0.4 
ตั้งแต่ 7.01 ไร่ ขึ้นไป 10 3.7 

x̅ = 0.71     S.D. = 3.69     Min-Max = 0-40 
7. รายได้ในครัวเรือน   

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 100,000 บาท/ปี 47 17.4 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 

ระหว่าง 100,001-200,000 บาท/ปี 77 28.5 
ระหว่าง 200,001-300,000 บาท/ปี 47 17.4 
ระหว่าง 300,001-400,000 บาท/ปี 24 8.9 
ตั้งแต่ 400,001 บาท ขึ้นไป 75 27.8 

x̅ = 485,356.87     S.D. = 746,101.95     Min-Max = 8,600-6,300,000 
7.1 รายได้จากภาคการเกษตร   

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 50,000 บาท/ปี 84 31.1 
ระหว่าง 50,001-100,000 บาท/ปี 63 23.3 
ระหว่าง 100,001-150,000 บาท/ปี 22 8.1 
ระหว่าง 150,001-200,000 บาท/ปี 34 12.6 
ตั้งแต่ 200,001 บาท ขึ้นไป 67 24.8 

x̅ = 233,771.76     S.D. = 400,330.79     Min-Max = 0-3,000,000 
7.2 รายได้นอกภาคการเกษตร   

ไม่มีรายได้นอกภาคการเกษตร 34 12.6 
น้อยกว่าหรือเท่ากับ 50,000 บาท/ปี 57 21.1 
ระหว่าง 50,001-100,000 บาท/ปี 63 23.3 
ระหว่าง 100,001-150,000 บาท/ปี 31 11.5 
ระหว่าง 150,001-200,000 บาท/ปี 24 8.9 

x̅ = 251,585.11     S.D. = 599,517.45     Min-Max = 0-6,000,000 
8. เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร   

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 25,000 บาท 81 30.0 
ระหว่าง 25,001-50,000 บาท 84 31.1 
ระหว่าง 50,001-75,000 บาท 10 3.7 
ระหว่าง 75,001-100,000 บาท 38 14.1 
ตั้งแต่ 100,001 บาท ขึ้นไป 57 21.1 

x̅ = 120,674.01     S.D. = 261,375.33     Min-Max = 1,000-2,500,000 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางเศรษฐกิจ จ านวน ร้อยละ 

9. หนี้สินหรือการกู้ยืมเงินของเกษตรกร   
ไม่มีหนี้สิน 122 45.2 
มีหนี้สิน 148 54.8 

ระหว่าง 1-100,000 บาท 32 11.9 
ระหว่าง 100,001-200,000 บาท 21 7.8 
ระหว่าง 200,001-300,000 บาท 21 7.8 
ระหว่าง 300,001-400,000 บาท 5 1.9 
ตั้งแต่ 400,001 บาท ขึ้นไป 69 25.6 

x̅ = 555,148.15     S.D. = 1,939,129.02     Min-Max = 0-2,0000,000 
10. การประกอบอาชีพเสริม   

ไม่ประกอบอาชีพเสริม 39 14.4 
ประกอบอาชีพเสริม 231 85.6 

1-2 อาชีพ 220 81.5 
ตั้งแต่ 3 อาชีพ ขึ้นไป 11 4.1 

x̅ = 1.13     S.D. = 0.70     Min-Max = 0-3 
รายละเอียดการประกอบอาชีพเสริม (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก)   

รับจ้างท่ัวไป  69 29.9 
ค้าขาย  106 45.9 
ธุรกิจส่วนตัว 106 45.9 
รับราชการ  10 4.3 
อื่น ๆ 14 6.1 
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ลักษณะทางสังคม 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ของการศึกษาครั้งนี้ประกอบอาชีพการเกษตรเป็นระยะเวลา

เฉลี่ย 5.45 ปี ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ประกอบอาชีพการเกษตรเป็นระยะเวลา 5-6 ปี คิดเป็นสัดส่วนมาก
ที่สุด เข้าร่วมโครงการ Young Smart Farmer เป็นระยะเวลาเฉลี่ย 2.95 ปี เกือบครึ่งเข้าร่วม
โครงการ Young Smart Farmer เป็นระยะเวลา 1-2 ปี ทั้งนี้กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เริ่มเข้า
ร่วมโครงการเมื่อปี พ.ศ. 2565 คิดเป็นสัดส่วนใกล้เคียงกันกับเข้าร่วมโครงการปี พ.ศ. 2564 โดยมี
การเข้าร่วมอบรมและดูงานในด้านการเกษตรในปี 2564 เฉลี่ย 3 ครั้ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่ง
เข้าร่วมอบรมและดูงานในด้านการเกษตร 1-2 ครั้ง/ปี อย่างไรก็ตามมีเกษตรกรรุ่นใหม่บางส่วน ที่
ไม่ได้เข้ารับการอบรมและดูงานในด้านการเกษตร โดยในปี 2564 มีการติดต่อกับเจ้าหน้าที่หรือผู้ให้
ความรู้ทางการเกษตรเฉลี่ย 3 เรื่อง โดยติดต่อในเรื่อง การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร คิดเป็น
สัดส่วนมากที่สุด รองลงมา การท าเกษตรในระบบที่ดี GAP การจัดจ าหน่าย หรือการตลาด การท า
เกษตรในระบบอินทรีย์ เป็นต้น อย่างไรก็ตามมีเกษตรกรรุ่นใหม่อีกร้อยละ 22.6 ที่ไม่ได้ติดต่อกับ
เจ้าหน้าที่หรือผู้ให้ความรู้ทางการเกษตร เกษตรกรรุ่นใหม่เกินสองในสามไม่มีต าแหน่งในชุมชน เป็น
สมาชิกกลุ่มหรือเครือข่ายเฉลี่ย 2 กลุ่ม โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่เป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่ายศูนย์บ่ม
เพาะเกษตรกรรุ่นใหม่มากที่สุด รองลงมา เป็นสมาชิกกลุ่มแม่บ้าน/กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และเป็น
สมาชิกเกษตรแปลงใหญ่ เป็นต้น อย่างไรก็ตามมีเกษตรกรรุ่นใหม่อีกร้อยละ 11.9 ที่ไม่เป็นสมาชิก
กลุ่มหรือเครือข่ายใด และพบว่ากลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่ไม่เป็นคณะกรรมการเกษตรกร
รุ่นใหม่ทั้งในระดับจังหวัดและระดับเขต (ตารางท่ี 8) 
 
ตารางท่ี 8 ลักษณะทางสังคมของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

ลักษณะทางสังคม จ านวน ร้อยละ 

1. ระยะเวลาในการประกอบอาชีพการเกษตร   
1-2 ปี 55 20.4 
3-4 ปี 69 25.6 
5-6 ปี 73 27.0 
7-8 ปี 30 11.1 
9 ปี ขึ้นไป 43 15.9 

x̅ = 5.45     S.D. = 3.99     Min-Max = 1-30 
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ตารางท่ี 8 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางสังคม จ านวน ร้อยละ 

2. ระยะเวลาในการเป็น Young Smart Farmer   
1-2 ปี 130 48.1 
3-4 ปี 92 34.1 
5-6 ปี 36 13.3 
7-8 ปี 5 1.9 
9-10 ปี 7 2.6 

x̅ = 2.95     S.D. = 1.87     Min-Max = 1-9 
เร่ิมเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่เมื่อ ปี พ.ศ.   

พ.ศ. 2557 7 2.6 
พ.ศ. 2558 1 0.4 
พ.ศ. 2559 4 1.5 
พ.ศ. 2560 16 5.9 
พ.ศ. 2561 20 7.4 
พ.ศ. 2562 35 13.0 
พ.ศ. 2563 57 21.1 
พ.ศ. 2564 61 22.6 
พ.ศ. 2565 69 25.6 

3. การเข้าร่วมอบรมและดูงานในด้านการเกษตรในปี 2564   
ไม่ได้เข้ารับการอบรม 42 15.6 
1-2 ครั้ง/ปี 113 41.9 
3-4 ครั้ง/ปี 65 24.1 
5-6 ครั้ง/ปี 29 10.7 
7 ครั้ง/ปี ขึ้นไป 21 7.8 

x̅ = 2.80     S.D. = 2.79     Min-Max = 0-15 
4. การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ หรือผู้ให้ความรู้ทางการเกษตรในปี 2564   

ไม่ได้ติดต่อกับเจ้าหน้าที่ 61 22.6 
1-2 เรื่อง/ปี 90 33.3 
3-4 เรื่อง/ปี 64 23.7 
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ตารางท่ี 8 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางสังคม จ านวน ร้อยละ 

5-6 เรื่อง/ปี 23 8.5 
7 เรื่อง/ปี ขึ้นไป 32 11.9 

x̅ = 2.70     S.D. = 2.53     Min-Max = 0-9 
รายละเอียดการติดต่อกับเจ้าหน้าที ่(ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก)   

การท าเกษตรในระบบท่ีดี GAP  110 52.6 
การท าเกษตรในระบบอินทรยี ์ 97 46.4 
การจัดเตรียมพื้นท่ี    50 23.9 
การจัดการดิน ปุ๋ย และน้ า 81 38.8 
การเตรียมพันธ์ุพืช  41 19.6 
การจัดการโรคและศัตรูของพืช 81 38.8 
การเก็บเกี่ยวผลผลิต   44 21.1 
การแปรรปูผลผลิตทางการเกษตร 116 55.5 
การจัดจ าหน่าย หรือการตลาด  101 48.3 
อื่น ๆ 8 3.8 

5. ต าแหน่งในชุมชน   
ไม่มี 187 69.3 
1-2 ต าแหน่ง 79 29.3 
3 ต าแหน่ง ขึ้นไป 4 1.5 

x̅ = 0.40     S.D. = 0.78     Min-Max = 0-8 
6. การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย   

ไม่เป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย 32 11.9 
1-2 กลุ่ม 197 73.0 
3-4 กลุ่ม 38 14.1 
5-6 กลุ่ม 3 1.1 

x̅ = 1.53     S.D. = 1.05     Min-Max = 0-5 
รายละเอียดการเป็นสมาชิกกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก)   

ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม ่ 184 77.3 
สมาชิกเกษตรแปลงใหญ่  46 19.3 
ศูนย์เรียนรู้การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตร (ศพก.) 38 16.0 



 86 

ตารางท่ี 8 (ต่อ) 
(n=270) 

ลักษณะทางสังคม จ านวน ร้อยละ 
สมาชิกกลุ่มแม่บ้าน/กลุ่มวสิาหกิจชุมชน 102 42.9 
สมาชิกสหกรณ์การเกษตร 33 13.9 
อื่น ๆ 10 4.2 

7. ต าแหน่งคณะกรรมการเกษตรกรรุ่นใหม่   
7.1 ต าแหน่งระดับจังหวัด   

ไม่เป็นคณะกรรมการเกษตรกรรุ่นใหม่ 214 79.3 
ประธาน  17 6.3 
รองประธาน  10 3.7 
เลขานุการ  4 1.5 
กรรมการ 25 9.3 

7.2 ต าแหน่งระดับเขต   
ไม่เป็นคณะกรรมการเกษตรกรรุ่นใหม่ 255 94.4 
ประธาน  5 1.9 
รองประธาน  1 0.4 
เลขานุการ  - - 
กรรมการ 9 3.3 
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ส่วนที่ 2 ผลการศึกษาการเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่  
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

 
1. แหล่งข่าวสารทางการเกษตร  

แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ส่วนใหญ่มาจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริม
การเกษตรเป็นหลัก (ร้อยละ 79.3) ซึ่งมีสัดส่วนใกล้เคียงกันกับกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน (ร้อยละ 
75.9) รองลงมา จากสื่อออนไลน์ (ร้อยละ 61.9) เพ่ือนบ้าน/คนในชุมชน (ร้อยละ 26.3) มหาวิทยาลัย 
(ร้อยละ 27.0) ปราชญ์ชาวบ้าน (ร้อยละ 24.8) ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง (ร้อยละ 22.2) ผู้น า
ท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน (ร้อยละ 13.3) เซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร (ร้อยละ 6.7) และอ่ืน ๆ 
ได้แก่ สมาพันธ์เกษตรกรรมยั่งยืนเชียงใหม่ SDGsPGS (ร้อยละ 0.4) ตามล าดับ โดยเกษตรกรรุ่นใหม่
มีแหล่งข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย 3 แหล่ง โดยที่มีแหล่งข่าวสารต่ าสุด 1 แหล่ง และมีแหล่งข่าวสาร
สูงสุด 9 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งมีแหล่งข่าวสาร 3-4 แหล่ง (ร้อยละ 40.7) รองลงมา มี
แหล่งข่าวสาร 1-2 แหล่ง (ร้อยละ 37.0) มี 5-6 แหล่ง (ร้อยละ 14.1) มี 7-8 แหล่ง (ร้อยละ 6.3) และ
มีแหล่งข่าวสาร 9-10 แหล่ง (ร้อยละ 1.9) ตามล าดับ (ตารางท่ี 9) 
 
ตารางท่ี 9 แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(ตอบได้มากกว่า 1 แหล่ง) 

จ านวน ร้อยละ 

1. เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร  214 79.3 
2. กลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน 205 75.9 
3. เพ่ือนบ้าน/คนในชุมชน 71 26.3 
4. ปราชญ์ชาวบ้าน 67 24.8 
5. ผู้น าท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน 36 13.3 
6. เซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 18 6.7 
7. ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง 60 22.2 
8. สื่อออนไลน์ 167 61.9 
9. มหาวิทยาลัย 73 27.0 
10. อ่ืน ๆ 1 0.4 
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ตารางท่ี 9 (ต่อ) 
(n=270) 

แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(ตอบได้มากกว่า 1 แหล่ง) 

จ านวน ร้อยละ 

จ านวนแหล่งข่าวสารทางการเกษตร   
1-2 แหล่ง 100 37.0 
3-4 แหล่ง 110 40.7 
5-6 แหล่ง 38 14.1 
7-8 แหล่ง 17 6.3 
9-10 แหล่ง 5 1.9 

x̅ = 3.38     S.D. = 1.91     Min-Max = 1-9 

 
 
2. ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 

กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความเชื่อถือต่อแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรโดย
รวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.55) ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความเชื่อถือต่อเจ้าหน้าที่ส่งเสริม
การเกษตรมาเป็นอันดับแรก (ค่าเฉลี่ย 4.12) อยู่ในระดับมาก รองลงมาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความ
เชื่อถือต่อกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน  (ค่าเฉลี่ ย 4.05) สื่อออนไลน์  (ค่าเฉลี่ย 3.90) และ
มหาวิทยาลัย (ค่าเฉลี่ย 3.74) อยู่ในระดับมาก ถัดมาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความเชื่อถือต่อเพ่ือนบ้าน/
คนในชุมชน (ค่าเฉลี่ย 3.37) ปราชญ์ชาวบ้าน (ค่าเฉลี่ย 3.36) ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง (ค่าเฉลี่ย 
3.34) ผู้น าท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน (ค่าเฉลี่ย 3.23) อยู่ในระดับปานกลาง และให้ความเชื่อถือต่อเซลล์/
ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 2.82) เป็นอันดับสุดท้าย อยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ 
(ตารางท่ี 10) 
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ตารางที่ 10 ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
(n=270) 

ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร x̅ S.D. 
ระดับความ
น่าเชื่อถือ 

1. เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร   4.12 0.82 มาก 
2. กลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน 4.05 0.74 มาก 
3. เพ่ือนบ้าน/คนในชุมชน 3.37 0.92 ปานกลาง 
4. ผู้น าท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน 3.23 1.00 ปานกลาง 
5. ปราชญ์ชาวบ้าน 3.36 1.02 ปานกลาง 
6. เซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 2.82 1.00 ปานกลาง 
7. ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง 3.34 0.96 ปานกลาง 
8. สื่อออนไลน์ 3.90 0.78 มาก 
9. มหาวิทยาลัย 3.74 1.05 มาก 

รวม 3.55 0.65 มาก 
หมายเหตุ   ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง เชื่อถือมากที่สุด ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง เช่ือถือมาก 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึง เช่ือถือปานกลาง ค่าคะแนนเฉลีย่ 1.81 - 2.60 หมายถึง เช่ือถือน้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึง เช่ือถือน้อยที่สุด 

 
3. ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร  

กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่มีช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร
เฉลี่ย 14 แหล่ง โดยใช้สื่อต่ าสุด 5 แหล่ง และใช้สื่อสูงสุด 36 แหล่ง มีรายละเอียด ดังนี้ 

ช่องทางสื่อบุคคล 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้สื่อบุคคลในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย 

3.37 แหล่ง โดยใช้สื่อบุคคลต่ าสุด 1 แหล่ง และใช้สูงสุด 8 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้การพูดคุยกับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกันในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากที่สุด (ร้อยละ 70.7) เป็น
อันดับแรก รองลงมา การเยี่ยมเยียนเกษตรกรรุ่นใหม่จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ (ร้อยละ 57.8) การศึกษาดู
งานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ (ร้อยละ 52.2) การติดต่อทางโทรศัพท์ (ร้อยละ 48.1) เกษตรกรรุ่น
ใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่ส านักงาน (ร้อยละ 43.0) การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว (ร้อยละ 34.4) การ
พูดคุยกับเพ่ือนบ้าน (ร้อยละ 24.1) และมีการใช้เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชนในการเปิดรับ
ข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย (ร้อยละ 7.0) ตามล าดับ (ตารางท่ี 11) 
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ช่องทางสื่อกลุ่ม 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้สื่อกลุ่มในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย 3.34 

แหล่ง โดยใช้สื่อกลุ่มต่ าสุด 1 แหล่ง และใช้สูงสุด 10 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้การฝึกอบรมในการ
เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากที่สุด (ร้อยละ 71.5) เป็นอันดับแรก รองลงมา ใช้การประชุมกลุ่ม 
(ร้อยละ 46.3) การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ (ร้อยละ 44.4) การสัมมนา (ร้อยละ 37.8) 
การจัดนิทรรศการ หรือการออกบูท (ร้อยละ 33.3) งานวันเกษตร (ร้อยละ 30.7) การเรียนระยะสั้น  
(ร้อยละ 28.1) การประกวดทางการเกษตร (ร้อยละ 15.9) การสาธิต (ร้อยละ 15.6) การศึกษาดูงานจาก
แหล่งเรียนรู้ต่างประเทศ (ร้อยละ 10.4) และมีการใช้สื่ออ่ืน ๆ ได้แก่ การจัดงานวาระเกษตรอินทรีย์ ใน
การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย (ร้อยละ 0.4) ตามล าดับ (ตารางที่ 11) 

ช่องทางสื่อมวลชน 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้สื่อมวลชนในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย 

1.87 แหล่ง โดยใช้สื่อมวลชนต่ าสุด 1 แหล่ง และใช้สูงสุด 7 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้รายการ
โทรทัศน์ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากท่ีสุด (ร้อยละ 68.1) เป็นอันดับแรก รองลงมา 
ใช้นิตยสารเกษตร (ร้อยละ 41.9) หนังสือ (ร้อยละ 23.3) ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว (ร้อยละ 18.9) 
วิทยุ (ร้อยละ 15.6) แผ่นพับ/จดหมายข่าว (ร้อยละ 11.5) และใช้หนังสือพิมพ์ในการเปิดรับข้อมูล
ข่าวสารทางการเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย (ร้อยละ 7.4) ตามล าดับ (ตารางที่ 11) 

ช่องทางสื่อออนไลน์ 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้สื่อออนไลน์ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเฉลี่ย 

3.99 แหล่ง โดยใช้สื่อออนไลน์ต่ าสุด 1 แหล่ง และใช้สูงสุด 8 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้ Facebook 
ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากที่สุด (ร้อยละ 83.3) เป็นอันดับแรก รองลงมาใช้ Line 
(ร้อยละ 70.4) เว็บไซต์ (ร้อยละ 67.4) YouTube (ร้อยละ 64.4) วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร 
(ร้อยละ 39.3) TikTok (ร้อยละ 28.9) แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร (ร้อยละ 27.4) และใช้ Instagram 
ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย (ร้อยละ 17.8) ตามล าดับ (ตารางที่ 11) 

ช่องทางสื่อเฉพาะกลุ่ม 
กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้สื่อเฉพาะกลุ่มในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร

เฉลี่ย 1.62 แหล่ง โดยใช้สื่อกลุ่มต่ าสุด 1 แหล่ง และใช้สูงสุด 4 แหล่ง ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้ศูนย์บ่ม
เพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากท่ีสุด (ร้อยละ 85.9) เป็นอันดับ
แรก รองลงมา ใช้ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย (ร้อยละ 41.1) การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย  
(ร้อยละ 20.0) และใช้วารสารหรือบทความทางวิชาการเกษตรในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง
การเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย (ร้อยละ 14.8) ตามล าดับ (ตารางท่ี 10) 
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ตารางที่ 11 ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ใน
ภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร จ านวน ร้อยละ 

1. ช่องทางสื่อบุคคล   
1-3 แหล่ง 161 59.6 
4-6 แหล่ง 82 30.4 
7 แหล่งขึ้นไป 27 10.0 

x̅ = 3.37     S.D. = 1.95     Min-Max = 1-8 
รายละเอียดการใช้สื่อบุคคลในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ตอบไดม้ากกว่า 1 แหล่ง) 

การเยี่ยมเยียนเกษตรกรรุ่นใหม่จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ 156 57.8 
เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน 19 7.0 
เกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าท่ีทีส่ านักงาน 116 43.0 
การติดต่อทางโทรศัพท ์ 130 48.1 
การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหมด่้วยกัน 191 70.7 
การพูดคุยกับเพื่อนบ้าน 65 24.1 
การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว 93 34.4 
การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ 141 52.2 

2. ช่องทางสื่อกลุ่ม   
1-3 แหล่ง 174 64.4 
4-6 แหล่ง 61 22.6 
7 แหล่งขึ้นไป 35 13.0 

x̅ = 3.34     S.D. = 2.47     Min-Max = 1-10 
รายละเอียดการใช้สื่อกลุ่มในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ตอบไดม้ากกว่า 1 แหล่ง) 

การประชุมกลุ่ม 125 46.3 
การฝึกอบรม 193 71.5 
การเรยีนระยะสั้น 76 28.1 
การสัมมนา 102 37.8 
การสาธติ 42 15.6 
การจัดนิทรรศการ หรือการออกบทู 90 33.3 
การศึกษาดูงานจากแหล่งเรยีนรู้ภายในประเทศ  120 44.4 
การศึกษาดูงานจากแหล่งเรยีนรู้ตา่งประเทศ 28 10.4 
งานวันเกษตร 83 30.7 
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ตารางท่ี 11 (ต่อ) 
(n=270) 

ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร จ านวน ร้อยละ 
การประกวดทางการเกษตร 43 15.9 
อื่น ๆ (การจัดงานวาระเกษตรอินทรีย์) 1 0.4 

3. ช่องทางสื่อมวลชน   
1-3 แหล่ง 250 92.6 
4-6 แหล่ง 13 4.8 
7 แหล่งขึ้นไป 7 2.6 

x̅ = 1.87     S.D. = 1.33     Min-Max = 1-7 
รายละเอียดการใช้สื่อมวลชนในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ตอบได้มากกว่า 1 แหล่ง) 

หนังสือ 63 23.3 
หนังสือพิมพ์ 20 7.4 
นิตยสารเกษตร 113 41.9 
แผ่นพับ/จดหมายข่าว 31 11.5 
ภาพโฆษณา/โปสเตอร/์ใบปลิว 51 18.9 
วิทยุ 42 15.6 
รายการโทรทัศน ์ 184 68.1 

4. ช่องทางสื่อออนไลน์   
1-3 แหล่ง 124 45.9 
4-6 แหล่ง 114 42.2 
7 แหล่งขึ้นไป 32 11.9 

x̅ = 3.99     S.D. = 1.92     Min-Max = 1-8 
รายละเอียดการใช้สื่อออนไลน์ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ตอบได้มากกว่า 1 แหล่ง) 

เว็บไซตต์่าง ๆ 182 67.4 
Instagram 48 17.8 
Facebook 225 83.3 
Line 190 70.4 
YouTube 174 64.4 
TikTok 78 28.9 
แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร 74 27.4 
วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร 106 39.3 
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ตารางท่ี 11 (ต่อ) 
(n=270) 

ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร จ านวน ร้อยละ 

5. ช่องทางสื่อเฉพาะกลุ่ม   
1 แหล่ง 165 61.1 
2 แหล่ง 63 23.3 
3 แหล่ง 22 8.1 
4 แหล่ง 20 7.4 

x̅ = 1.62     S.D. = 0.92     Min-Max = 1-4 
รายละเอียดการใช้สื่อเฉพาะกลุ่มในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ตอบได้มากกว่า 1 แหล่ง) 

ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม ่ 232 85.9 
การเข้าถึงแหล่งข้อมลูงานวิจัย 54 20.0 
วารสาร บทความทางวิชาการเกษตร 40 14.8 
ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย 111 41.1 

รวมทุกช่องทาง  x ̅ = 14.14     S.D. = 6.65     Min-Max = 5-36 

 
4. ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 

สื่อบุคคล 
ช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล

มากที่สุดเกือบสองในสามใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. (ร้อยละ 61.1) เปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง
การเกษตร รองลงมา ใช้ช่วงเวลา 12.01-15.00 น. (ร้อยละ 36.7) ช่วงเวลา 15.01-18.00 น. (ร้อยละ 
16.7) ช่วงเวลา 18.01-21.00 น. (ร้อยละ 13.0) ช่วงเวลา 06.01-09.00 น. (ร้อยละ 9.6) ช่วงเวลา 
21.01-24.00 น. (ร้อยละ 2.2) และช่วงเวลา 24.01-06.00 น. (ร้อยละ 1.9) ตามล าดับ (ตารางท่ี 12) 

สื่อกลุ่ม 
ช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อกลุ่มมาก

ที่สุดเกินสองในสามใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. (ร้อยละ 71.1) เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
รองลงมา ใช้ช่วงเวลา 12.01-15.00 น. (ร้อยละ 36.7) ช่วงเวลา 15.01-18.00 น. (ร้อยละ 15.6) 
ช่วงเวลา 06.01-09.00 น. (ร้อยละ 12.6) ช่วงเวลา 18.01-21.00 น. (ร้อยละ 8.9) ช่วงเวลา 21.01-
24.00 น. (ร้อยละ 2.6) และช่วงเวลา 24.01-06.00 น. (ร้อยละ 1.5) ตามล าดับ (ตารางท่ี 12) 

สื่อมวลชน 
ช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อมวลชน 
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มากที่สุดเกือบครึ่งใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. (ร้อยละ 44.8) เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
รองลงมา ใช้ช่วงเวลา 12.01-15.00 น. (ร้อยละ 25.6) ช่วงเวลา 15.01-18.00 น. (ร้อยละ 23.0) 
ช่วงเวลา 06.01-09.00 น. (ร้อยละ 18.9) ช่วงเวลา 18.01-21.00 น. (ร้อยละ 17.4) ช่วงเวลา 21.01-
24.00 น. (ร้อยละ 3.7) และช่วงเวลา 24.01-06.00 น. (ร้อยละ 0.7) ตามล าดับ (ตารางท่ี 12) 

สื่อออนไลน์ 
ช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อออนไลน์

มากที่สุดเกือบครึ่งใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. (ร้อยละ 44.4) เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
รองลงมา ใช้ช่วงเวลา 18.01-21.00 น. (ร้อยละ 37.8) ช่วงเวลา 12.01-15.00 น. (ร้อยละ 31.1) 
ช่วงเวลา 15.01-18.00 น. (ร้อยละ 30.4) ช่วงเวลา 06.01-09.00 น. (ร้อยละ 22.6) ช่วงเวลา 21.01-
24.00 น. (ร้อยละ 17.8) และช่วงเวลา 24.01-06.00 น. (ร้อยละ 6.7) ตามล าดับ (ตารางท่ี 12) 

สื่อเฉพาะกลุ่ม 
ช่วงเวลาที่กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อเฉพาะ

กลุ่มเกินครึ่งใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. (ร้อยละ 63.0) เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
รองลงมา ใช้ช่วงเวลา 12.01-15.00 น. (ร้อยละ 36.7) ช่วงเวลา 15.01-18.00 น. (ร้อยละ 19.6) 
ช่วงเวลา 18.01-21.00 น. (ร้อยละ 16.7) ช่วงเวลา 06.01-09.00 น. (ร้อยละ 13.7) ช่วงเวลา 21.01-
24.00 น. (ร้อยละ 6.3) และช่วงเวลา 24.01-06.00 น. (ร้อยละ 1.9) ตามล าดับ (ตารางท่ี 12) 
 
ตารางที่ 12 ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ  ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ใน

ภาคเหนือตอนบน 
(n=270) 

ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 
1. สื่อบุคคล (ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา)   

06.01-09.00 น. 26 9.6 
09.01-12.00 น. 165 61.1 
12.01-15.00 น. 99 36.7 
15.01-18.00 น. 45 16.7 
18.01-21.00 น. 35 13.0 
21.01-24.00 น. 6 2.2 
24.01-06.00 น. 5 1.9 
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ตารางท่ี 12 (ต่อ) 
(n=270) 

ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

2. สื่อกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา)   
06.01-09.00 น. 34 12.6 
09.01-12.00 น. 192 71.1 
12.01-15.00 น. 99 36.7 
15.01-18.00 น. 42 15.6 
18.01-21.00 น. 24 8.9 
21.01-24.00 น. 7 2.6 
24.01-06.00 น. 4 1.5 

3. สื่อมวลชน (ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา)   
06.01-09.00 น. 51 18.9 
09.01-12.00 น. 121 44.8 
12.01-15.00 น. 69 25.6 
15.01-18.00 น. 62 23.0 
18.01-21.00 น. 47 17.4 
21.01-24.00 น. 10 3.7 
24.01-06.00 น. 2 0.7 

4. สื่อออนไลน์ (ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา)   
06.01-09.00 น. 61 22.6 
09.01-12.00 น. 120 44.4 
12.01-15.00 น. 84 31.1 
15.01-18.00 น. 82 30.4 
18.01-21.00 น. 102 37.8 
21.01-24.00 น. 48 17.8 
24.01-06.00 น. 18 6.7 
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ตารางท่ี 12 (ต่อ) 
(n=270) 

ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา)   
06.01-09.00 น. 37 13.7 
09.01-12.00 น. 170 63.0 
12.01-15.00 น. 99 36.7 
15.01-18.00 น. 53 19.6 
18.01-21.00 น. 45 16.7 
21.01-24.00 น. 17 6.3 
24.01-06.00 น. 5 1.9 

 
สรุปช่วงเวลาที่ เกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล สื่อกลุ่ม 

สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม พบว่า ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. เป็นช่วงเวลาที่เกษตรกรรุ่น
ใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากที่สุดเป็นอันดับแรก โดยที่ สื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน และ
สื่อเฉพาะกลุ่ม มีช่วงเวลาที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในขณะที่สื่อออนไลน์มีทิศทางต่างจากสื่ออ่ืน และเป็น
ที่น่าสังเกตว่าสื่อออนไลน์มีการเปิดรับในช่วง 18.01-21.00 น. ที่มากกว่าสื่ออ่ืนอย่างเห็นได้ชัด (ภาพที่ 17) 

 

 
 

ภาพที่ 17 สรุปช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ  
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
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5. ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 
สื่อบุคคล 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งใช้ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อ

บุคคล 31-60 นาที (ร้อยละ 40.4) รองลงมา ใช้ระยะเวลาน้อยกว่า 30 นาที (ร้อยละ 25.6) ใช้
ระยะเวลา 1-1.30 ชั่วโมง (ร้อยละ 18.9) ใช้ระยะเวลา 1.31-2 ชั่วโมง (ร้อยละ 5.2) ใช้ระยะเวลา
มากกว่า 3 ชั่วโมง (ร้อยละ 5.2) และใช้ระยะเวลา 2-3 ชั่วโมง (ร้อยละ 4.8) ตามล าดับ (ตารางท่ี 13) 

สื่อกลุ่ม 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินหนึ่งในสามใช้ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจาก

สื่อกลุ่มมากกว่า 3 ชั่วโมง (ร้อยละ 37.0) รองลงมา ใช้ระยะเวลา 31-60 นาที (ร้อยละ 19.3) ใช้
ระยะเวลา 1-1.30 ชั่วโมง (ร้อยละ 17.4) ใช้ระยะเวลาน้อยกว่า 30 นาที (ร้อยละ 11.9) ใช้ระยะเวลา 
2-3 ชั่วโมง (ร้อยละ 8.9) และใช้ระยะเวลา 1.31-2 ชั่วโมง (ร้อยละ 5.6) ตามล าดับ (ตารางท่ี 13) 

สื่อมวลชน 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งใช้ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจาก

สื่อมวลชนน้อยกว่า 30 นาที (ร้อยละ 41.5) รองลงมา ใช้ระยะเวลา 31-60 นาที (ร้อยละ 27.0) ใช้
ระยะเวลา 1-1.30 ชั่วโมง (ร้อยละ 15.2) ใช้ระยะเวลา มากกว่า 3 ชั่วโมง (ร้อยละ 7.0) ใช้ระยะเวลา 
1.31-2 ชั่วโมง (ร้อยละ 5.6) และใช้ระยะเวลา 2-3 ชั่วโมง (ร้อยละ 3.7) ตามล าดับ (ตารางท่ี 13) 

สื่อออนไลน์ 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินหนึ่งในสี่ใช้ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อ

ออนไลน์ 31-60 นาที (ร้อยละ 27.8) รองลงมาใช้ระยะเวลา มากกว่า 3 ชั่วโมง (ร้อยละ 19.3) ใช้
ระยะเวลา 1-1.30 ชั่วโมง (ร้อยละ 18.9) ใช้ระยะเวลาน้อยกว่า 30 นาที (ร้อยละ 15.9) ใช้ระยะเวลา 
1.31-2 ชั่วโมง (ร้อยละ 11.1) และใช้ระยะเวลา 2-3 ชั่วโมง (ร้อยละ 7.0) ตามล าดับ (ตารางท่ี 13) 

สื่อเฉพาะกลุ่ม 
เกษตรกรรุ่นใหม่หนึ่งในสี่ใช้ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อ

เฉพาะกลุ่ม 31-60 นาที (ร้อยละ 25.6) ใกล้เคียงกันกับใช้ระยะเวลามากกว่า 3 ชั่วโมง (ร้อยละ 25.2) 
รองลงมา ใช้ระยะเวลา 1-1.30 ชั่วโมง (ร้อยละ 17.8) ใช้ระยะเวลาน้อยกว่า 30 นาที (ร้อยละ 14.8) 
ใช้ระยะเวลา 1.31-2 ชั่วโมง (ร้อยละ 10.7) และใช้ระยะเวลา 2-3 ชั่วโมง (ร้อยละ 5.9) ตามล าดับ 
(ตารางที่ 13) 
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ตารางที่ 13 ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ ของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ในภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

1. สื่อบุคคล   
น้อยกว่า 30 นาที 69 25.6 
31-60 นาที 109 40.4 
1 ชม. - 1.30 ชม. 51 18.9 
1.31 ชม. - 2 ชม. 14 5.2 
2 ชม. - 3 ชม. 13 4.8 
มากกว่า 3 ชม. 14 5.2 

2. สื่อกลุ่ม   
น้อยกว่า 30 นาที 32 11.9 
31-60 นาที 52 19.3 
1 ชม. - 1.30 ชม. 47 17.4 
1.31 ชม. - 2 ชม. 15 5.6 
2 ชม. - 3 ชม. 24 8.9 
มากกว่า 3 ชม. 100 37.0 

3. สื่อมวลชน   
น้อยกว่า 30 นาที 112 41.5 
31-60 นาที 73 27.0 
1 ชม. - 1.30 ชม. 41 15.2 
1.31 ชม. - 2 ชม. 15 5.6 
2 ชม. - 3 ชม. 10 3.7 
มากกว่า 3 ชม. 19 7.0 

4. สื่อออนไลน์   
น้อยกว่า 30 นาที 43 15.9 
31-60 นาที 75 27.8 
1 ชม. - 1.30 ชม. 51 18.9 
1.31 ชม. - 2 ชม. 30 11.1 
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ตารางท่ี 13 (ต่อ) 
(n=270) 

ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

2 ชม. - 3 ชม. 19 7.0 
มากกว่า 3 ชม. 52 19.3 

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม   
น้อยกว่า 30 นาที 40 14.8 
31-60 นาที 69 25.6 
1 ชม. - 1.30 ชม. 48 17.8 
1.31 ชม. - 2 ชม. 29 10.7 
2 ชม. - 3 ชม. 16 5.9 
มากกว่า 3 ชม. 68 25.2 

 
สรุประยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อ

ออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม พบว่า ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ มี
ทิศทางทีใ่กล้เคียงกัน (ภาพที่ 18) 

 

 
 

ภาพที่ 18 สรุประยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
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น้อยกว่า 30 นาที 31-60 นาที 1 ชม. - 1.30 ชม. 1.31 ชม. - 2 ชม. 2 ชม. - 3 ชม. มากกว่า 3 ชม.

สื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ สื่อเฉพาะกลุ่ม
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6. วันทีเ่ปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 
สื่อบุคคล 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งใช้วันจันทร์ (ร้อยละ 61.1) ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง

การเกษตรจากสื่อบุคคล รองลงมา ใช้วันอังคาร (ร้อยละ 44.4) ใช้วันพุธ (ร้อยละ 43.0) ใช้วัน
พฤหัสบดี (ร้อยละ 37.8) ใช้วันศุกร์ (ร้อยละ 33.0) ใช้วันเสาร์ (ร้อยละ 28.5) ใช้วันอาทิตย์ (ร้อยละ 
24.4) และใช้วันหยุดนักขัตฤกษ์ (ร้อยละ 13.0) ตามล าดับ (ตารางท่ี 14) 

สื่อกลุ่ม 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งใช้วันจันทร์ (ร้อยละ 49.3) ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง

การเกษตรจากสื่อกลุ่ม ใกล้เคียงกันกับใช้วันอังคาร (ร้อยละ 48.1) รองลงมา ใช้วันพุธ (ร้อยละ 44.8) 
ใช้วันพฤหัสบดี (ร้อยละ 34.8) ใช้วันเสาร์ (ร้อยละ 32.6) ใช้วันศุกร์ (ร้อยละ 30.4) ใช้วันอาทิตย์ 
(ร้อยละ 28.9) และใช้วันหยุดนักขัตฤกษ์ (ร้อยละ 13.7) ตามล าดับ (ตารางท่ี 14) 

สื่อมวลชน 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกือบครึ่งใช้วันจันทร์ (ร้อยละ 47.4) ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง

การเกษตรจากสื่อมวลชน รองลงมา ใช้วันพุธ (ร้อยละ 39.3) ใช้วันเสาร์ (ร้อยละ 38.1) ใช้วันอาทิตย์ 
(ร้อยละ 35.9) เท่ากันกับใช้วันอังคาร (ร้อยละ 35.9) ใช้วันพฤหัสบดี (ร้อยละ 31.1) ใช้วันศุกร์  
(ร้อยละ 26.7) และใช้วันหยุดนักขัตฤกษ์ (ร้อยละ 21.9) ตามล าดับ (ตารางท่ี 14) 

สื่อออนไลน์ 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งใช้วันจันทร์ (ร้อยละ 57.0) ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง

การเกษตรจากสื่อออนไลน์ รองลงมา ใช้วันพุธ (ร้อยละ 52.6) ใช้วันเสาร์ (ร้อยละ 49.6) เท่ากันกับใช้
วันอังคาร (ร้อยละ 49.6) ใกล้เคียงกันกับใช้วันพฤหัสบดี (ร้อยละ 48.5) รองลงมา ใช้วันอาทิตย์ (ร้อย
ละ 45.9) ใช้วันศุกร์ (ร้อยละ 41.5) และใช้วันหยุดนักขัตฤกษ์ (ร้อยละ 36.3) ตามล าดับ (ตารางที่ 
14) 

สื่อเฉพาะกลุ่ม 
เกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งใช้วันจันทร์ (ร้อยละ 51.5) ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง

การเกษตรจากสื่อเฉพาะกลุ่ม รองลงมา ใช้วันอังคาร (ร้อยละ 46.3) ใช้วันพุธ (ร้อยละ 42.6) ใช้วัน
เสาร์ (ร้อยละ 40.0) ใช้วันพฤหัสบดี (ร้อยละ 38.1) ใช้วันอาทิตย์ (ร้อยละ 36.3) ใช้วันศุกร์ (ร้อยละ 
35.6) และใช้วันหยุดนักขัตฤกษ์ (ร้อยละ 23.7) ตามล าดับ (ตารางท่ี 14) 
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ตารางที่ 14 วันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ  ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ใน
ภาคเหนือตอนบน 

(n=270) 

วันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

1. สื่อบุคคล (ตอบได้มากกว่า 1 วัน)   
วันจันทร์ 165 61.1 
วันอังคาร 120 44.4 
วันพุธ 116 43.0 
วันพฤหัสบดี 102 37.8 
วันศุกร์ 89 33.0 
วันเสาร์ 77 28.5 
วันอาทิตย์ 66 24.4 
วันหยุดนักขัตฤกษ์ 35 13.0 

2. สื่อกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 วัน)   
วันจันทร์ 133 49.3 
วันอังคาร 130 48.1 
วันพุธ 121 44.8 
วันพฤหัสบดี 94 34.8 
วันศุกร์ 82 30.4 
วันเสาร์ 88 32.6 
วันอาทิตย์ 78 28.9 
วันหยุดนักขัตฤกษ์ 37 13.7 

3. สื่อมวลชน (ตอบได้มากกว่า 1 วัน)   
วันจันทร์ 128 47.4 
วันอังคาร 97 35.9 
วันพุธ 106 39.3 
วันพฤหัสบดี 84 31.1 
วันศุกร์ 72 26.7 
วันเสาร์ 103 38.1 
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ตารางท่ี 14 (ต่อ) 
(n=270) 

วันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ จ านวน ร้อยละ 

วันอาทิตย์ 97 35.9 
วันหยุดนักขัตฤกษ์ 59 21.9 

4. สื่อออนไลน์ (ตอบได้มากกว่า 1 วัน)   
วันจันทร์ 154 57.0 
วันอังคาร 134 49.6 
วันพุธ 142 52.6 
วันพฤหัสบดี 131 48.5 
วันศุกร์ 112 41.5 
วันเสาร์ 134 49.6 
วันอาทิตย์ 124 45.9 
วันหยุดนักขัตฤกษ์ 98 36.3 

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 วัน)   
วันจันทร์ 139 51.5 
วันอังคาร 125 46.3 
วันพุธ 115 42.6 
วันพฤหัสบดี 103 38.1 
วันศุกร์ 96 35.6 
วันเสาร์ 108 40.0 
วันอาทิตย์ 98 36.3 
วันหยุดนักขัตฤกษ์ 64 23.7 
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สรุปวันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ 
และสื่อเฉพาะกลุ่ม พบว่า วันจันทร์เป็นวันที่เกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจาก
สื่อต่าง ๆ มากที่สุด รองลงมา วันอังคาร วันพุธ ตามล าดับ และมีแนวโน้มเปิดรับขอมูลข่าวสารในวัน
เสาร์เพ่ิมขึ้น กลับกันวันอาทิตย์และวันหยุดนักขัตฤกษ์เกษตรกรรุ่นใหม่ เปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง
การเกษตรได้น้อยเม่ือเทียบกับวันอื่น ๆ (ภาพที่ 19) 
 

 
 

ภาพที่ 19 สรุปวันที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
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ส่วนที่ 3 ผลการศึกษาการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่  
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

 
การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือ

ตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.09) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า เกษตรกร 
รุ่นใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อออนไลน์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.48) รองลงมา มี 3 
ด้านที่เกษตรกรรุ่นใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ สื่อบุคคล (ค่าเฉลี่ย 
3.17) สื่อเฉพาะกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.16) และสื่อกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.06) และเกษตรกรรุ่นใหม่รับรู้ข่าวสาร
ทางการเกษตรจากสื่อมวลชนอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.58) ตามล าดับ (ตารางที่ 15) 
 
ตารางที่ 15 ระดับการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ใน

ภาคเหนือตอนบนในภาพรวม 
(n=270) 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร 𝑥̅ S.D. Skewness Kurtosis 
ระดับ 

การรับรู้ 

1. สื่อบุคคล 3.17 .76 -.167 -.049 ปานกลาง 
2. สื่อกลุ่ม 3.06 .91 -.187 -.358 ปานกลาง 
3. สื่อมวลชน 2.58 .96 .177 -.556 น้อย 
4. สื่อออนไลน์ 3.48 .76 -.356 .186 มาก 
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม 3.16 .92 -.342 -.118 ปานกลาง 

รวม 3.09 .71 .026 -.199 ปานกลาง 
หมายเหต ุ ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 = มีการรับรู้มากที่สุด ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20 = มีการรับรู้มาก   

ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 = มีการรับรู้ปานกลาง ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 = มีการรับรู้น้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 = มีการรับรู้น้อยที่สุด 

 
ผลการศึกษาระดับการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบนเป็นรายด้าน มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
1. สื่อบุคคล 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคลของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.17) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 2 สื่อที่เกษตรกรรุ่น
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ใหมร่ับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับมาก ได้แก่ การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน (ค่าเฉลี่ย 
3.67) และการพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว (ค่าเฉลี่ย 3.59) รองลงมา มี 5 สื่ออยู่ในระดับปานกลาง 
ได้แก่ การติดต่อทางโทรศัพท์ (ค่าเฉลี่ย 3.33) การเยี่ยมเยียนจากเจ้าหน้าที่ของรัฐ (ค่าเฉลี่ย 3.21) 
การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ (ค่าเฉลี่ย 3.21) เกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่
ส านักงาน (ค่าเฉลี่ย 3.16) และการพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน (ค่าเฉลี่ย 3.01) และมี 1 สื่ออยู่ในระดับน้อย 
คือ เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน (ค่าเฉลี่ย 2.18) ตามล าดับ (ตารางที่ 16) 

 
2. สื่อกลุ่ม 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.06) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 9 สื่อที่เกษตรกรรุ่น
ใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ การฝึกอบรม (ค่าเฉลี่ย 3.34) รองลงมา 
การประชุมกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.24) การจัดนิทรรศการหรือเข้าร่วมกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้า
ทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.21) การสัมมนา (ค่าเฉลี่ย 3.16) การเรียนระยะสั้น (ค่าเฉลี่ย 3.14) 
การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ (ค่าเฉลี่ย 3.12) การสาธิต (ค่าเฉลี่ย 3.11) งานวัน
เกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.03) และการประกวดทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 2.79) และมี 1 สื่ออยู่ในระดับน้อย 
คือ การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ต่างประเทศ (ค่าเฉลี่ย 2.50) ตามล าดับ (ตารางที่ 16) 
 
3. สื่อมวลชน 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อมวลชนของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ภาพรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.58) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 3 สื่อที่เกษตรกรรุ่นใหม่
รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ รายการโทรทัศน์ (ค่าเฉลี่ย 2.99) รองลงมา 
หนังสือ (ค่าเฉลี่ย 2.62) และนิตยสารเกษตร (ค่าเฉลี่ย 2.74) และมี 4 สื่ออยู่ในระดับน้อย ได้แก่ วิทยุ 
(ค่าเฉลี่ย 2.52) ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว (ค่าเฉลี่ย 2.45) แผ่นพับ/จดหมายข่าว (ค่าเฉลี่ย 
2.42) และหนังสือพิมพ์ (ค่าเฉลี่ย 2.34) ตามล าดับ (ตารางที่ 16) 
 
4. สื่อออนไลน์ 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อออนไลน์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.48) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 6 สื่อที่เกษตรกรรุ่นใหม่
รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับมาก ได้แก่ Facebook (ค่าเฉลี่ย 3.96) รองลงมา เว็บไซต์ 
(ค่าเฉลี่ย 3.92) Line (ค่าเฉลี่ย 3.89) YouTube (ค่าเฉลี่ย 3.81) และวิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับ
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การเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.49) และมี 3 สื่ออยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร 
(ค่าเฉลี่ย 3.05) TikTok (ค่าเฉลี่ย 3.03) และ Instagram (ค่าเฉลี่ย 2.71) ตามล าดับ (ตารางที่ 16) 
 
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม 

การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อเฉพาะกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.16) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีเพียง 1 สื่อที่
เกษตรกรรุ่นใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(ค่าเฉลี่ย 3.41) และมี 3 สื่ออยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย (ค่าเฉลี่ย 
3.19) การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย (ค่าเฉลี่ย 3.09) และวารสาร บทความทางวิชาการเกษตร 
(ค่าเฉลี่ย 2.94) ตามล าดับ (ตารางที่ 15) 
 



 
10

7 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
ระ

ดับ
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

รข
อง

เก
ษต

รก
รร

ุ่นใ
หม

่ (Y
ou

ng
 S

m
ar

t F
ar

m
er

) ใ
นภ

าค
เห

นือ
ตอ

นบ
น 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

1.
 ส

ื่อบ
ุคค

ล 
 

 
 

 
 

3.
17

 
.7

6 
-.1

67
 

-.0
49

 
ปา

นก
ลา

ง 
1.1

 ก
าร

เย
ี่ยม

เย
ียน

จา
กเ

จ้า
หน

้าท
ี่ขอ

งร
ัฐ 

 
32

 
(1

1.9
) 

76
 

(2
8.1

) 
99

 
(3

6.7
) 

43
 

(1
5.9

) 
20

 
(7

.4)
 

3.2
1 

1.0
8 

-.2
16

 
-.4

61
 

ปา
นก

ลา
ง 

1.2
 เซ

ลล
์ขา

ยป
ุ๋ยข

าย
ยา

จา
กบ

ริษ
ัทเ

อก
ชน

 
 

7 (2
.6)

 
24

 
(8

.9)
 

72
 

(2
6.7

) 
75

 
(2

7.8
) 

92
 

(3
4.1

) 
2.1

8 
1.0

8 
.55

9 
-.4

80
 

น้อ
ย 

1.3
 เก

ษต
รก

รรุ่
นใ

หม
่มา

พบ
เจ

้าห
น้า

ที่ท
ี่ส า

นัก
งา

น 
 

29
 

(1
0.7

) 
80

 
(2

9.6
) 

94
 

(3
4.8

) 
39

 
(1

4.4
) 

28
 

(1
0.4

) 
3.1

6 
1.1

2 
-.3

02
 

-.5
33

 
ปา

นก
ลา

ง 

1.4
 ก

าร
ติด

ต่อ
ทา

งโท
รศ

ัพท
์ 

 
40

 
(1

4.8
) 

89
 

(3
3.0

) 
88

 
(3

2.6
) 

27
 

(1
0.0

) 
26

 
(9

.6)
 

3.3
3 

1.1
4 

-.4
69

 
-.3

77
 

ปา
นก

ลา
ง 

1.5
 ก

าร
พูด

คุย
กับ

เก
ษต

รก
รรุ่

นใ
หม

่ด้ว
ยก

ัน 
 

65
 

(2
4.1

) 
91

 
(3

3.7
) 

80
 

(2
9.6

) 
27

 
(1

0.0
) 

7 (2
.6)

 
3.6

7 
1.0

3 
-.4

24
 

-.3
95

 
มา

ก 

1.6
 ก

าร
พูด

คุย
กับ

เพ
ื่อน

บ้า
น 

 
20

 
(7

.4)
 

71
 

(2
6.3

) 
10

5 
(3

8.9
) 

41
 

(1
5.2

) 
33

 
(1

2.2
) 

3.0
1 

1.1
0 

-.2
51

 
-.5

05
 

ปา
นก

ลา
ง 

1.7
 ก

าร
พูด

คุย
กับ

บุค
คล

ใน
คร

อบ
ครั

ว 
 

57
 

(2
1.1

) 
98

 
(3

6.3
) 

73
 

(2
7.0

) 
32

 
(1

1.9
) 

10
 

(3
.7)

 
3.5

9 
1.0

6 
-.4

79
 

-.3
62

 
มา

ก 



 
10

8 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
(ต

่อ)
 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

1.8
 ก

าร
ศึก

ษา
ดูง

าน
ใน

แป
ลง

เก
ษต

รก
รต

้นแ
บบ

 
 

34
 

(1
2.6

) 
78

 
(2

8.9
) 

94
 

(3
4.8

) 
39

 
(1

4.4
) 

25
 

(9
.3)

 
3.2

1 
1.1

3 
-.2

82
 

-.5
26

 
ปา

นก
ลา

ง 

2.
 ส

ื่อก
ลุ่ม

 
 

 
 

 
 

3.
06

 
.9

1 
-.1

87
 

-.3
58

 
ปา

นก
ลา

ง 
2.1

 ก
าร

ปร
ะช

ุมก
ลุ่ม

 
18

 
(6

.7)
 

98
 

(3
6.3

) 
10

7 
(3

9.6
) 

25
 

(9
.3 

22
 

(8
.1)

 
3.2

4 
1.0

0 
-.5

89
 

.11
9 

ปา
นก

ลา
ง 

2.2
 ก

าร
ฝึก

อบ
รม

 
 

28
 

(1
0.4

) 
10

0 
(3

7.0
) 

93
 

(3
4.4

) 
33

 
(1

2.2
) 

16
 

(5
.9)

 
3.3

4 
1.0

2 
-.4

58
 

-.1
31

 
ปา

นก
ลา

ง 

2.3
 ก

าร
เรีย

นร
ะย

ะส
ั้น 

 
21

 
(7

.8)
 

81
 

(3
0.0

) 
10

7 
(3

9.6
) 

37
 

(1
3.7

) 
24

 
(8

.9)
 

3.1
4 

1.0
4 

-.3
44

 
-.2

66
 

ปา
นก

ลา
ง 

2.4
 ก

าร
สัม

มน
า  

 
19

 
(7

.0)
 

89
 

(3
3.0

) 
99

 
(3

6.7
) 

43
 

(1
5.9

) 
20

 
(7

.4)
 

3.1
6 

1.0
2 

-.3
53

 
-.3

25
 

ปา
นก

ลา
ง 

2.5
 ก

าร
สา

ธิต
  

 
19

 
(7

.0)
 

83
 

(3
0.7

) 
10

4 
(3

8.5
) 

38
 

(1
4.1

) 
26

 
(9

.6)
 

3.1
1 

1.0
5 

-.3
67

 
-.3

30
 

ปา
นก

ลา
ง 

2.6
 ก

าร
จัด

นิท
รร

ศก
าร

หร
ือเ

ข้า
ร่ว

มก
ิจก

รร
มแ

สด
ง

แล
ะจ

 าห
น่า

ยส
ินค

้าท
าง

กา
รเก

ษต
ร 

 
23

 
(8

.5)
 

86
 

(3
1.9

) 
10

4 
(3

8.5
) 

39
 

(1
4.4

) 
18

 
(6

.7)
 

3.2
1 

1.0
1 

-.3
26

 
-.2

25
 

ปา
นก

ลา
ง 



 
10

9 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
(ต

่อ)
 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

2.7
 ก

าร
ศึก

ษา
ดูง

าน
จา

กแ
หล

่งเรี
ยน

รู้ภ
าย

ใน
ปร

ะเ
ทศ

  
21

 
(7

.8)
 

81
 

(3
0.0

) 
99

 
(3

6.7
) 

47
 

(1
7.4

) 
22

 
(8

.1)
 

3.1
2 

1.0
5 

-.2
59

 
-.4

35
 

ปา
นก

ลา
ง 

2.8
 ก

าร
ศึก

ษา
ดูง

าน
จา

กแ
หล

่งเรี
ยน

รู้ต
่าง

ปร
ะเ

ทศ
 

16
 

(5
.9)

 
54

 
(2

0.0
) 

65
 

(2
4.1

) 
48

 
(1

7.8
) 

87
 

(3
2.2

) 
2.5

0 
1.2

9 
.25

6 
-1

.16
5 

น้อ
ย 

2.9
 งา

นว
ันเ

กษ
ตร

 
 

19
 

(7
.0)

 
78

 
(2

8.9
) 

94
 

(3
4.8

) 
50

 
(1

8.5
) 

29
 

(1
0.7

) 
3.0

3 
1.0

9 
-.2

32
 

-.6
02

 
ปา

นก
ลา

ง 

2.1
0 

กา
รป

ระ
กว

ดท
าง

กา
รเก

ษต
ร 

 
12

 
(4

.4)
 

69
 

(2
5.6

) 
90

 
(3

3.3
) 

47
 

(1
7.4

) 
52

 
(1

9.3
) 

2.7
9 

1.1
6 

-.1
54

 
-.9

37
 

ปา
นก

ลา
ง 

3.
 ส

ื่อม
วล

ชน
 

 
 

 
 

 
2.

58
 

.9
6 

.1
77

 
-.5

56
 

น้อ
ย 

3.1
 ห

นัง
สือ

 
 

12
 

(4
.4)

 
39

 
(1

4.4
) 

10
2 

(3
7.8

) 
68

 
(2

5.2
) 

49
 

(1
8.1

) 
2.6

2 
1.0

8 
.14

0 
-.5

53
 

ปา
นก

ลา
ง 

3.2
 ห

นัง
สือ

พิม
พ์ 

 
10

 
(3

.7)
 

27
 

(1
0.0

) 
83

 
(3

0.7
) 

74
 

(2
7.4

) 
76

 
(2

8.1
) 

2.3
4 

1.1
0 

.42
8 

-.5
30

 
น้อ

ย 

3.3
 น

ิตย
สา

รเก
ษต

ร 
 

14
 

(5
.2)

 
52

 
(1

9.3
) 

10
0 

(3
7.0

) 
59

 
(2

1.9
) 

45
 

(1
6.7

) 
2.7

4 
1.1

1 
.00

6 
-.6

84
 

ปา
นก

ลา
ง 



 
11

0 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
(ต

่อ)
 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

3.4
 แ

ผ่น
พับ

/จ
ดห

มา
ยข

่าว
 

 
7 (2
.6)

 
35

 
(1

3.0
) 

89
 

(3
3.0

) 
72

 
(2

6.7
) 

67
 

(2
4.8

) 
2.4

2 
1.0

8 
.24

0 
-.7

31
 

น้อ
ย 

3.5
 ภ

าพ
โฆ

ษณ
า/

โป
สเ

ตอ
ร์/

ใบ
ปล

ิว 
 

8 (3
.0)

 
38

 
(1

4.1
) 

85
 

(3
1.5

) 
75

 
(2

7.8
) 

64
 

(2
3.7

) 
2.4

5 
1.0

9 
.25

6 
-.7

27
 

น้อ
ย 

3.6
 ว

ิทย
ุ 

 
10

 
(3

.7)
 

46
 

(1
7.0

) 
78

 
(2

8.9
) 

76
 

(2
8.1

) 
60

 
(2

2.2
) 

2.5
2 

1.1
2 

.23
9 

-.8
14

 
น้อ

ย 

3.7
 รา

ยก
าร

โท
รท

ัศน
์ 

 
19

 
(7

.0)
 

76
 

(2
8.1

) 
94

 
(3

4.8
) 

46
 

(1
7.0

) 
35

 
(1

3.0
) 

2.9
9 

1.1
2 

-.2
41

 
-.6

66
 

ปา
นก

ลา
ง 

4.
 ส

ื่ออ
อน

ไล
น์ 

 
 

 
 

 
3.

48
 

.7
6 

-.3
56

 
.1

86
 

มา
ก 

4.1
 เว

็บไ
ซต

์  
 

84
 

(3
1.1

) 
10

2 
(3

7.8
) 

65
 

(2
4.1

) 
16

 
(5

.9)
 

3 (1
.1)

 
3.9

2 
.94

 
-.5

92
 

-.1
47

 
มา

ก 

4.2
 In

sta
gra

m
 

 
16

 
(5

.9)
 

49
 

(1
8.1

) 
97

 
(3

5.9
) 

58
 

(2
1.5

) 
50

 
(1

8.5
) 

2.7
1 

1.1
4 

.06
1 

-.7
35

 
ปา

นก
ลา

ง 

4.3
 F

ac
eb

oo
k 

 
86

 
(3

1.9
) 

11
1 

(4
1.1

) 
54

 
(2

0.0
) 

13
 

(4
.8)

 
6 (2
.2)

 
3.9

6 
.96

 
-.8

65
 

.59
7 

มา
ก 



 
11

1 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
(ต

่อ)
 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

4.4
 L

ine
 

 
74

 
(2

7.4
) 

11
6 

(4
3.0

) 
61

 
(2

2.6
) 

14
 

(5
.2)

 
5 (1
.9)

 
3.8

9 
.93

 
-.7

27
 

.40
8 

มา
ก 

4.5
 Y

ou
Tu

be
 

 
78

 
(2

8.9
) 

94
 

(3
4.8

) 
75

 
(2

7.8
) 

15
 

(5
.6)

 
8 (3
.0)

 
3.8

1 
1.0

1 
-.6

33
 

.04
7 

มา
ก 

4.6
 T

ikT
ok

 
 

23
 

(8
.5)

 
74

 
(2

7.4
) 

97
 

(3
5.9

) 
39

 
(1

4.4
) 

37
 

(1
3.7

) 
3.0

3 
1.1

5 
-.2

60
 

-.6
42

 
ปา

นก
ลา

ง 

4.7
 แ

อพ
พล

ิเค
ชั่น

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

 
27

 
(1

0.0
) 

67
 

(2
4.8

) 
10

1 
(3

7.4
) 

42
 

(1
5.6

) 
33

 
(1

2.2
) 

3.0
5 

1.1
4 

-.1
86

 
-.5

90
 

ปา
นก

ลา
ง 

4.8
 ว

ิดีโ
อ/

คล
ิป/

สา
รค

ดี 
เก่ี

ยว
กับ

กา
รเก

ษต
ร 

 
48

 
(1

7.8
) 

91
 

(3
3.7

) 
90

 
(3

3.3
) 

28
 

(1
0.4

) 
13

 
(4

.8)
 

3.4
9 

1.0
5 

-.4
15

 
-.2

37
 

มา
ก 

5.
 ส

ื่อเ
ฉพ

าะ
กล

ุ่ม 
 

 
 

 
 

3.
16

 
.9

2 
-.3

42
 

-.1
18

 
ปา

นก
ลา

ง 
5.1

 ศ
ูนย

์บ่ม
เพ

าะ
เก

ษต
รก

รรุ่
นใ

หม
่ 

 
41

 
(1

5.2
) 

94
 

(3
4.8

) 
90

 
(3

3.3
) 

26
 

(9
.6)

 
19

 
(7

.0)
 

3.4
1 

1.0
8 

-.4
92

 
-.1

72
 

มา
ก 

5.2
 ก

าร
เข้

าถ
ึงแ

หล
่งข

้อม
ูลง

าน
วิจ

ัย 
 

21
 

(7
.8)

 
77

 
(2

8.5
) 

10
5 

(3
8.9

) 
38

 
(1

4.1
) 

29
 

(1
0.7

) 
3.0

9 
1.0

8 
-.3

14
 

-.4
03

 
ปา

นก
ลา

ง 



 
11

2 

ตา
รา

งท่ี
 1

6 
(ต

่อ)
 

(n
=2

70
) 

ปร
ะเ

ด็น
กา

รร
ับร

ู้ข่า
วส

าร
ทา

งก
าร

เก
ษต

ร 

ระ
ดับ

กา
รร

ับร
ู้ข่า

วส
าร

ทา
งก

าร
เก

ษต
ร 

𝑥̅
 

S.D
. 

Skewness 

Kurtosis 

ระ
ดับ

 
กา

รร
ับร

ู้ 
มา

ก
ที่ส

ุด 
มา

ก 
ปา

น
กล

าง
 

น้อ
ย 

น้อ
ยท

ี่สุด
 

5.3
 ว

าร
สา

ร บ
ทค

วา
มท

าง
วิช

าก
าร

เก
ษต

ร 
 

15
 

(5
.6)

 
65

 
(2

4.1
) 

11
5 

(4
2.6

) 
40

 
(1

4.8
) 

35
 

(1
3.0

) 
2.9

4 
1.0

6 
-.2

62
 

-.4
15

 
ปา

นก
ลา

ง 

5.4
 ค

วา
มร

่วม
มือ

จา
กม

หา
วิท

ยา
ลัย

 
 

29
 

(1
0.7

) 
76

 
(2

8.1
) 

10
7 

(3
9.6

) 
34

 
(1

2.6
) 

24
 

(8
.9)

 
3.1

9 
1.0

8 
-.3

00
 

-.3
06

 
ปา

นก
ลา

ง 

รว
ม 

 
 

 
 

 
3.

09
 

.7
1 

.0
26

 
-.1

99
 

ปา
นก

ลา
ง 

หม
าย

เห
ต ุ

ค่า
คะ

แน
นเ

ฉล
ี่ย 

4.2
1-

5.0
0 

= 
มีก

าร
รับ

รู้ม
าก

ที่ส
ุด 

ค่า
คะ

แน
นเ

ฉล
ี่ย 

3.4
1-

4.2
0 

= 
มีก

าร
รับ

รู้ม
าก

 
 

ค่า
คะ

แน
นเ

ฉล
ี่ย 

2.6
1-

3.4
0 

= 
มีก

าร
รับ

รู้ป
าน

กล
าง

 
ค่า

คะ
แน

นเ
ฉล

ี่ย 
1.8

1-
2.6

0 
= 

มีก
าร

รับ
รู้น

้อย
  

ค่า
คะ

แน
นเ

ฉล
ี่ย 

1.0
0-

1.8
0 

= 
มีก

าร
รับ

รู้น
้อย

ที่ส
ุด 

 



 113 

ส่วนที่ 4 ผลการศึกษาความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

 
ผลการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.05) เมื่อพิจารณาเป็นราย
ด้าน พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการด้านข่าวสารอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.32) และมี
ความต้องการด้านสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.78) ตามล าดับ (ตารางท่ี 17)  
 ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย 4.32) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ความต้องการข่าวสารการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ในทุกด้านอยู่ในระดับมากที่สุด โดยจัดล าดับได้ ดังนี้ ความต้องการข่าวสารการตลาด 
(ค่าเฉลี่ย 4.38) รองลงมา เทคโนโลยี/นวัตกรรม (ค่าเฉลี่ย 4.33) เครือข่าย (ค่าเฉลี่ย 4.31) และ 
องค์ความรู้ (ค่าเฉลี่ย 4.27) ตามล าดับ (ตารางท่ี 17)  

ความต้องการสื่อการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับ
มาก (ค่าเฉลี่ย 3.78) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า มี 4 ด้านที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการสื่อ
การเกษตรอยู่ในระดับมาก โดยมีความต้องการสื่อเฉพาะกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 4.09) มากที่สุด ไม่แตกต่าง
กันกับ สื่อออนไลน์ (ค่าเฉลี่ย 4.08) รองลงมา สื่อกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.83) สื่อบุคคล (ค่าเฉลี่ย 3.60) และ
สื่อมวลชนอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.30) ตามล าดับ (ตารางท่ี 17) 
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ตารางที่ 17 ระดับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบนในภาพรวม 

(n=270) 

ความต้องการสื่อเพ่ือการ 
ส่งเสริมการเกษตร 𝑥̅ S.D. Skewness Kurtosis 

ระดับ 
ความต้องการ 

1. ด้านข่าวสาร 4.32 .61 -.680 -.405 มากที่สุด 
1.1 องค์ความรู้ 4.27 .66 -.579 -.671 มากที่สุด 
1.2 เทคโนโลยี/นวัตกรรม 4.33 .68 -.798 -.053 มากที่สุด 
1.3 การตลาด 4.38 .66 -.823 -.065 มากที่สุด 
1.4 เครือข่าย 4.31 .68 -.659 -.306 มากที่สุด 

2. ด้านสื่อการเกษตร 3.78 .61 -.338 .481 มาก 
2.1 สื่อบุคคล 3.60 .69 -.310 .640 มาก 
2.2 สื่อกลุ่ม 3.83 .75 -.241 -.218 มาก 
2.3 สื่อมวลชน 3.30 .89 -.298 .143 ปานกลาง 
2.4 สื่อออนไลน์ 4.08 .71 -.572 .364 มาก 
2.5 สื่อเฉพาะกลุ่ม 4.09 .72 -.502 -.197 มาก 

รวม 4.05 .54 -.474 -.119 มาก 
หมายเหต ุ ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 = มีความตอ้งการมากที่สุด ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20 = มีความตอ้งการมาก 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 = มีความตอ้งการปานกลาง ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 = มีความตอ้งการน้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 = มีความตอ้งการน้อยที่สุด 

 
ผลการศึกษาระดับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 

(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบนเป็นรายด้าน มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
1. ด้านข่าวสาร 

1.1 องค์ความรู้ 
ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน ด้านองค์ความรู้

ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.27) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 13 ประเด็นที่
เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการข่าวสารการเกษตรอยู่ในระดับมาก โดยมีความต้องการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.41) มากท่ีสุด รองลงมา การสร้าง Brand ออกแบบพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ ตราสินค้า (logo) เรื่องราวสินค้า (story) (ค่าเฉลี่ย 4.38) การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
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(ค่าเฉลี่ย 4.36) การรับรองมาตรฐานการท าเกษตรที่ดี (GAP) หรือเกษตรอินทรีย์ (Organic) (ค่าเฉลี่ย 
4.34) การพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน อย. (ค่าเฉลี่ย 4.33) การเขียนและน าเสนอโครงการ เพ่ือขอรับ
การสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ (ค่าเฉลี่ย 4.32) กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสินค้าทางการ
เกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.31) การจัดการส่งสินค้า ข้อมูล และทรัพยากร (Logistics) (ค่าเฉลี่ย 4.29) การ
จัดการศัตรูพืชต่าง ๆ (ค่าเฉลี่ย 4.28) เท่ากันกับการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว (Post-Harvest) 
(ค่าเฉลี่ย 4.28) การจัดท าแผนพัฒนาตนเองและกิจกรรมภายในสวนหรือฟาร์มของตนเอง (ค่าเฉลี่ย 
4.24) การสร้างและออกแบบเว็บไซต์ (ค่าเฉลี่ย 4.23) และการเขียนแผนธุรกิจก่อนเริ่มท าการเกษตร 
(ค่าเฉลี่ย 4.22) และมีอีก 3 ประเด็นที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการข่าวสารอยู่ในระดับมาก ได้แก่ 
การท าบัญชี หลักการบันทึกบัญชีรายรับ-รายจ่าย (ค่าเฉลี่ย 4.16) การเข้าถึงแหล่งทุน แหล่งสินเชื่อ
เพ่ือการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.12) และเท่ากันกับแผนการผลิตรายบุคคล (IFPP) และแผนการใช้
ประโยชน์ที่ดิน (ค่าเฉลี่ย 4.12) ตามล าดับ (ตารางท่ี 18) 

1.2 เทคโนโลยี/นวัตกรรม 
ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน ด้านเทคโนโลยี/

นวัตกรรมภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.33) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 9 ประเด็น
ที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการข่าวสารการเกษตรอยู่ในระดับมากที่สุด โดยต้องการข่าวสาร
พลังงานทางเลือกกับการจัดการฟาร์ม (ค่าเฉลี่ย 4.42) มากที่สุด รองลงมา การใช้เครื่องจักรกล
การเกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.39) การน างานวิจัยมาใช้ในการพัฒนาพ้ืนที่และกระบวนการผลิตทางการ
เกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.37) การบริหารจัดการการผลิตด้วยระบบ Smart Farm (ค่าเฉลี่ย 4.35) เท่ากัน
กับการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ (ค่าเฉลี่ย 4.35) เทคโนโลยีการผลิตเมล็ดพันธุ์ เพ่ือให้สามารถ
จ าหน่ายได้ถูกต้องตาม พ.ร.บ. เมล็ดพันธุ์พืช (ค่าเฉลี่ย 4.31) เท่ากันกับการใช้ Precision farming 
ในการตรวจวัดคุณภาพดิน ความชื้น อุณหภูมิ แบบอัตโนมัติ  (ค่าเฉลี่ย 4.31) การจัดการฟาร์มด้วย
ระบบ Internet of Things (IoT) (ค่าเฉลี่ย 4.30) และการท าโรงเรือนอัจฉริยะ (Plant Factory) 
(ค่าเฉลี่ย 4.30) และการใช้โดรนทางการเกษตร อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.16) ตามล าดับ (ตารางที่ 
18) 

1.3 การตลาด 
ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน ด้านการตลาด

ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.38) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกประเด็นเกษตรกรรุ่น
ใหม่มีความต้องการข่าวสารการเกษตรอยู่ในระดับมากที่สุด โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการ
ข่าวสารทักษะการเป็นผู้ประกอบการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.44) มากที่สุด รองลงมา การจัดหาวัตถุดิบ
และช่องทางการจ าหน่าย (ค่าเฉลี่ย 4.42) กลยุทธ์การขายสินค้าให้น่าสนใจบนตลาดออนไลน์ 
(ค่าเฉลี่ย 4.40) เท่ากันกับการท าการตลาดออนไลน์ (E-Commerce) บนสื่อสังคมออนไลน์ และ
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แพลตฟอร์มต่าง ๆ (ค่าเฉลี่ย 4.40) การสร้างช่องทางการตลาดในประเทศและต่างประเทศ (ค่าเฉลี่ย 
4.39) เท่ากันกับการท าตลาดออนไลน์ (ค่าเฉลี่ย 4.39) การท าตลาด niche market (ค่าเฉลี่ย 4.37) 
เท่ากันกับการเจรจาธุรกิจ (ค่าเฉลี่ย 4.37) และการเขียนแผนธุรกิจด้วย Lean Canvas (ค่าเฉลี่ย 
4.23) ตามล าดับ (ตารางท่ี 18) 

1.4 เครือข่าย 
ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน ด้านเครือข่าย

ภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย 4.31) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกประเด็นเกษตรกรรุ่น
ใหม่มีความต้องการข่าวสารการเกษตรอยู่ในระดับมากที่สุด โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการการ
พัฒนาเครือข่ายในการท าตลาดร่วมกัน (ค่าเฉลี่ย 4.41) มากที่สุด รองลงมา สนับสนุนให้เข้าร่วม
เครือข่ายเกษตรกรขายสินค้าชนิดเดียวกัน ให้อยู่ในสถานะต่อรองราคาได้ดีขึ้น (ค่าเฉลี่ย 4.39) สร้าง
และเชื่อมโยงหน่วยงานภาครัฐและเอกชน (ค่าเฉลี่ย 4.37) จัดประชุมเสวนาเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(ค่าเฉลี่ย 4.31) เท่ากันกับการศึกษาดูงานสัญจร ณ ฟาร์มของเกษตรกรรุ่นใหม่ภายในกลุ่มเครือข่าย 
(ค่าเฉลี่ย 4.31) จัดเวทีเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ทั้งในระดับจังหวัดและ
ระดับประเทศ (ค่าเฉลี่ย 4.28) การเข้าเป็นพ่ีเลี้ยง/การให้ค าแนะน าให้ความช่วยเหลือเกษตรกรรุ่น
ใหม่ (ค่าเฉลี่ย 4.22) และการจดทะเบียนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่  (ค่าเฉลี่ย 
4.21) ตามล าดับ (ตารางท่ี 18) 
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2. ด้านสื่อการเกษตร 
2.1 สื่อบุคคล 
ความต้องการสื่อการเกษตรจากสื่อบุคคลของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.60) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 6 ช่องทางที่เกษตรกร 
รุ่นใหม่มีความต้องการสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ต้องการพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน 
(ค่าเฉลี่ย 4.01) รองลงมา การติดต่อทางโทรศัพท์ (ค่าเฉลี่ย 3.88) การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกร
ต้นแบบ (ค่าเฉลี่ย 3.86) การเยี่ยมเยียนจากเจ้าหน้าที่ของรัฐ (ค่าเฉลี่ย 3.83) การพูดคุยกับบุคคลใน
ครอบครัว (ค่าเฉลี่ย 3.81) และเกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่ส านักงาน (ค่าเฉลี่ย 3.58) 
นอกจากนี้มี 1 ช่องทางที่มีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง คือ การพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน (ค่าเฉลี่ย 
3.38) และมี 1 ช่องทางที่มีความต้องการอยู่ในระดับน้อย คือ เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน 
(ค่าเฉลี่ย 2.47) ตามล าดับ (ตารางท่ี 19) 

2.2 สื่อกลุ่ม 
ความต้องการสื่อการเกษตรจากสื่อกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวม

อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.83) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการสื่อ
การเกษตรทุกช่องทางอยู่ในระดับมาก โดยมีความต้องการศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ 
(ค่าเฉลี่ย 3.98) รองลงมา การเรียนระยะสั้น (ค่าเฉลี่ย 3.91) การฝึกอบรม (ค่าเฉลี่ย 3.91) การจัด
นิทรรศการหรือเข้าร่วมกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้าทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.90) การสาธิต 
(ค่าเฉลี่ย 3.89) การสัมมนา (ค่าเฉลี่ย 3.82) งานวันเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.79) การศึกษาดูงานจากแหล่ง
เรียนรู้ต่างประเทศ (ค่าเฉลี่ย 3.75) การประชุมกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.73) และการประกวดทางการเกษตร 
(ค่าเฉลี่ย 3.66) ตามล าดับ (ตารางที่ 19) 

2.3 สื่อมวลชน 
ความต้องการสื่อการเกษตรจากสื่อมวลชนของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.30) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 2 ช่องทางที่
เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมาก ได้แก่ รายการโทรทัศน์ (ค่าเฉลี่ย 3.69) 
และนิตยสารเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.42) และมี 5 ช่องทางมีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ 
วิทยุ (ค่าเฉลี่ย 3.32) หนังสือ (ค่าเฉลี่ย 3.26) ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว (ค่าเฉลี่ย 3.19) แผ่น
พับ/จดหมายข่าว (ค่าเฉลี่ย 3.12) และหนังสือพิมพ์ (ค่าเฉลี่ย 3.07) ตามล าดับ (ตารางท่ี 18) 

2.4 สื่อออนไลน์ 
ความต้องการสื่อการเกษตรจากสื่อออนไลน์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.08) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 4 ช่องทางที่เกษตรกร 
รุ่นใหม่มีความต้องการสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมากที่สุด ได้แก่ เว็บไซต์ (ค่าเฉลี่ย 4.30) ไม่แตกต่าง
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กันกับ Facebook (ค่าเฉลี่ย 4.29) YouTube (ค่าเฉลี่ย 4.28) และ Line (ค่าเฉลี่ย 4.24) นอกจากนี้
มี 4 ช่องทางที่มีความต้องการอยู่ในระดับมาก ได้แก่ วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 
4.10) แอพพลิ เคชั่นทางการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 4.00) TikTok (ค่าเฉลี่ย 3.78) และ Instagram 
(ค่าเฉลี่ย 3.66) ตามล าดับ (ตารางท่ี 19) 

2.5 สื่อเฉพาะกลุ่ม 
ความต้องการสื่อการเกษตรจากสื่อเฉพาะกลุ่มของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.09) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีความ
ต้องการสื่อการเกษตรทุกช่องทางอยู่ในระดับมาก โดยมีความต้องการความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย 
(ค่าเฉลี่ย 4.18) มากที่สุด รองลงมา การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย (ค่าเฉลี่ย 4.16) ศูนย์บ่มเพาะ
เกษตรกรรุ่นใหม่  (ค่าเฉลี่ย 4.12) และวารสาร บทความทางวิชาการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.92) 
ตามล าดับ (ตารางท่ี 19) 
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สรุปผลการเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร
ส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน แสดงให้เห็นว่าเกษตรกรรุ่นใหม่มีการรับรู้ข่าวสารทาง
การเกษตรในปัจจุบันน้อยกว่าความต้องการสื่อทางการเกษตรในทุกด้าน อีกท้ังเกษตรกรรุ่นใหม่มีการ
ใช้ช่องทางเปิดรับข่าวสารในสื่อเฉพาะกลุ่มและสื่อมวลชนน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับสื่ออ่ืน ๆ ดังนั้นควร
มีการเพ่ิมการรับรู้ข่าวสารและช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรเพ่ือให้เป็นไปตามความ
ต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ (ภาพที่ 20) 
 

 

ภาพที่ 20 สรุปผลการเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
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ส่วนที่ 5 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนอืตอนบน 

 
ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่น

ใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ผู้วิจัยได้แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) 
ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม 2) ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปร
อิสระด้วยกันเอง 3) ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม ่โดยมีผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
 
ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม 

ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม โดยใช้วิธีการของเพียร์สัน 
(Pearson’s Correlation) พบว่า ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตาม (ความต้องการสื่อเพ่ือการ
ส่งเสริมการเกษตร) จากตัวแปรอิสระท้ังหมด 20 ตัวแปร พบว่า มี 6 ตัวแปรอิสระท่ีมีความสัมพันธ์ใน
เชิงบวกกับตัวแปรตามอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ ต าแหน่งในชุมชน (POSIT) แหล่งข่าวสารทาง
การเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (SOURCE) ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
(CREDIT) ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร (CHANEL) การรับรู้รวมข่าวสารทางการ
เกษตร (PERC) และปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร (PROB) และมี 1 ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ์
ในเชิงลบกับตัวแปรตามอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(LEN.YSF) (ตารางท่ี 20) 

ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตาม (ความต้องการด้านข่าวสาร) จากตัวแปรอิสระทั้งหมด 
20 ตัวแปร พบว่า มี 6 ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับตัวแปรตามอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติ ได้แก่ ต าแหน่งในชุมชน (POSIT) แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (SOURCE) 
ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร (CREDIT) ช่องทางในการเปิดรับข่าวสาร
ทางการเกษตร (CHANEL) การรับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร (PERC) และปัญหาการสื่อสารทาง
การเกษตร (PROB) (ตารางที่ 20) 

ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตาม (ความต้องการด้านสื่อการเกษตร) จากตัวแปรอิสระ
ทั้งหมด 20 ตัวแปร พบว่า มี 7 ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับตัวแปรตามอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ สมาชิกในครอบครัว (MEMB) ต าแหน่งในชุมชน (POSIT) แหล่งข่าวสารทาง
การเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (SOURCE) ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
(CREDIT) ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร (CHANEL) การรับรู้รวมข่าวสารทางการ
เกษตร (PERC) และปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร (PROB) และมี 1 ตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธ์
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ในเชิงลบกับตัวแปรตามอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(LEN.YSF) (ตารางท่ี 20) 
 
ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระด้วยกันเอง 

การวิเคราะห์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระด้วยกันเอง โดยใช้วิธีการของเพียร์สัน 
(Pearson’s Correlation) มีจุดประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระด้วยกันเอง อัน
จะท าให้เกิดปัญหาตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์กันเอง (Multicollinearity) ซึ่งเป็นการละเมิดเงื่อนไข
เบื้องต้นในการวิเคราะห์พหุถดถอย (Regression Analysis) ที่ว่าตัวแปรอิสระทุกคู่ต้องไม่มีค่า
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เกิน 0.75 (ประเวศน์  มหารัตน์สกุล, 2561: 319) ผลทดสอบพบว่าไม่มีตัวแปร
อิสระคู่ใดมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เกิน 0.75 (ตาราง 20) ดังนั้นจึงสามารถน าไปเข้าสมการถดถอย
พหุเพ่ือวิเคราะห์หาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร 
รุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ต่อไปได ้
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ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร

รุ่นใหม่ สามารถอธิบายได้ 3 สมการ คือ 1) ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรในภาพรวม 
2) ความต้องการด้านข่าวสาร และ 3) ความต้องการด้านสื่อการเกษตร โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 

1. ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  
ในภาพรวม 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร
รุ่นใหม่ในภาพรวม พบว่า ค่า Sig. F < 0.001 แสดงว่ามีตัวแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตัวแปร ที่มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติกับตัวแปรตาม โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรในภาพรวมอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามีทั้งหมด 4 ตัวแปร 
โดยแบ่งออกเป็นตัวแปรที่มีผลทางบวก 3 ตัวแปร ได้แก่ ระดับการศึกษา และช่องทางการใช้สื่อใน
การเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร ซึ่งมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และการ
รับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ในขณะที่ตัว
แปรระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ มีความสัมพันธ์ทางสถิติในเชิงลบ โดยมีความสัมพันธ์อย่าง
มีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งตัวแปรอิสระทั้งหมด 20 ตัวแปรสามารถพยากรณ์การเปลี่ยนแปลงของตัว
แปรตาม คือ ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาพรวม อยู่ร้อย
ละ 23.2 (R2 = 0.232) ขณะที่อีกร้อยละ 76.8 มาจากปัจจัยอ่ืน ๆ ทั้งนี้สามารถอธิบายตัวแปรอิสระ
ทั้งหมด 4 ตัวแปรที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ใน
ภาพรวม ได้ดังนี ้(ตารางที่ 21) 

1. ระดับการศึกษา สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุกค่าคงที่เกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีระดับการศึกษา 
ตั้งแต่ ปวส. ขึ้นไป จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมขึ้น 0.177 
คะแนน ทั้งนี้เนื่องจากการศึกษาในระดับ ปวส. ปริญญาตรี หรือสูงกว่า จะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่
เปิดรับข้อมูลข่าวสาร และมีการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรได้ดีกว่าเกษตรกรที่มีระดับการศึกษาใน
กลุ่มอ่ืน ๆ ซึ่งส่งผลท าให้เกิดความต้องการสื่อในการรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร มากขึ้นไปด้วย
เช่นกัน  

2. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุกค่าคงที่เกษตรกรรุ่น
ใหม่ที่มีระยะเวลาในการเป็น YSF เพ่ิมข้ึน 1 ปี จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตรลดลง 0.037 คะแนน ทั้งนี้เนื่องจากเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เข้าร่วมโครงการ Young Smart 
Farmer ขาดการติดตามประเมินผลจากเจ้าหน้าที่ ส่ งเสริมการเกษตร  ซึ่ งท าให้ เกษตรกร 
รุ่นใหม่ขาดผู้เชี่ยวชาญที่ไว้คอยชี้แนะและหารือ หรือในอีกทิศทางหนึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีระยะเวลา
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ในการเป็น YSF สูงอาจมีการพึ่งพาตนเองได้ในระดับที่มีทักษะความเชี่ยวชาญจนเกิดความต้องการรับ
สื่อน้อยลง อย่างไรก็ตามการศึกษายังพบว่าเกษตรกรรุ่นใหม่ที่ประกอบอาชีพเสริม  มีรายได้เฉลี่ยที่
มากกว่าการประกอบอาชีพทางการเกษตร ซึ่งอาจเป็นปัจจัยหนึ่งที่ท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่มี ความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรลดลง 

3. ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุก
ค่าคงที่เกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีช่องทางการใช้สื่อในการรับข่าวสารทางการเกษตรเพ่ิมขึ้น 1 ช่องทาง จะมี
ผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมข้ึน 0.016 คะแนน ทั้งนี้เนื่องจากการ
ที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีการใช้ช่องทางในการรับสื่อทางการเกษตรได้เยอะจะท าให้เกิดการรับรู้ข่าวสารได้
ดีข  ้น ส่งผลให้เกิดความต้องการสื่อทางการเกษตรที่เพ่ิมข้ึนเช่นกัน 

4. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุกค่าคงที่แล้วเกษตรกรรุ่นใหม่
มีค่าเฉลี่ยการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรเพ่ิมขึ้น 1 คะแนน จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อเพ่ือ
การส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมขึ้น 0.147 คะแนน ทั้งนี้เนื่องจากการรับรู้ข่าวสารที่มากขึ้นจะท าให้
เกษตรกรรุ่นใหม่เข้าถึงข้อมูล ความรู้ที่ต้องการ และมีความต้องการที่จะรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร
เพ่ิมข้ึน 
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ตารางที่ 21 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาพรวม 

 

ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตาม 

ความต้องการด้านข่าวสาร 
B t Sig. 

1. เพศ -.085 -1.311 .191 
2. อายุ .004 .639 .524 
3. สถานภาพสมรส -.025 -.377 .707 
4. ระดับการศึกษา .177 2.019 .045* 
5. สมาชิกในครอบครัว .028 1.266 .207 
6. แรงงานในครัวเรือน -.026 -.786 .433 
7. พ้ืนที่ท าการเกษตร .003 1.461 .145 
8. รายได้จากภาคการเกษตร 7.487E-8 .738 .461 
9. เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร -1.909E-7 -1.253 .211 
10. อาชีพเสริม -.020 -.223 .824 
11. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ -.037 -2.137 .034* 
12. การเข้าร่วมอบรมและดูงานด้านการเกษตร .004 .303 .762 
13. การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ทางการเกษตร -.012 -.757 .450 
14. ต าแหน่งในชุมชน .068 1.640 .102 
15. การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย -.035 -1.076 .283 
16. แหล่งข่าวสารทางการเกษตร  .018 .880 .380 
17. ความน่าเชื่อถือของแหล่งข่าวสาร .043 .794 .428 
18. ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร .016 2.538 .012* 
19. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร .147 2.873 .004** 
20. ปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร .078 1.817 .070 

Constant 2.769 8.193 <.001** 
R2 = .232 (23.2%)          F = 3.763          Sig. F < .001** 

หมายเหต ุ * มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ** มีความสัมพันธอ์ยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
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2. ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  
 ด้านข่าวสาร 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร
รุ่นใหม่ด้านข่าวสาร พบว่า ค่า Sig. F = 0.009 แสดงว่ามีตัวแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตัวแปร ที่มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติกับตัวแปรตาม โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรด้านข่าวสารอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามี 1 ตัวแปรที่มีผล
ทางบวก คือ ช่องทางการใช้สื่อในการรับข่าวสารทางการเกษตร ซึ่งมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งตัวแปรอิสระทั้งหมด 20 ตัวแปรสามารถพยากรณ์การเปลี่ยนแปลงของตัว
แปรตาม คือ ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้านข่าวสาร อยู่ร้อย
ละ 13.6 (R2 = 0. 136) ขณะที่อีกร้อยละ 86.4 มาจากปัจจัยอ่ืน ๆ ทั้งนี้สามารถอธิบายตัวแปรอิสระ
ที่มีผลต่อต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้านข่าวสาร ได้ดังนี้ (ตารางที่ 
22) 

1. ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุก
ค่าคงที่เกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรเพ่ิมขึ้น 1 ช่องทาง 
จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการด้านข่าวสารเพ่ิมขึ้น 0.019 คะแนน ทั้งนี้อาจเป็นเพราะการที่
เกษตรกรรุ่นใหม่มีการใช้ช่องทางในการเปิดรับสื่อทางการเกษตรได้เยอะจะท าให้เกิดการรับรู้ข่าวสาร
ได้ดีข  ้น ส่งผลให้เกิดความต้องการข่าวสารที่เพ่ิมข้ึนเช่นกัน 
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ตารางที่ 22 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ความต้องการด้านข่าวสาร 

 

ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตาม 

ความต้องการด้านข่าวสาร 
B t Sig. 

1. เพศ -.087 -1.120 .264 
2. อายุ .007 1.058 .291 
3. สถานภาพสมรส .013 .165 .869 
4. ระดับการศึกษา .200 1.896 .059 
5. สมาชิกในครอบครัว .011 .424 .672 
6. แรงงานในครัวเรือน -.004 -.111 .912 
7. พ้ืนที่ท าการเกษตร .004 1.599 .111 
8. รายได้จากภาคการเกษตร 8.840E-8 .727 .468 
9. เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร -2.729E-7 -1.494 .137 
10. อาชีพเสริม -.006 -.057 .954 
11. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ -.029 -1.419 .157 
12. การเข้าร่วมอบรมและดูงานด้านการเกษตร .010 .656 .513 
13. การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ทางการเกษตร -.012 -.634 .527 
14. ต าแหน่งในชุมชน .074 1.491 .137 
15. การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย -.030 -.770 .442 
16. แหล่งข่าวสารทางการเกษตร  .010 .405 .685 
17. ความน่าเชื่อถือของแหล่งข่าวสาร .062 .960 .338 
18. ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร .019 2.548 .011* 
19. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร -.019 -.315 .753 
20. ปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร .098 1.897 .059 

Constant 3.181 7.849 <.001** 
R2 = .136 (13.6%)          F = 1.963          Sig. F = .009** 

หมายเหต ุ * มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ** มีความสัมพันธอ์ยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
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3. ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  
 ด้านสื่อการเกษตร 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร
รุ่นใหม่ด้านสื่อการเกษตร พบว่า ค่า Sig. F = <0.001 แสดงว่ามีตัวแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตัวแปร ที่
มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติกับตัวแปรตาม โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรด้านสื่อการเกษตรอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามีทั้งหมด 2 
ตัวแปร โดยแบ่งออกเป็นตัวแปรที่มีผลทางบวก 1 ตัวแปร คือ การรับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร มี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ในขณะที่ตัวแปรระยะเวลาในการเป็นเกษตรกร
รุ่นใหม่ มีความสัมพันธ์ทางสถิติในเชิงลบ โดยมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งตัวแปร
อิสระท้ังหมด 20 ตัวแปรสามารถพยากรณ์การเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม คือ ความต้องการสื่อเพ่ือ
การส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้านสื่อการเกษตร อยู่ร้อยละ 30.8 (R2 = 0.308) 
ขณะที่อีกร้อยละ 69.2 มาจากปัจจัยอ่ืน ๆ ทั้งนี้สามารถอธิบายตัวแปรอิสระทั้งหมด 2 ตัวแปรที่มีผล
ต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้านสื่อการเกษตร ได้ดังนี้ 
(ตารางที่ 23) 

1. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุกค่าคงที่เกษตรกรรุ่น
ใหม่ที่มีระยะเวลาในการเป็น YSF เพ่ิมข้ึน 1 ปี จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริม
การเกษตรด้านสื่อการเกษตรลดลง 0.044 คะแนน อาจเป็นเพราะเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เข้าร่วมโครงการ 
Young Smart Farmer ขาดการติดตามประเมินผลจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร ซึ่งท าให้
เกษตรกรรุ่นใหม่ขาดผู้เชี่ยวชาญที่ไว้คอยชี้แนะและหารือ หรือในอีกทิศทางหนึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มี
ระยะเวลาในการเป็น YSF สูงอาจมีการพึ่งพาตนเองได้ในระดับที่มีทักษะความเชี่ยวชาญจนเกิดความ
ต้องการรับสื่อน้อยลง 

2. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร สามารถอธิบายได้ว่า เมื่อทุกค่าคงที่แล้วเกษตรกรรุ่นใหม่
มีค่าเฉลี่ยการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรเพ่ิมขึ้น 1 คะแนน จะมีผลท าให้ค่าเฉลี่ยความต้องการสื่อ
การเกษตรเพ่ิมขึ้น 0.314 คะแนน อาจเป็นเพราะการรับรู้ข่าวสารที่มากขึ้นจะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่
เข้าถึงข้อมูล ความรู้ที่ต้องการ และมีความต้องการที่จะรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรผ่านสื่อต่าง ๆ 
เพ่ิมข้ึน 
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ตารางที่ 23 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ด้านสื่อการเกษตร 

 

ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตาม 

ความต้องการด้านสื่อการเกษตร 
B t Sig. 

1. เพศ -.083 -1.205 .229 
2. อายุ 4.497E-5 .007 .994 
3. สถานภาพสมรส -.062 -.896 .371 
4. ระดับการศึกษา .155 1.663 .098 
5. สมาชิกในครอบครัว .045 1.907 .058 
6. แรงงานในครัวเรือน -.048 -1.355 .176 
7. พ้ืนที่ท าการเกษตร .002 .948 .344 
8. รายได้จากภาคการเกษตร 6.133E-8 .570 .569 
9. เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร -1.089E-7 -.674 .501 
10. อาชีพเสริม -.034 -.355 .723 
11. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ -.044 -2.424 .016* 
12. การเข้าร่วมอบรมและดูงานด้านการเกษตร -.002 -.171 .865 
13. การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ทางการเกษตร -.012 -.711 .478 
14. ต าแหน่งในชุมชน .061 1.405 .161 
15. การเป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย -.040 -1.158 .248 
16. แหล่งข่าวสารทางการเกษตร  .026 1.201 .231 
17. ความน่าเชื่อถือของแหล่งข่าวสาร .024 .411 .681 
18. ช่องทางในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร .013 1.904 .058 
19. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร .314 5.771 <.001** 
20. ปัญหาการสื่อสารทางการเกษตร .059 1.280 .202 

Constant 2.356 6.571 <.001** 
R2 = .308 (30.8%)          F = 5.549          Sig. F < .001** 

หมายเหต ุ * มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ** มีความสัมพันธอ์ยา่งมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
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ส่วนที่ 6 ผลการศึกษาปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนอืตอนบน 

 
ผลการศึกษาปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 

 
ปัญหาอุปสรรคเก่ียวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 

ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.10) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในทุกด้านอยู่ในระดับปานกลาง 
โดยสามารถจัดล าดับได้ดังนี้  ด้านข้อมูลข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 3.27) รองลงมา ด้านสื่อในการส่งสาร 
(ค่าเฉลี่ย 3.22) ด้านผู้ส่งสาร (ค่าเฉลี่ย 3.08) และด้านผู้รับสารหรือเกษตรกรรุ่นใหม่ (ค่าเฉลี่ย 2.82) 
ตามล าดับ (ตารางที่ 24) 
 
ตารางที่ 24 ระดับปัญหาอุปสรรค เกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่  (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบนในภาพรวม 
(n=270) 

ปัญหาอุปสรรค  
เกี่ยวกับการสื่อสาร 𝑥̅ S.D. Skewness Kurtosis 

ระดับ 
ของปัญหา 

1. ผู้ส่งสาร (Source) 3.08 .89 .080 -.013 ปานกลาง 
2. ข้อมูลข่าวสาร (Message) 3.27 .80 -.086 .440 ปานกลาง 
3. สื่อในการส่งสาร (Media) 3.22 .84 -.092 .159 ปานกลาง 
4. ผู้รับสาร (Receiver) หรือ
เกษตรกรรุ่นใหม่ 

2.82 .88 .280 -.041 ปานกลาง 

รวม 3.10 .75 .228 .370 ปานกลาง 
หมายเหต ุ ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 = เป็นปัญหามากที่สุด ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20 = เป็นปัญหามาก 

ค่าคะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 = เป็นปัญหาปานกลาง ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 = เป็นปัญหาน้อย 
ค่าคะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 = เป็นปัญหาน้อยที่สุด 

 
ผลการศึกษาระดับปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 

(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบนเป็นรายด้าน มีรายละเอียด ดังนี้ 
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1. ด้านผู้ส่งสาร (Source) 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ด้านผู้ส่งสารภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.08) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้อเกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาการสื่อสารการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง 
โดยเกษตรกรรุ่นใหม่มุ่งปัญหาไปที่นักส่งเสริมการเกษตรเข้าไม่ถึงพ้ืนที่ท าการเกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.17) 
รองลงมา ปัญหาขาดความเอาใจใส่และให้ความส าคัญจากเจ้าหน้าที่ (ค่าเฉลี่ย 3.15) ปัญหาเจ้าหน้าที่
สื่อสารไม่ชัดเจน (ค่าเฉลี่ย 3.05) และปัญหาการปิดบังข้อมูลข่าวสารในหมู่เกษตรกรด้วยกัน (ค่าเฉลี่ย 
2.92) ตามล าดับ (ตารางท่ี 25) 

2. ด้านข้อมูลข่าวสาร (Message) 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ด้านข้อมูลข่าวสาร ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.27) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มุ่งปัญหาไปที่นโยบายภาครัฐไม่ตอบสนองความ
ต้องการของเกษตรกรอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.68) รองลงมา มี 7 ประเด็นที่เป็นปัญหาอยู่ใน
ระดับปานกลาง ได้แก่ ปัญหาขาดการให้ข้อมูลในเชิงลึก ข้อมูลทางสถิติที่จะน ามาใช้ในการพัฒนาการ
เกษตร (ค่าเฉลี่ย 3.35) ปัญหาข่าวสารที่ทันสมัยด้านการเกษตรมีน้อย (ค่าเฉลี่ย 3.30) ปัญหาข่าวสาร
มีการถ่ายทอดไม่ตรงกับความต้องการ (ค่าเฉลี่ย 3.25) ปัญหาข่าวสารไม่น่าสนใจ ไม่ชวนให้ติดตาม 
(ค่าเฉลี่ย 3.23) ปัญหาเวลาที่มีการเผยแพร่ข่าวสารมีน้อยเกินไป (ค่าเฉลี่ย 3.19) ปัญหาข่าวสาร
ซับซ้อนจนไม่สามารถเข้าใจได้ (ค่าเฉลี่ย 3.15) และปัญหาข่าวสารที่ได้รับบกพร่องหรือไม่ถูกต้อง 
(ค่าเฉลี่ย 3.01) ตามล าดับ (ตารางท่ี 25) 

3. ด้านสื่อในการส่งสาร (Media) 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ด้านสื่อในการส่งสารภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.22) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้อเกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาการสื่อสารการเกษตรอยู่ในระดับปาน
กลาง โดยเกษตรกรรุ่นใหม่มุ่งปัญหาไปที่การเข้าถึงข้อมูลจากภาครัฐยังท าได้ยาก เพราะข้อมูลอยู่
กระจัดกระจาย (ค่าเฉลี่ย 3.38) รองลงมา ปัญหาสื่อที่ใช้ในการรับข่าวสารหลัก ไม่มีข่าวสารด้าน
การเกษตรที่น่าสนใจหรือไม่มากพอ (ค่าเฉลี่ย 3.30) ปัญหาขาดช่องทางในการสื่อสาร (ค่าเฉลี่ย 3.27) 
ปัญหาการปิดกั้นการรับรู้ข่าวสารของการเมือง (ค่าเฉลี่ย 3.23) ปัญหาการน าเสนอข่าวสารด้าน
การเกษตรในช่วงที่ไม่สามารถรับชม/รับฟังได้ (ค่าเฉลี่ย 3.11) และปัญหาบริเวณสภาพแวดล้อมมี
สิ่งรบกวนท าให้ไม่สามารถรับรู้ข่าวสารได้ (ค่าเฉลี่ย 3.02) ตามล าดับ (ตารางท่ี 23) 
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4. ด้านผู้รับสาร (Receiver) หรือเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ด้านผู้รับสารภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.82) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มี 10 ประเด็นที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาการสื่อสารการเกษตรอยู่ในระดับ
ปานกลาง ได้แก่ ปัญหาขาดทักษะการสื่อสารภาษาต่างประเทศ (ค่าเฉลี่ย 3.03) รองลงมา ปัญหา
เนื้อหาสาระขาดรายละเอียดหรือมีข้อมูลน้อยเกินไป (ค่าเฉลี่ย 3.01) ปัญหาการรับข้อมูลทางเดียวไม่
สามารถสื่อสารกับแหล่งข้อมูลได้ (ค่าเฉลี่ย 2.96) ปัญหาการใช้ภาษาพูด ภาษาราชการ ศัพท์ทาง
เทคนิค ที่เข้าใจได้ยาก (ค่าเฉลี่ย 2.89) ปัญหาไม่เข้าใจเนื้อหาข่าวสารที่ได้รับ (ค่าเฉลี่ย 2.86) ปัญหามี
ความเครียดจากการท างาน ท าให้ไม่อยากรับรู้ข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 2.84) ปัญหาที่ต้องเสียค่าใช้จ่ายใน
การได้มาซึ่งข้อมูล ข่าวสารการเกษตรที่เป็นประโยชน์  (ค่าเฉลี่ย 2.79) ไม่ชอบการเข้าสังคมพบปะ
ผู้คนเพ่ือรับรู้ข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 2.76) ปัญหาขาดอุปกรณ์ ในการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร เช่น 
คอมพิวเตอร์ สัญญาณอินเทอร์เน็ต (ค่าเฉลี่ย 2.71) และไม่มีความรู้สึกอยากจะแสวงหาข้อมูลด้าน
การเกษตร (ค่าเฉลี่ย 2.61) และมี 1 ประเด็น คือ ปัญหาความเป็นตัวของตัวเองสูงปรับตัวเข้ากับผู้อ่ืน
ได้ยาก เกษตรกรรุ่นใหม่มองว่ามีปัญหาอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.57) ตามล าดับ (ตารางท่ี 25) 
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ปัญหาอุปสรรคอ่ืน ๆ เกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 

ผลการศึกษาปัญหาอุปสรรคอ่ืน ๆ เกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
(Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน จากกลุ่มตัวอย่างที่ให้ข้อมูลเพ่ิมเติม สามารถแยกเป็น
ประเด็นได ้(ตารางที่ 26) ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 26 ปัญหาอุปสรรคอ่ืน ๆ เกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุน่ใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

(n=46) 

ประเด็นปัญหาอุปสรรค จ านวน ร้อยละ 

1. ด้านผู้ส่งสาร 21 45.7 
- เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรแจ้งข้อมูลข่าวสารไม่ชัดเจนและมีการ

ประชาสัมพันธ์ข้อมูลเกี่ยวกับ YSF น้อยเกินไป 
  

- เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรขาดการติดต่อสื่อสารเกษตรกรรุ่นใหม่   
- เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรส่งข้อมูลข่าวสารล่าช้า ท าให้ไม่สารมารถ

จัดการเวลาในการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ได้ในบางครั้งมีการนัดหมายที่
กระชั้นชิด ท าให้เตรียมตัวไม่ทัน 

  

- การประสานงาน การแจ้งข่าวประชาสัมพันธ์ ของเจ้าหน้าที่ไม่ทั่วถึงโดยมี
การเลือกบุคคลเฉพาะกลุม่ก่อน 

  

- การสอนเรื่อง business model มีความฉาบฉวยเพราะผู้สอนไม่มีความรู้
ความเข้าใจในการปรับใช้ได้อย่างถูกต้อง เวลาในการสอนน้อยเกินไป  
ท าให้ผู้เรียนไม่สามารถน าไปปรับใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของตนเองได ้

  

- การถ่ายทอดข่าวสารของเจ้าหน้าที่ไม่น่าสนใจ เนื้อหาไม่เจาะลึก    
2. ด้านข่าวสารทางการเกษตร 13 28.3 

- เนื้อหาของข่าวสารทางการเกษตรบางแหล่งเป็นข้อมูลที่ไม่น่าเชื่อถือ   
- เนื้อหาข่าวสารทางการเกษตรไม่น่าสนใจ   
- ขาดข้อมูลทางการเกษตรที่เป็นข้อมูลเชิงลึกในการศกึษาประเด็นที่สนใจ    
- ข่าวสารทางการเกษตรเกี่ยวกับราคาพืชผลทางการเกษตร กลไกราคา 

การตลาดมีน้อย 
  

- ไม่มีข่าวสารทางการเกษตรที่ตรงกับเรื่องทีผู่้รับสารสนใจที่จะเรียนรู้   
- ข่าวสารที่ได้รับไม่ตรงกับสถานการณ์หรือการท าการเกษตรในพื้นที่   
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ตารางท่ี 26 (ต่อ) 
(n=46) 

ประเด็นปัญหาอุปสรรค จ านวน ร้อยละ 

- ข่าวสารในบางประเด็นที่เป็นเรื่องเดียวกันแต่กลับมีหลายแหล่งข้อมูลที่ให้
ความเห็นไม่ตรงกันท าให้เกิดความสับสนในการเลือกรับข่าวสาร 

  

- มีข้อมูลหลากหลายหน่วยงาน ที่ต้องน ามาทดลองเองในแปลงจึงจะทราบ
ผลลัพธ์ที่ถูกต้องที่สุดส าหรับฟาร์มตนเอง ท าให้มีการเสียเวลา แรงงาน 
ค่าใช้จ่ายในการทดลองทุกครั้ง 

  

3. ด้านส่ือทางการเกษตร 4 8.7 
- ช่องทางในการเลือกรับข่าวสารทางการเกษตรมีน้อย   
- สื่อที่น าเสนอไม่น่าสนใจและไม่ดึงดูดให้เข้าไปค้นหาความรู้   

4. ผู้รับสาร (เกษตรกรรุ่นใหม่) 8 17.4 
- ช่วงเวลาในการเผยแพร่ข่าวสารทางการเกษตรไม่ตรงกับช่วงเวลาในการ

เปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
  

- พ้ืนที่อยู่ห่างไกลจากตัวเมืองท าให้รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรได้จ ากัด 
เนื่องจากมีปัญหาเก่ียวกับการรับสัญญาณอินเทอร์เน็ต 

  

- ไม่มีเวลาในการแสวงหาข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร   
- หลังเสร็จประชุม สัมมนา อบรมหรือดูงานมักมีการดื่มแอลกอฮอล์บ่อย

มากเกินไป ท าให้ไม่อยากเข้าร่วมกิจกรรม 
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ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 

ผลการศึกษาข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน จากกลุ่มตัวอย่างที่ให้ข้อมูลเพ่ิมเติม สามารถแยกเป็นประเด็น
ได้ (ตารางที่ 27) ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 27 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

(n=42) 

ข้อเสนอแนะ จ านวน ร้อยละ 

1. ด้านผู้ส่งสาร 13 31.0 
- อยากให้เจ้าหน้าที่ของรัฐ เช่น นักส่งเสริมการเกษตร นักวิชาการเกษตร ลง

พ้ืนที่ให้ความรู้ การช่วยเหลือให้มากกว่านี้ 
  

- เจ้าหน้าทีส่่งเสริมการเกษตรควรติดตามเกษตรกรรุ่นใหม่อย่างใกล้ชิด   
- เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร ควรกระจายข่าวสารผ่านออนไลน์ ซึ่งจะ

รวดเร็วที่สุด แต่ควรมีการวางแผนจัดระบบการกระจายข่าวสารก่อน
ล่วงหน้าที่จะมีข่าวสารอย่างน้อย 3-4 สัปดาห์ และเป็นทางการ 

  

- ส่งตรงจากส่วนกลางให้ทั่วถึงทุกคนในองค์กร อยากให้มีการร่วมวางแผน
ขับเคลื่อนกลุ่มแต่ละรุ่นให้เกิดการพัฒนาและส่งต่อให้ภาพรวม ไม่ใช่แอบ
ท าเฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ซึ่งเป็นการเห็นแก่ตัวเกินไป 

  

- อยากให้เจ้าหน้าที่เข้ามาเรียนรู้ในแต่ละชุมชน ศึกษาวิถีของชุมชนก่อนให้
ค าแนะน า เพ่ือที่จะได้แนะน าให้ถูกต้อง 

  

- อยากให้เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรเข้าสอบถามข้อมูลเกษตรกรรุ่นใหม่
เป็นรายบุคคล เพ่ือหาศักยภาพและความพร้อมที่จะพัฒนาให้ตรงกับความ
ต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ 

  

2. ด้านข่าวสารทางการเกษตร 12 28.6 
- อยากให้เป็นข่าวสารที่มีการคัดกรองความถูกต้อง และให้รายละเอียด

ครบถ้วน และมีความน่าเชื่อถือ และทันสมัย 
  

- ควรเพ่ิมข่าวสารผ่านสื่อออนไลน์ให้มากขึ้น และข่าวสารจากสื่อออนไลน์
จะต้องมีความน่าเชื่อถือ มีแหล่งข้อมูลอ้างอิงที่ชัดเจน 

  

- ควรมีการเพ่ิมข่าวสารทางการเกษตรให้มีความหลากหลายของเนื้อหา   
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ตารางท่ี 27 (ต่อ) 
(n=42) 

ข้อเสนอแนะ จ านวน ร้อยละ 

- ข่าวสารควรมาก่อนประมาณ 3 -4 สัปดาห์  และให้ลงทะเบียนและ
ก าหนดการปิดรับการลงทะเบียนอย่างชัดเจน แบบมีหลักฐานตอบกลับ
ทาง e-mail และก่อนถึงกิจกรรม 1 วัน ควรมีเจ้าหน้าที่โทรแจ้งยืนยัน 
เหมือนหน่วยงานเอกชนหรือมหาวิทยาลัย 

  

- ข่าวสาร และกิจกรรมควรเน้นการคัดกรองผู้เข้าร่วมผ่านทางแบบฟอร์ม 
เช่น ข่าวสารด้านการแปรรูป ผู้สมัครควรมีผลิตภัณฑ์ เกษตร มี พ้ืนที่
เพาะปลูกที่สามารถรองรับการน าเข้ามาแปรรูปได้ เพ่ือให้เกิดกิจกรรมที่
ตรงกับผู้สนใจและสัมฤทธิ์ผลเมื่ออบรมเสร็จ 

  

3. ด้านส่ือทางการเกษตร 10 23.8 
- ควรมีช่องทางที่เข้าถึงได้ง่าย รวดเร็ว และหลากหลาย   
- ต้องการให้มีเนื้อหา สาระส าคัญทางเกษตร การปลูกพืช การเพ่ิมผลผลิต

สื่อสารลงเป็นคลิปวิดีโอ สั้นกระชับเข้าใจง่าย เช่น การท าช่อง TikTok ให้
คนติดตาม งดใช้สื่อหนังสือพิมพ์ แผ่นพับ ให้ใช้การสื่อสารทางออนไลน์
มากขึ้น หากมีเนื้อหาอบรมสัมมนา ควรมีคลิปให้ดูย้อนหลัง 

  

- อยากให้มีการแลกเปลี่ยนดูงานและเวทีการฝึกอบรม เวทีการแสดงหรือจัด
ประกวดแสดงนวัตกรรมการเกษตรให้มากกว่าปัจจุบัน เช่น ปีละ 4 ครั้งใน
ระดับเขต ปีละ 2 ครั้งในระดับจังหวัด ปีละ 1 ครั้ง ระดับภาค ปีละ 1 ครั้ง
ระดับประเทศ 

  

4. ด้านผู้รับสาร (เกษตรกรรุ่นใหม่) 7 16.7 
- ควรมีการพบปะพูดคุยแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ให้

เพ่ิมมากยิ่งข้ึน 
  

- อยากให้มีการร่วมวางแผนขับเคลื่อนกลุ่มแต่ละรุ่นให้เกิดการพัฒนาและส่ง
ต่อให้ภาพรวมไม่ใช่แอบท าเฉพาะกลุ่ม ซึ่งจะเป็นการเห็นแก่ตัวเกินไป 

  

 
 

 



บทที่ 5  
สรุป อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล 
เศรษฐกิจ และสังคม 2) เพ่ือศึกษาการเปิดรับข่าวสาร การรับรู้ข่าวสาร และความต้องการสื่อเพ่ือการ
ส่งเสริมการเกษตร 3) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ และ 4) เพ่ือศึกษาปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตร
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน โดยมีจ านวนกลุ่มตัวอย่าง 270 
คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ ระหว่างเดือนสิงหาคม ถึง ธันวาคม พ.ศ. 2565 
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
ทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นพหุ สามารถสรุป อภิปราย และข้อเสนอแนะ
ผลการวิจัย ได้ดังนี้ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 
ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

 
ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ เกินครึ่งเป็นเพศชาย มีอายุ

เฉลี่ย 37.66 ปี เกือบครึ่งมีสถานภาพโสดซึ่งมีสัดส่วนใกล้เคียงกันกับเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีสถานภาพ
สมรส และเกินครึ่งจบการศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี  

ลักษณะทางเศรษฐกิจของกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ มีกิจกรรมการท าเกษตรเฉลี่ย 3 
กิจกรรม ซึ่งเกือบสามในสี่ปลูกไม้ผลใกล้เคียงกันกับการปลูกพืชผัก เกินหนึ่งในสี่ท าการเกษตรใน
รูปแบบเกษตรผสมผสาน มีมาตรฐานสินค้าเกษตรรับรองเกินครึ่งและอีกเกือบครึ่งไม่ได้ขอรับรอง
มาตรฐานสินค้าเกษตร ซึ่งมาตรฐานที่เกษตรกรรุ่นใหม่ขอการรับรองมากที่สุดคือมาตรฐาน GAP มี
จ านวนสมาชิกในครอบครัวเฉลี่ย 4 คน ใช้แรงงานในการท าเกษตรเฉลี่ย 3 คน โดยมีแรงงานใน
ครัวเรือนเฉลี่ย 2 คน และมีแรงงานจ้างเฉลี่ย 1 คน มีจ านวนพื้นที่ในการท าการเกษตรเฉลี่ย 14.62 ไร่ 
โดยแบ่งเป็นพ้ืนที่ของตนเองเฉลี่ย 11.20 ไร่ พ้ืนที่เช่าเฉลี่ย 2.71 ไร่ และพ้ืนที่ท าการเกษตรอ่ืน ๆ 
เฉลี่ย 0.71 ไร่ มีรายได้ในครัวเรือนเฉลี่ย 485,356.87 บาท/ปี เป็นรายได้จากภาคการเกษตรเฉลี่ย 
233,771.76 บาท/ปี และรายได้นอกภาคการเกษตรเฉลี่ย 251,585.11 บาท/ปี ใช้เงินทุนในการท า
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การเกษตรเฉลี่ย 120,674.01 บาท และมีหนี้สินหรือการกู้ยืมเงินเฉลี่ย 555,148.15 บาท ทั้งนี้กลุ่ม
ตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเสริม  

ลักษณะทางสังคมของกลุ่มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่  ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็น
ระยะเวลาเฉลี่ย 5.45 ปี เข้าร่วมโครงการ Young Smart Farmer เฉลี่ย 2.95 ปี เข้าอบรมและศึกษา
ดูงานในด้านการเกษตรในปี 2564 เฉลี่ย 3 ครั้ง และมีการติดต่อกับเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร 
เฉลี่ย 3 เรื่อง/ปี โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีการติดต่อในเรื่องการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรคิดเป็น
สัดส่วนมากท่ีสุด เกษตรกรรุ่นใหม่เกินสองในสามไม่มีต าแหน่งในชุมชน เป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่าย
เฉลี่ย 2 กลุ่ม โดยที่เกษตรกรรุ่นใหม่เป็นสมาชิกกลุ่มหรือเครือข่ายศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่มาก
ที่สุด และส่วนใหญ่ไม่เป็นคณะกรรมการเกษตรกรรุ่นใหม่ทั้งในระดับจังหวัดและระดับเขต 
 
การเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 

แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่มาจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรเป็น
หลัก ซึ่งมีสัดส่วนใกล้เคียงกันกับกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน ซึ่งเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความเชื่อถือต่อ
ต่อเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรเป็นอันดับแรก และให้ความเชื่อถือต่อเซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตรเป็นอันดับสุดท้าย ช่องทางการใช้สื่อในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ได้แก่ 1) สื่อบุคคล เกษตรกรรุ่นใหม่ใช้การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกันเป็น
อันดับแรก 2) สื่อกลุ่ม ใช้การฝึกอบรมในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารมากท่ีสุด 3) สื่อมวลชน ใช้รายการ
โทรทัศน์มากที่สุด 4) สื่อออนไลน์ ใช้ Facebook ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารมากที่สุด และ 5) สื่อ
เฉพาะกลุ่ม ใช้ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรมากที่สุด 
เกษตรกรรุ่นใหม่ใช้ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อ
บุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม เป็นอันดับแรก โดยใช้ระยะเวลาในการ
เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อบุคคล 31-60 นาที สื่อกลุ่มมากกว่า 3 ชั่วโมง สื่อมวลชน
น้อยกว่า 30 นาที สื่อออนไลน์ 31-60 นาที และสื่อเฉพาะกลุ่ม 31-60 นาที ใกล้เคียงกันกับใช้
ระยะเวลามากกว่า 3 ชั่วโมง และเกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งใช้วันจันทร์ ในการที่เปิดรับข้อมูลข่าวสาร
ทางการเกษตรจากสื่อบุคคล สื่อกลุ่ม สื่อมวลชน สื่อออนไลน์ และสื่อเฉพาะกลุ่ม ได้ดีที่สุด 
 
การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 

 
การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือ

ตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.09) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า เกษตรกรรุ่น
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ใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อออนไลน์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.48) รองลงมา มี 3 ด้านที่
เกษตรกรรุ่นใหม่รับรู้ข่าวสารทางการเกษตรอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ สื่อบุคคล (ค่าเฉลี่ย 3.17) สื่อ
เฉพาะกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.16) และสื่อกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 3.06) และเกษตรกรรุ่นใหม่รับรู้ข่าวสารทาง
การเกษตรจากสื่อมวลชนอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.58) ตามล าดับ 

 
ความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
 

ผลการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.05) เมื่อพิจารณาเป็น
รายได้พบว่าเกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการด้านข่าวสารอยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย 4.32) และมี
ความต้องการด้านสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.78) ตามล าดับ โดยที่ความต้องการ
ข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 
4.32) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ความต้องการข่าวสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในทุก
ด้านอยู่ในระดับมากที่สุด โดยจัดล าดับได้ ดังนี้ ความต้องการข่าวสารด้านการตลาด (ค่าเฉลี่ย 4.38) 
รองลงมา ด้านเทคโนโลยี/นวัตกรรม (ค่าเฉลี่ย 4.33) ด้านเครือข่าย (ค่าเฉลี่ย 4.31) และด้านองค์
ความรู้ (ค่าเฉลี่ย 4.27) ตามล าดับ และความต้องการสื่อการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือ
ตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.78) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า มี  4 ด้านที่
เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการสื่อการเกษตรอยู่ในระดับมาก โดยมีความต้องการสื่อเฉพาะกลุ่ม 
(ค่าเฉลี่ย 4.09) มากที่สุด ไม่แตกต่างกันกับสื่อออนไลน์ (ค่าเฉลี่ย 4.08) รองลงมา สื่อกลุ่ม (ค่าเฉลี่ย 
3.83) สื่อบุคคล (ค่าเฉลี่ย 3.60) และสื่อมวลชนอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.30) ตามล าดับ 
 
ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือ
ตอนบน 
 

ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ใน
ภาคเหนือตอนบนในภาพรวม พบว่า ตัวแปรอิสระทั้งหมด 20 ตัวแปร มีอิทธิพลต่อตัวแปรตาม คือ 
ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาพรวม อยู่ร้อยละ 23.2  
(R2 = 0.232) โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามีท้ังหมด 4 ตัวแปร โดยแบ่งออกเป็นตัวแปรที่มีผลทางบวก 3 ตัวแปร 
ได้แก่ ระดับการศึกษา และช่องทางการใช้สื่อในการรับข่าวสารทางการเกษตร ซึ่งมีความสัมพันธ์อย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และการรับรู้รวมข่าวสารทางการเกษตร มีความสัมพันธ์อย่างมี
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นัยส าคัญทางสถิติที่ ระดับ 0.01 ในขณะที่ตัวแปรระยะเวลาในการเป็น เกษตรกรรุ่นใหม่  มี
ความสัมพันธ์ทางสถิติในเชิงลบ โดยมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.05  

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร
รุ่นใหม่ด้านข่าวสาร พบว่า ตัวแปรอิสระทั้งหมด 20 ตัวแปร มีอิทธิพลต่อตัวแปรตาม คือ ความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ด้านข่าวสาร อยู่ร้อยละ 13.6  
(R2 = 0. 136) โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร
ด้านข่าวสารอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามี 1 ตัวแปรที่มีผลทางบวก คือ ช่องทางการใช้สื่อในการ
รับข่าวสารทางการเกษตร ซึ่งมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร
รุ่นใหม่ด้านสื่อการเกษตร พบว่า ตัวแปรอิสระทั้งหมด 20 ตัวแปร มีอิทธิพลต่อตัวแปรตาม คือ ความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้านสื่อการเกษตร อยู่ร้อยละ 30.8  
(R2 = 0.308) โดยเมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรด้าน
สื่อการเกษตรอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ พบว่ามี 1 ตัวแปรที่มีผลทางบวก คือ การรับรู้รวมข่าวสาร
ทางการเกษตร มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ในขณะที่ตัวแปรระยะเวลาใน
การเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ มีความสัมพันธ์ทางสถิติในเชิงลบ โดยมีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญที่
ระดับ 0.05  
 
ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือ
ตอนบน 

 
ปัญหาอุปสรรคเก่ียวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 

ในภาคเหนือตอนบน ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.10) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในทุกด้านอยู่ในระดับปานกลาง 
โดยสามารถจัดล าดับได้ดังนี้  ด้านข้อมูลข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 3.27) รองลงมา ด้านสื่อในการส่งสาร 
(ค่าเฉลี่ย 3.22) ด้านผู้ส่งสาร (ค่าเฉลี่ย 3.08) และด้านผู้รับสารหรือเกษตรกรรุ่นใหม่ (ค่าเฉลี่ย 2.82) 
ตามล าดับ โดยเกษตรกรรุ่นใหม่มีข้อเสนอแนะ ควรให้นักส่งเสริมการเกษตร นักวิชาการเกษตร ลง
พ้ืนที่ให้ความรู้และให้การช่วยเหลือเพ่ิมขึ้น ข่าวสารควรมีการคัดกรองความถูกต้อง ให้รายละเอียด
ครบถ้วน มีความน่าเชื่อถือและทันสมัย สื่อควรมีช่องทางที่เข้าถึงได้ง่าย รวดเร็ว และหลากหลาย และ
ควรมีการพบปะพูดคุยแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เพ่ิมมากยิ่งข้ึน 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 

1. ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือ
ตอนบนพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 52.96) มีอายุเฉลี่ย 37.66 ปี เกือบครึ่ง
มีสถานภาพสมรส (ร้อยละ 46.30) จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 65.56) มีรายได้จากการ
ท าการเกษตรเฉลี่ย 233,771.76 บาทต่อปี สอดคล้องกับงานวิจัยของณัฐชา อิสระกุล และพัชราวดี 
ศรีบุญเรือง (2563) ทีพ่บว่าเกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 51.00) มีอายุเฉลี่ย 36.74 
ปี จบการศึกษาระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 57.10) และมีรายได้เฉลี่ยจากการประกอบอาชีพทางการ
เกษตร 214,312.93 บาท/ปี ซึ่งเป็นสัดส่วนที่ใกล้เคียงกับการศึกษานี้ อีกทั้งการศึกษาของวิทเอก 
สว่างจิตร (2564)  สนับสนุนผลการศึกษานี้ โดยเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 

2. การเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน การเปิดรับข่าวสารพบว่า
เกษตรกรรุ่นใหม่เปิดรับข่าวสารจากสื่อบุคคล 31-60 นาที สื่อกลุ่มมากกว่า 3 ชั่วโมง สื่อมวลชนน้อย
กว่า 30 นาที สื่อออนไลน์ 31-60 นาที และสื่อเฉพาะกลุ่ม 31-60 นาที ใกล้เคียงกันกับใช้ระยะเวลา
มากกว่า 3 ชั่วโมง และเกษตรกรรุ่นใหม่เกินครึ่งใช้วันจันทร์  ซึ่งจากการศึกษาปัจจัยความส าเร็จต่อ
การส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ของศิวกร ผลสุขการ และสุมลรัตน์ จินตนาสิรินุรักษ์ (2564: 
588-596) พบว่า ปัจจัยพ้ืนฐานส าคัญในการเริ่มต้นประกอบอาชีพด้านการเกษตรให้ประสบ
ความส าเร็จ หนึ่งในนั้นคือเวลาที่ใช้ในการหาความรู้ ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จในการประกอบ
อาชีพด้านการเกษตรในอนาคตให้เกิดความยั่งยืน หนึ่งในนั้นคือการพัฒนาความรู้และทักษะอย่าง
ต่อเนื่อง ซึ่งการที่เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนมีระยะเวลาในการเปิดรับข่าวสารทางการ
เกษตรจะเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการเริ่มต้นประกอบอาชีพด้านการเกษตรให้ประสบความส าเร็จเช่นกัน 
ซึ่งผลการวิจัยยังพบอีกว่า ช่วงเวลา 09.01-12.00 น. เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถเปิดรับข่าวสารได้ดี
ที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาการเปิดรับสื่อสังคมออนไลน์ของเกษตรกรรุ่นใหม่ของณัฐชา อิสระกุล 
และพัชราวดี ศรีบุญเรือง (2563) พบว่าเกษตรกรรุ่นใหม่ส่วนใหญ่ใช้ช่วงเวลาที่ใช้บ่อยที่สุด คือ 
08.01-12.00 น. โดยไลน์ เป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีการใช้งานในกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ทุกคน กิจกรรม
การใช้งานสื่อสังคมออนไลน์ที่ปฏิบัติมากท่ีสุด ซึ่งสอดคล้องกับผลวิจัยของผู้ศึกษาที่พบว่าเกษตรกรรุ่น
ใหม่ในภาคเหนือตอนบนใช้ Line ในการเปิดรับข่าวสารมากที่สุดเป็นอันดับที่สอง 

3. การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน จากการศึกษา
พบว่าสื่อมวลชนเป็นสื่อที่เกษตรกรรุ่นใหม่มีการรับรู้น้อยที่สุด ซึ่ง เกษตรกรรุ่นใหม่ให้ความส าคัญให้
การรับรู้ข่าวสารไปที่สื่อออนไลน์เป็นหลัก อย่างไรก็ตามผลการศึกษานี้ขัดแย้งกับผลการศึกษาของ 
อดิพล เอ้ือจรัสพันธุ์ (2562: 124-164) ที่ได้วิจัยการใช้สื่อทางการเกษตรของเกษตรกรไทย พบว่า 
เกษตรกรไทยร้อยละ 92.80 ใช้สื่อโทรทัศน์เพ่ือประโยชน์ทางการเกษตร และยังพบอีกว่าเกษตรกรไทย
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ยังมีระดับความต้องการในการใช้สื่อโทรทัศน์มากท่ีสุด ซึ่งก็ขัดแย้งกับผลการศึกษาความต้องการสื่อทาง
การเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีความต้องการสื่อออนไลน์ผ่านเว็บไซต์มากที่สุด ทั้งนี้งานวิจัยของ 
ณัฐวุฒิ จั่นทอง (2555) พบว่า เกษตรกรมีการรับรู้ข่าวสารจากสื่อบุคคลเป็นหลัก ซึ่งขัดแย้งกับผล
การศึกษานี้เช่นกัน ทั้งนี้อาจเป็นเพราะช่วงอายุและการศึกษาของเกษตรกรรุ่นใหม่กับเกษตรกรทั่วไปมี
ความแตกต่างกันท าให้มีการรับรู้ข่าวสารและความต้องการสื่อที่ต่างกัน อย่างไรก็ตาม บุหลัน กุลวิจิตร 
(2560) กล่าวว่า รับข้อมูลข่าวสารทางเกษตรของเกษตรกรมีความส าคัญต่อการปรับตัวและการจัด
การเกษตร เพ่ือให้เกษตรกรได้ศึกษาเรียนรู้และน าความรู้ที่ได้รับไปปรับปรุงและพัฒนาชีวิตความ
เป็นอยู่ของตนเองและครอบครัวให้ดีขึ้นต่อไป 

4. ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ผลการศึกษาพบว่าเกษตรกรต้องการข่าวสารด้านการตลาดมากท่ีสุดเป็นอันดับแรก รองลงมาเป็นด้าน
เทคโนโลยี/นวัตกรรม ซึ่งความต้องการข่าวสารจะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่มีการปฏิบัติทางการเกษตร
ของตนเองได้ดีขึ้น ซึ่งการศึกษานี้เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับศิวกร ผลสุขการ และสุมลรัตน์ จินตนา
สิรินุรักษ์ (2564: 588-596) ได้ศึกษาปัจจัยความส าเร็จต่อการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ 
พบว่า การหาความรู้เป็นปัจจัยที่มีความสัมพันธ์ต่อการส่งเสริมและพัฒนาให้การประกอบอาชีพด้าน
การเกษตรประสบความส าเร็จด้านการตลาด และงานวิจัยของ Kanchana et al. (2019) ได้วิจัยเรื่อง 
การพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่ผู้ปลูกเมล่อน ต าบลโพสะ อ าเภอเมือง 
จังหวัดอ่างทอง พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่ ขาดความรู้ความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การแปรรูป 
และการบรรจุหีบห่อ การขาย กลยุทธ์การส่งเสริม การโน้มน้าวใจลูกค้า ขาดช่องทางการจ าหน่าย 
และการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัย เกษตรกรรุ่นใหม่มีความต้องการการสนับสนุนจากภาครัฐ
เกี่ยวกับการฝึกอบรม เช่น การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ การใช้เทคโนโลยีระบบน้ าประปาและ
โครงสร้างปิด การส่งเสริมช่องทางการตลาด และการประชาสัมพันธ์ผลผลิตเมล่อน การสร้าง
เครือข่ายเกษตรกรที่ปลูกเมล่อน รวมถึงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันผ่านสังคมออนไลน์ ซึ่งผลเป็นไป
ในทิศทางเดียวกันกับการศึกษานี้ 

5. ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบนแสดงให้เห็นว่าเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีการศึกษาอยู่ในระดับการศึกษาที่สูงกว่าปวส. จะ
มีความต้องการสื่อที่มากกว่าเกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีการศึกษาในระดับปวช . ลงมา ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ
เกษตรกรรุ่นใหม่ที่มีการศึกษาสูงกว่ามีช่องทางในการรับรู้ข่าวสารและเข้าถึงสื่อการเกษตรบางอย่างได้
มากกว่ากลุ่มอ่ืน ๆ ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษารับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อมวลชนของ
เกษตรกรในอ าเภอสันทราย จังหวัดเชียงใหม่ ของธีรพงษ์  นันทะค า (2559) พบว่า การศึกษามี
ความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติกับการรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรจากสื่อมวลชนของเกษตรกร
ในอ าเภอสันทราย จังหวัด เชียงใหม่  และเป็นไปในทิศทางเดียวกันกับ พีระพงศ์  มณี รัตน์  
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และเกวลิน ศีลพิพัฒน์ (2561) ที่ได้ศึกษาพฤติกรรมการใช้สื่อของเกษตรกรผู้ปลูกผลไม้ในอ าเภอ
ด าเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ผลการวิจัยพบว่า ระดับการศึกษาที่ต่างกัน มีพฤติกรรมการใช้สื่อ
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในขณะที่อดิพล เอ้ือจรัสพันธุ์ (2562: 124-164) 
ได้วิจัยการใช้สื่อทางการเกษตรของเกษตรกรไทย พบว่า ระดับการศึกษาที่แตกต่างกัน มีค่าเฉลี่ยความ
ต้องการใช้สื่อผ่านสื่อประเภท วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร หนังสือ วารสาร อินเทอร์เน็ต แผ่นพับ/
จดหมายข่าว และโปสเตอร์/ใบปลิว แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 การศึกษา
ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือ
ตอนบนยังค้นพบอีกว่าช่องทางการใช้และการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรผ่านสื่อต่าง ๆ มี
ความสัมพันธ์กับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ ซึ่งหากมีจ านวน
ช่องทางที่เพ่ิมข้ึน จะท าให้เกษตรกรรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรได้เพ่ิมข  ้น ในขณะเดียวกันก็จะมี
ความต้องการในการใช้สื่อเพ่ิมขึ้นด้วย ซึ่งสอดคล้องกับจิตราพรรณ ทันห่วง (2557) ได้ศึกษาอิทธิพล
ของสื่อต่อการรับรู้และความต้องการข่าวสารเทคโนโลยีการเกษตรของเกษตรกรอ าเภอดอกค าใต้ 
จังหวัดพะเยา พบว่า ความถี่ในการรับรู้ข่าวสารมีอิทธิพลต่อสื่อในการรับรู้และความต้องการข่าวสาร
เทคโนโลยีการเกษตรของเกษตรกร 

6. ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่น ใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบน เกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาเกี่ยวกับการสื่อสารในระดับปานกลาง ซึ่งสอดคล้องกันกับ
งานวิจัยของ ณัฐชา อิสระกุล และพัชราวดี ศรีบุญเรือง (2563) ได้ศึกษาการเปิดรับสื่อสังคมออนไลน์
ของเกษตรกรรุ่นใหม่ พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีปัญหาในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ คือ การได้รับข้อมูล
อันเป็นเท็จ หลอกลวง ไม่ตรงกับการพาดหัวข่าว การพาดหัวข่าวสารในสื่อสังคมออนไลน์ที่เกินความ
เป็นจริง และความเสถียรของระบบสัญญาณเครือข่ายอินเทอร์เน็ตที่ส่งผลต่อการใช้งาน อย่างไรก็ตาม
ปัญหาเหล่านั้นควรได้รับการแก้ไขเพราะเกษตรกรรุ่นใหม่มีแนวโน้มที่จะใช้ช่องทางสื่อออนไลน์ในการ
เปิดรับข่าวสารทางการเกษตรเพ่ิมขึ้น ทั้งนี้ เพ่ือให้ เกษตรกรรุ่นใหม่เข้าถึงข้อมูลข่าวสารที่เป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาต่อยอดการท าการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ต่อไป 
 

ข้อเสนอแนะ 
 

ข้อเสนอแนะในการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกร 
รุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน แบ่งออกเป็น 2 ประเด็น ได้แก่ ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย และ
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
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ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
ในการศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ผู้ศึกษามี

ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตร ได้แก่ กรมส่งเสริมการเกษตร 
ส านักงานส่งเสริมและพัฒนาการเกษตรที่ 6 จังหวัดเชียงใหม่ ส านักงานเกษตรจังหวัดเชียงราย 
เชียงใหม่ น่าน พะเยา แพร่ แม่ฮ่องสอน ล าปาง ล าพูน และหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง (ภาพที่ 21) 
ดังนี้ 

 

 
 

ภาพที่ 21 สรุปความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่  
ในภาคเหนือตอนบน 

 
1. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตรควรให้การสนับสนุนทุนการศึกษาแก่

เกษตรกรรุ่นใหม่ ที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช. ได้มีโอกาสเข้าศึกษาต่อใน
ระดับปริญญาตรี เนื่องจากผลการศึกษาพบว่า ระดับการศึกษา มีผลท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่มีความ
ต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมขึ้น ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสนับสนุนให้เกษตรกร
รุ่นใหม่เข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาตรี เช่น ผ่านโครงการทุนปริญญาตรีเพื่อเกษตรกรรุ่นใหม่ (Smart 
Farmer) หรือหลักสูตรการเรียนระยะสั้น ซึ่งจะเป็นการสนับสนุนให้เกษตรกรรุ่นใหม่พัฒนาขีด
ความสามารถตามความต้องการของตนเอง สอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาโดยมีเกษตรกรรุ่นใหม่
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เป็นศูนย์กลางการเรียนรู้และออกแบบการเรียนรู้ด้วยตนเอง เพ่ือที่จะน าความรู้ไปปฏิบัติในการท า
เกษตรกรรมหลังส าเร็จการศึกษา อย่างไรก็ตามควรเพ่ิมตัวเลือกมหาวิทยาลัยให้ครอบคลุมทุกจังหวัด 
เพ่ือเพ่ิมตัวเลือกให้เกษตรกรรุ่นใหม่เข้ารับการศึกษาใกล้บ้าน ตามความเหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และ
บริบทของเกษตรกรรุ่นใหม่ ซึ่งจะท าให้เกิดการพัฒนาศักยภาพตามความต้องการบนพ้ืนฐานทางการ
เรียนรู้เดิมของเกษตรกรรุ่นใหม่ ส่งผลให้เกิดความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมข้ึนได้ 

2. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตรควรมีการติดตามประเมินผลเกษตรกรรุ่น
ใหม่ที่เข้าร่วมโครงการ Young Smart Farmer ในทุกปี เนื่องจากผลการศึกษาพบว่าระยะเวลาใน
การเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ ส่งผลท าให้มีความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรลดลง อย่างไรก็
ตามการได้รับการสนับสนุนจากเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรอย่างใกล้ชิด และสม่ าเสมอ เช่น การลง
พ้ืนที่พบปะกับเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยการพูดคุยแลกเปลี่ยนกับเกษตรกรรุ่นใหม่แบบตัวต่อตัวหรือลง
พ้ืนที่ในฟาร์มของเกษตรกรรุ่นใหม่ให้มากกว่าการด าเนินงานในปัจจุบัน จะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่เกิด
ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมข้ึนได้ 

3. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตรควรเพ่ิมช่องทางในเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 
ประชาสัมพันธ์ ส่งเสริม หรือการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ให้ครอบคลุมกับทุกช่องทางที่เกษตรกรรุ่นใหม่จะ
สามารถเข้าถึงได้ เนื่องจากผลการศึกษาพบว่า การใช้สื่อในการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตร มีผลให้
เกษตรกรรุ่นใหม่เกิดความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมขึ้น ทั้งนี้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ควรเพ่ิมช่องทางการใช้สื่อตามความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ โดยเพาะอย่างยิ่งเ พ่ิมช่องทางผ่าน
สื่อออนไลน์ ได้แก่ เว็บไซต์ Facebook YouTube และ Line เพราะเกษตรกรรุ่นใหม่มีการรับรู้ผ่าน
สื่อออนไลน์มากที่สุดและมีแนวโน้มความต้องการสื่อออนไลน์ที่เพ่ิมขึ้นเช่นกัน รองลงมา เพ่ิมช่อง
ทางผ่านสื่อเฉพาะกลุ่ม ได้แก่ ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย การเข้าถึงแหล่งข้อมูลวิจัย ศบพ. และ
บทความทางวิชาการเกษตร เพ่ิมช่องทางผ่านสื่อกลุ่ม ได้แก่ การศึกษาดูงาน การเรียนระยะสั้น
ร่วมกับการฝึกอบรม และการจัดกิจกรรมแสดงหรือจ าหน่ายสินค้าทางการเกษตร เพ่ิมช่องทางผ่านสื่อ
บุคคล ได้แก่ การเพิ่มเวทีแลกเปลี่ยนระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน ช่องทางการติดต่อทางโทรศัพท์ 
และการเยี่ยมเยียนจากเจ้าหน้าที่ของรัฐ และเพ่ิมช่องทางผ่านสื่อมวลชน ได้แก่ รายการโทรทัศน์ 
นิตยสารเกษตร และหนังสือ ตามล าดับ ทั้งนี้ช่องทางในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารควรมีความ
หลากหลาย มีลักษณะเป็นสื่อผสม มีเนื้อหาที่เป็นปัจจุบัน เข้าใจง่าย และมีความน่าเชื่อถือ ซึ่งจะ
ส่งผลให้เกษตรกรรุ่นใหม่มีโอกาสเลือกรับข่าวสารทางการเกษตรได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

4. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตรควรเพ่ิมการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร 
ตามความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน เนื่องจากการรับรู้ข่าวสารทางการเกษตร 
มีผลให้เกษตรกรรุ่นใหม่เกิดความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรเพ่ิมขึ้น ดังนั้นควรเพ่ิมการ
รับรู้ข่าวสารตามล าดับความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ ดังนี้ ด้านการตลาด ได้แก่ ทักษะการเป็น
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ผู้ประกอบการเกษตร การจัดหาวัตถุดิบและช่องทางการจ าหน่าย และกลยุทธ์การขายสินค้าให้
น่าสนใจบนตลาดออนไลน์ การท าการตลาดบนสื่อสังคมออนไลน์และแพลตฟอร์มต่าง ๆ ในด้าน
เทคโนโลยี/นวัตกรรม ได้แก่ พลังงานทางเลือกกับการจัดการฟาร์ม การใช้เครื่องจักรกลการเกษตร 
การน างานวิจัยมาใช้ในการพัฒนาพ้ืนที่และกระบวนการผลิตทางการเกษตร ในด้านเครือข่าย ได้แก่ 
การพัฒนาเครือข่ายในการท าตลาดร่วมกัน การสนับสนุนให้เข้าร่วมเครือข่ายเกษตรกรขายสินค้าชนิด
เดียวกันให้อยู่ในสถานะต่อรองราคาได้ดีขึ้น และการสร้างและเชื่อมโยงหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
และด้านองค์ความรู้ ได้แก่ การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร การสร้าง Brand สินค้า และการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ ซึ่งการเผยแพร่ข่าวสารควรเผยแพร่ในหลากหลายช่องทางตาม
ข้อเสนอแนะก่อนหน้า ทั้งนี้ควรถ่ายทอดข่าวสารให้เหมาะสมตามระยะเวลาการเปิดรับข่าวสารของ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ดังนี้ ระยะเวลาเปิดรับข่าวสารในสื่อออนไลน์และสื่อบุคคล 31-60 นาที สื่อกลุ่ม 
มากกว่า 3 ชั่วโมง สื่อมวลชน น้อยกว่า 30 นาที สื่อเฉพาะกลุ่ม 31 -60 และมากกว่า 3 ชั่วโมง และ
ช่วงเวลาที่เหมาะสมในการเผยแพร่ข่าวสารอยู่ระหว่าง 09.01-12.00 น. ในวันจันทร์ อังคาร พุธ และ
วันเสาร์ ซึ่งการเผยแพร่ข่าวสารทางการเกษตรตามระยะเวลาเปิดรับข่าวสารที่เหมาะสม จะส่งผลให้
เกษตรกรรุ่นใหม่มีโอกาสได้รับข่าวสารที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาการเกษตรของตนเองได้เพ่ิมขึ้น 

5. ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีแนวโน้มต้องการรับรู้ข้อมูลข่าวสารผ่านทางสื่อ
ออนไลน์เพ่ิมข้ึน ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการเกษตรควรเผยแพร่หรือน าเสนอข้อมูล
ผ่านทาง เว็บไซต์ Facebook YouTube และ Line โดยมีข่าวสาร เช่น ทักษะการเป็นผู้ประกอบการ
เกษตร การจัดหาวัตถุดิบและช่องทางการจ าหน่าย และกลยุทธ์การขายสินค้าให้น่าสนใจบนตลาด
ออนไลน์ เพราะจะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่มีโอกาสในการเข้าถึงข้อมูลตามที่ต้องการได้ดียิ่งขึ้น 
นอกจากนี้ผลการศึกษาพบว่าหากมีการเผยแพร่ผ่านสื่อดังกล่าว เกษตรกรรุ่นใหม่มีการรับรู้อยู่ใน
ทิศทางเดียวกันกับความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ ซึ่งจะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่เข้าถึงข้อมูลได้
ง่าย รวดเร็ว และสะดวกข้ึน 

6. จากผลการศึกษา พบว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มีความเชื่อถือต่อเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร
มากที่สุดและเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรก็ยังเป็นผู้ที่มีบทบาทในการส่งข่าวสารด้านการเกษตรให้กับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ ดังนั้น เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรควรลงไปพบปะกับเกษตรกรรุ่นใหม่ให้มากขึ้น 
เพราะจากผลการศึกษายังพบอีกว่า เกษตรกรรุ่นใหม่มุ่งปัญหาไปที่นักส่งเสริมการเกษตรเข้าไม่ถึง
พ้ืนที่ ขาดความเอาใจใส่และให้ความส าคัญจากเจ้าหน้าที่  ซึ่งจากการแสดงความคิดเห็นเพ่ิมเติมก็
เป็นไปในทิศทางเดียวกันนี้ ดังนั้นการส่งเสริมเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เกิดผลกระทบในเชิงบวก นักส่งเสริม
จะต้องเข้าไปพูดคุยแลกเปลี่ยนกับเกษตรกรรุ่นใหม่แบบตัวต่อตัวหรือลงพ้ืนที่ในฟาร์มของเกษตรกร
รุ่นใหม่ให้เพ่ิมข้ึนกว่าการด าเนินงานในปัจจุบัน 
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7. จากผลการศึกษาสามารถสรุปได้ว่า การส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ใน
ภาคเหนือตอนบน ควรเป็นการส่งเสริมในรูปแบบการสื่อสาร 2 ทิศทาง คือการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
เกษตรกรรุ่นใหม่กับผู้ส่งสาร ซึ่งผู้ส่งสารจะต้องเข้าถึงเกษตรกรรุ่นใหม่โดยการเข้าใจบริบทของ
เกษตรกรรุ่นใหม่เป็นอย่างดี อีกทั้งเนื้อหาของสารจะต้องเป็นไปตามความต้องการของเกษตรกร 
รุ่นใหม่ โดยภาครัฐควรก าหนดนโยบายให้สอดรับตามความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ อีกท้ังการใช้
ช่องทางการสื่อสารของภาครัฐควรเข้าถึงได้ง่าย สะดวก และรวดเร็ว รวมถึงควรเร่งพัฒนาทักษะทาง
ภาษาต่างประเทศของเกษตรกรรุ่นใหม่ เพ่ือสามารถเจรจาธุรกิจการค้าในระดับนานาชาติได้   

แนวทางข้อเสนอแนะดังกล่าวจะช่วยสนับสนุนให้เกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ได้รับ
ข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อตามความต้องการของเกษตรกรโดยตรง อย่างไรก็ตามสิ่งที่ส าคัญคือทุกภาคส่วน
ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาศักยภาพของเกษตรกรรุ่นใหม่ ควรร่วมกันก าหนดนโยบายให้สอดรับตาม
ความต้องการของเกษตรกรรุ่นใหม่ เพ่ือให้เกษตรกรรุ่นใหม่ได้ใช้สื่อที่ เหมาะสมในการเข้าถึง
แหล่งข้อมูลข่าวสาร และขับเคลื่อนการพัฒนาภาคการเกษตรตามยุคสมัย สามารถทดแทนเกษตรกร
ผู้สูงอายุในภาคเหนือตอนบนได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

 
1. ในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรมีการศึกษาความถี่ในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อ 

ต่าง ๆ เพราะจะท าให้ทราบข้อมูลใช้สื่อกับความถี่การเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ที่จะมี
ความสัมพนัธ์กับการรับรู้และความต้องการสื่อทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม ่

2. ควรมีข้อค าถามที่ใช้วัดทัศนคติการตัดสินใจเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ 
เพ่ิมเติมซึ่งจะท าให้ทราบข้อมูลที่ชัดเจนต่อความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ เพราะจาก
ผลการวิจัยพบว่ายังมีอีกหลายปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม ่

3. ในการศึกษาครั้งต่อไปควรศึกษาวิธีการน าเสนอหรือการสร้างสื่ออย่างไรให้เกษตรกรรุ่น
ใหม่เกิดความสนใจ เพ่ือต่อยอดผลการศึกษาการวิจัยนี้ 

4. การศึกษาในครั้งนี้ผู้ศึกษาเลือกใช้แบบสอบถามออนไลน์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลท าให้
ผู้วิจัยกับกลุ่มเป้าหมายห่างกันซึ่งท าให้อาจเกิดความสับสนของข้อค าถามต่าง ๆ ได้ หากมีการ
ศึกษาวิจัยโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ในครั้งต่อไป ควรก าหนดข้อค าถามให้กระชับ เข้าใจง่าย และ
ไม่ซับซ้อนจนท าให้ผู้ตอบแบบสอบถามรู้สึกเบื่อหน่าย และควรใช้ภาษาพูดในแบบสอบถามเพ่ือลด
ความตึงเครียดของผู้ตอบแบบสอบถามลงได้บ้าง ซึ่งจากข้อค าถามปลายเปิดที่ใช้ภาษาพูดในการถาม 
พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามกล้าให้ข้อมูลในเชิงลึก แม้จะมีสัดส่วนไม่มากแต่ท าให้ได้ข้อมูลที่เป็น
ประโยชน์ในการวิจัยได้  
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5. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีข้อค าถามปริมาณมากท าให้ผู้ตอบแบบสอบถามหรือเกษตรกรรุ่น
ใหม่ ตอบแบบสอบถามค้างไว้กลางทางท าให้ข้อมูลบางส่วนไม่ได้ครบก าหนดตามแบบสอบถาม ดังนั้น
หากมีการศึกษาวิจัยในครั้งต่อไปควรมีการก าหนดความจ าเป็นของข้อค าถามที่ต้องการให้ตอบไว้
ล่วงหน้า แต่ต้องอยู่ในข้อค าถามที่ไม่ถือเป็นการรบกวนผู้ตอบแบบสอบถามหรือท าให้ผู้ตอบ
แบบสอบถามอึดอัดใจที่จะตอบค าถามข้อนั้น โดยที่การก าหนดความจ าเป็นของข้อค าถามต่าง ๆ 
จะต้องไม่ผิดจริยธรรมของการวิจัยในมนุษย์ด้วย 

6. การศึกษาวิจัยนี้ผู้ศึกษาเลือกเก็บแบบสอบถามด้วยวิธีการน าส่งให้เกษตรจังหวัดเป็นผู้เก็บ
รวบรวมข้อมูลให้ ซึ่งปรากฏว่าแบบสอบถามได้ไม่ถึงเป้าหมายที่ก าหนดไว้ตามระยะเวลาที่ก าหนด ท า
ให้ต้องยืดเยื้อในการเก็บแบบสอบถาม ส่งผลต่อความล่าช้าในการท าวิจัยส่วนอื่น ๆ ตามมา ดังนั้นหาก
มีการวิจัยในครั้งต่อไป ผู้วิจัยควรก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการเก็บรวบรวมที่ชัดเจนโดยมีการ
ก าหนดแผนงานย่อยในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือช่วยให้เป็นไปตามแผนการวิจัยที่ตั้งไว้ 
 7. ส าหรับแบบสอบถามที่มีข้อค าถามเป็นจ านวนมากผู้วิจัยควรเก็บแบบสอบถามโดยใช้
วิธีการเก็บแบบสอบถามแบบตัวต่อตัว แทนการเก็บรวบรวมแบบสอบถามแบบออนไลน์ เพราะจะท า
ให้ได้ข้อมูลเชิงลึกบางอย่างที่ไม่มีอยู่ในแบบสอบถาม แต่สามารถน ามาใช้ประกอบในการท าวิจัยได้ 
 8. ควรมีการวางแผนการด าเนินงานวิจัยอย่างละเอียดและทดลองสร้างสถานการณ์ปัญหา
ต่าง ๆ ที่จะเกิดขึ้นในการวิจัย เพ่ือที่จะสามารถแก้ไขปัญหาที่อาจเกิดขึ้นได้ในอนาคต และมีแผน
ส ารองไว้รับมือกับสถานการณ์ต่าง ๆ เสมอ 
 9. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ เลือกศึกษาวิจัยในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน ซึ่งในขั้นตอนการ
รวบรวมข้อมูลจ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่ ผู้วิจัยในฐานะนักศึกษาได้ข้อมูลจ านวนเกษตรกรรุ่นใหม่มา
เป็นข้อมูลสรุปภาพรวมที่ไม่ใช่ฐานข้อมูลตัวเต็มของเกษตรกรรุ่นใหม่ ซึ่งท าให้ยากต่อการเลือกสุ่ม
ตัวอย่างในรูปแบบต่าง ๆ ผลที่ได้คือ เลือกสุ่มแบบบังเอิญ ซึ่งหากมีการวิจัยครั้งต่อไปผู้วิจัยควรขอ
ฐานข้อมูลเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เป็นฐานข้อมูลที่ละเอียดสามารถบอกถึงรายละเอียดที่อยู่ และการติดต่อ
ประสานงานกับผู้ตอบแบบสอบถามได้ ซึ่งจะท าให้ขั้นตอนสุ่มกลุ่มตัวอย่างมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 

10. การศึกษาวิจัยนี้ เลือกศึกษาโดยใช้การวิจัยเชิงปริมาณเพียงอย่างเดียว ซึ่งในการ
ศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรท าการวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ิมเติมหรือมีลักษณะงานวิจัยเป็นแบบผสมผสาน 
Mixed Methods Research เพ่ือสนับสนุนข้อมูลเชิงปริมาณเพ่ือที่จะท าให้ข้อมูลเชิงปริมาณมีความ
สมบูรณ์และน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น 
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แบบสอบถามออนไลน์ 
เรื่อง ความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 
ค าอธิบาย  

โปรดสแกน QR-Code ด้านล่างเพ่ือกรอกแบบสอบถามออนไลน์ เรื่อง ความต้องการสื่อเพ่ือ
การส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 

 

 
 

หรือกรอกแบบสอบถามออนไลน์ได้ที่ URL: https://maejo.link?L=eNp3 
 

ขอบคุณครับ. 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง ความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart 

Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

ชื่อ-สกุล .......................................................................... โทรศัพท์ ..……..……………………………..………. 
จังหวัด............................................................ วันที่ …………………………..…………. ชุดที่ ..……….………... 
 

ค าอธิบาย  
1. แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร

ส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน โดยข้อมูลที่ได้น าไปใช้
ประกอบการท าวิทยานิพนธ์ ระดับปริญญาโท ของนายธีร์ธวัช ปุรินทราภิบาล สาขาส่ งเสริม
การเกษตรและการพัฒนาชนบท มหาวิทยาลัยแม่โจ้ ข้อมูลส่วนที่ส าคัญของท่านจะถูกปกปิดเป็น
ความลับ จึงขอความกรุณาให้ท่านกรอกข้อมูลตามความเป็นจริงเพื่อประโยชน์ต่อการพัฒนาเกษตรกร
รุ่นใหมต่่อไปในอนาคต 

2. แบบสอบถามชุดนี้แบ่งออกเป็น 5 ส่วน ได้แก่  
ส่วนที่ 1 ลักษณะพ้ืนฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน  
ส่วนที่ 2 การเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือ

ตอนบน  
ส่วนที่ 3 การรับรู้ข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) 

ในภาคเหนือตอนบน 
ส่วนที่ 4 ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young 

Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
ส่วนที่ 5 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกร

รุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
3. ใช้เวลาในการกรอกแบบสอบถามประมาณ 15 - 20 นาท ี

 

 
แบบสอบถามออนไลน์ 
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ส่วนที่ 1 ลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคมของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือ
ตอนบน 

ค าชี้แจ้ง โปรดกรอกข้อมูลลงในช่องว่างให้ครบถ้วน หรือใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องค าตอบที่ตรง
กับความเป็นจริงมากที่สุด 

ลักษณะส่วนบุคคลของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
1. เพศ   ชาย   หญิง  LGBTQ+ 
2. อาย ุ………………………………………..… ป ี
3. สถานภาพ   สมรส  โสด   หม้าย  หย่าร้าง 
   แยกกันอยู่  อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………. 
4. ระดับการศึกษา 
  ประถมศึกษาหรือต่ ากว่า   มัธยมศึกษาตอนต้น  
  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  อนุปริญญาหรือ ปวส.  
  ปริญญาตรี     ปริญญาโท 

 ปริญญาเอก     อ่ืน ๆ โปรดระบุ……………………….. 
 
ลักษณะทางเศรษฐกิจของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
5. กิจกรรมการท าเกษตร (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 

 พืชผัก   พืชไร่    ไม้ผล 
 ไม้ดอก   ไม้ประดับ   สมุนไพรและเครื่องเทศ 
 ไม้ยืนต้น/ป่าไม้   แมลงเศรษฐกิจ   ปศุสัตว์ 
 หม่อนไหม   เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า/ประมงน้ าจืด  
 เพาะเห็ด   อ่ืน ๆ โปรดระบุ ……………………………………………….. 

6. รูปแบบการท าเกษตร (ตอบได้เพียงแค่ 1 ตัวเลือก) 
 เกษตรปลอดภัย (Q)  เกษตรที่ดี (GAP)   เกษตรอินทรีย์ (Organic) 
 เกษตรทฤษฎีใหม ่  เกษตรผสมผสาน   เกษตรธรรมชาติ   
 วนเกษตร   เกษตรแบบทั่วไป  
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ……………………………………………………………………………….. 

7. มาตรฐานสินค้าเกษตร 
 ไม่มี    มี จ านวน ……………………. มาตรฐาน ได้แก่  
ถ้ามีโปรดระบุ มาตรฐานสินค้าเกษตร (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 มาตรฐาน Q    GAP    GLOBAL G.A.P.  
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 ORGANIC THAILAND   ORGANIC EU  US.D.A ORGANIC  
 มกท. (IFOAM)   มาตรฐานเกษตรอินทรีย์แบบมีส่วนร่วม (PGS)  
 GMP    HACCP   สินค้า GI 
 มาตรฐานอ่ืน ๆ ระบุ ………………………………………………………………………… 

8. จ านวนสมาชิกในครอบครัว ………………………………..…… คน 
9. จ านวนแรงงานในการท าเกษตร รวมจ านวน ……………... คน 

- แรงงานในครัวเรือน ………………………………..……… คน 
- แรงงานจ้าง ……………………….………………..………… คน 

10. จ านวนพื้นที่ในการท าการเกษตร รวมจ านวน ………………. ไร ่
 - พ้ืนที่ตนเอง จ านวน …………………..…………..….…….…. ไร ่
 - พ้ืนที่เช่า จ านวน ……………..………..…………….…………. ไร ่
 - พ้ืนที่อ่ืน ๆ โปรดระบุ ……….…………. จ านวน ………..………. ไร่ 
11. รายได้ในครัวเรือน 
 - รายได้จากภาคการเกษตร ……………………………..…….. บาท/ปี 
 - รายได้นอกภาคการเกษตร …………………….…….……….. บาท/ปี 
12. เงินทุนที่ใช้ในการท าการเกษตร …………………….……………... บาท/ปี 
13. หนี้สินหรือการกู้ยืมเงินของเกษตรกร …………………………………………………. บาท 
14. การประกอบอาชีพเสริม 

 ไม่มี    มี จ านวน ……………………. อาชีพ ได้แก่  
ถ้ามีโปรดระบุ อาชีพเสริม (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 รับจ้างทั่วไป  ค้าขาย  ธุรกิจส่วนตัว 
 รับราชการ  อ่ืน ๆ โปรดระบุ……………………………………………. 
 

ลักษณะทางสังคมของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
15. ระยะเวลาในการประกอบอาชีพการเกษตร…………………………………………… ป ี
16. ระยะเวลาในการเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่………………………………………… ป ี

เริ่มเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่เมื่อ ปี พ.ศ. 
 2557  2558  2559  2560  
 2561  2562  2563  2564 

17. การเข้าร่วมอบรมและดูงานในด้านการเกษตร ในปี 2564 จ านวน……………………ครั้ง 
 



 179 

18. การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ หรือผู้ให้ความรู้ทางการเกษตร ในปี 2564 
 ไม่เคย เพราะ ……………………………………………………………………………………….. 
 เคย จ านวน …………………. ครั้ง 
ถ้าเคยโปรดระบุ เรื่องที่ท่านติดต่อกับเจ้าหน้าที่ (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 การท าเกษตรในระบบที่ดี GAP  การท าเกษตรในระบบอินทรีย์ 
 การจัดเตรียมพ้ืนที่   การจัดการดิน ปุ๋ย และน้ า 
 การเตรียมพันธุ์พืช    การจัดการโรคและศัตรูของพืช 
 การเก็บเก่ียวผลผลิต   การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
 การจัดจ าหน่าย หรือการตลาด  อ่ืน ๆ …………………………………… 

19. ต าแหน่งในชุมชน (เช่น ผู้ใหญ่บ้าน, อสม., คณะกรรมการชุมชน, อบต., ผู้น าทาง
ศาสนา, อาสาสมัครเกษตร) 

  ไม่มี   
  เป็น จ านวน ……………………. กลุ่ม ได้แก่ (โปรดระบุชื่อต าแหน่งในชุมชน) 

1. ……………………………………………………………………………………. 
2. ……………………………………………………………………………………. 
3. ……………………………………………………………………………………. 

20. การเป็นสมาชิกกลุ่ม หรือเครือข่าย 
  ไม่ได้เป็นเลย เพราะ …………………………………………………………………………… 
  เป็น จ านวน ……………………. กลุ่ม ได้แก่ (โปรดระบุชื่อกลุ่ม) 

โปรดระบุ สมาชิกกลุ่ม หรือเครือข่าย (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ โปรดระบุ……………………………………… 
 สมาชิกเกษตรแปลงใหญ่ โปรดระบุ…………………………….……………………….. 
 ศูนย์เรียนรู้การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตร (ศพก.) โปรดระบุ.... 
 สมาชิกกลุ่มแม่บ้าน/กลุ่มวิสาหกิจชุมชน โปรดระบุ………………………………… 
 สมาชิกสหกรณ์การเกษตร โปรดระบุ……………………………………………………. 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ……………………………………………………………………………….. 

………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………… 

21. ต าแหน่ง/คณะกรรมการเกษตรกรรุ่นใหม่ YSF 
ระดับจังหวัด   ประธาน  รองประธาน  เลขานุการ  กรรมการ 
ระดับเขต   ประธาน  รองประธาน  เลขานุการ  กรรมการ 
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ส่วนที่ 2 การเปิดรับข่าวสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ ในภาคเหนือตอนบน 
ค าชี้แจ้ง โปรดกรอกข้อมูลลงในช่องว่างให้ครบถ้วน หรือใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องค าตอบที่ตรง

กับความเป็นจริงมากที่สุด 
 

1. แหล่งข่าวสารทางการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ เข้ามาคุยกับท่าน (ตอบได้มากกว่า 
1 ตัวเลือก) 

 เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร     กลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน 
 เพ่ือนบ้าน/คนในชุมชน    ปราชญ์ชาวบ้าน   
 ผู้น าท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน    เซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร  
 ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง    สื่อออนไลน์   
 มหาวิทยาลัย โปรดระบุ ………………   อ่ืน ๆ โปรดระบุ …………………………………… 
 

2. ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
 

ความน่าเชื่อถือของแหล่งข้อมูลข่าวสาร
ทางการเกษตร 

ความน่าเชื่อถือ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด 

2.1 เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร        

2.2 กลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน      

2.3 เพ่ือนบ้าน/คนในชุมชน      

2.4 ผู้น าท้องถิ่น/ผู้น าชุมชน      

2.5 ปราชญ์ชาวบ้าน      

2.6 เซลล์/ร้านขายผลิตภัณฑ์ทาง
การเกษตร 

     

2.7 ครอบครัวและญาติพ่ีน้อง      

2.8 สื่อออนไลน์      

2.9 มหาวิทยาลัย      

 
3. ช่องทางในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อรูปแบบต่าง ๆ  

1) สื่อบุคคล (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 การเยี่ยมเยียนเกษตรกรรุ่นใหม่จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ 
 เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน 
 เกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่ส านักงาน 
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 การติดต่อทางโทรศัพท์ 
 การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน 
 การพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน 
 การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว 
 การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………………………………… 

2) สื่อกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 การประชุมกลุ่ม 
 การฝึกอบรม 
 การเรียนระยะสั้น 
 การสัมมนา 
 การสาธิต 
 การจัดนิทรรศการ หรือการออกบูท 
 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ  
 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ต่างประเทศ 
 งานวันเกษตร 
 การประกวดทางการเกษตร 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………………………………… 

3) สื่อมวลชน (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 หนังสือ 
 หนังสือพิมพ์ 
 นิตยสารเกษตร เช่น เกษตรก้าวหน้า, พลังเกษตร, เทคโนโลยีชาวบ้าน 
 แผ่นพับ/จดหมายข่าว 
 ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว 
 วิทยุ 
 รายการโทรทัศน์ เช่น มหาอ านาจบ้านนา, เกษตรไทยไอดอล 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………………………………… 

4) สื่อออนไลน์ (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 เว็บไซต์ต่าง ๆ เช่น ค้นหาอ่ืน ๆ google เช่น เว็บไซต์กรมส่งเสริมการเกษตร 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
 Instagram 
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 Facebook 
 Line (กลุ่มไลน์ที่เกี่ยวกับการเกษตร) 
 YouTube เช่น เกษตรไทยไอดอล, คนเปลี่ยนโลก 
 TikTok 
 แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร เช่น Farmer Info 
 วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………………………………… 

5) สื่อเฉพาะกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า 1 ตัวเลือก) 
 ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่ 
 การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย เช่น ฐานข้อมูล วช. 
 วารสาร บทความทางวิชาการเกษตร 
 ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย เช่น การอบรมระยะสั้น การเข้าถึงฐานข้อมูล  

องค์ความรู้ทางการเกษตร 
 อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………………………………………… 

 
4. ช่วงเวลาที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ (จากสื่อที่ท่านตอบข้อ

ก่อนหน้า) (ใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องค าตอบ ตอบได้มากกว่า 1 ช่วงเวลา) 
 

ส่ือ 
ช่วงเวลาที่รับรู้ข่าวสาร (น.) 

06.01-
09.00 

09.01-
12.00 

12.01-
15.00 

15.01-
18.00 

18.01-
21.00 

21.01-
24.00 

24.01-
06.00 

1. สื่อบุคคล        

2. สื่อกลุ่ม        

3. สื่อมวลชน        
4. สื่อออนไลน์        

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม        
 
 
 
 



 183 

5. ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ (จากสื่อที่ท่านตอบ
ข้อก่อนหน้า) (ใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องค าตอบ ตอบได้เพียงแค่ 1 ตัวเลือก) 

 

ช่องทาง 
ระยะเวลาในการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร (ต่อครั้ง) 

น้อยกว่า 
30 นาที 

31-60 
นาที 

1 ชม. - 
1.30 ชม. 

1.31 ชม. 
- 2 ชม.  

2 ชม. - 
3 ชม. 

มากกว่า 
3 ชม. 

1. สื่อบุคคล       

2. สื่อกลุ่ม       

3. สื่อมวลชน       
4. สื่อออนไลน์       

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม       
 

6. วันทีเ่ปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากสื่อต่าง ๆ (จากสื่อที่ท่านตอบข้อก่อนหน้า) 
(ใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องค าตอบ ตอบได้มากกว่า 1 วัน) 

 

ช่องทาง 

วันที่รับรู้ข่าวสาร 

จันทร์ อังคาร พุธ พฤหัสฯ ศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ 
วันหยุด
นักขัต
ฤกษ ์

1. สื่อบุคคล         

2. สื่อกลุ่ม         
3. สื่อมวลชน         

4. สื่อออนไลน์         

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม         
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ส่วนที่ 3 การรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ณ ปัจจุบัน 
ค าชี้แจง โปรดพิจารณาและใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามระดับความต้องการของท่าน โดยก าหนดให้  

5 หมายถึง มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารมากที่สุด 
4 หมายถึง มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารมาก 
3 หมายถึง มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารปานกลาง 
2 หมายถึง มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารน้อย 
1 หมายถึง มีการรับรู้ข้อมูลข่าวสารน้อยที่สุด 

 

การรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ในปัจจุบัน 

ระดับการรับรู้ 

5 4 3 2 1 
1. สื่อบุคคล      

1.1 การเยี่ยมเยียนเกษตรกรรุ่นใหม่จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ      
1.2 เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน      

1.3 เกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่ส านักงาน      

1.4 การติดต่อทางโทรศัพท์      
1.5 การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน      

1.6 การพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน      

1.7 การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว      
1.8 การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ      

2. สื่อกลุ่ม      
2.1 การประชุมกลุ่ม      

2.2 การฝึกอบรม      

2.3 การเรียนระยะสั้น      
2.4 การสัมมนา       

2.5 การสาธิต       

2.6 การจัดนิทรรศการหรือเข้าร่วมกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้า
ทางการเกษตร  

     

2.7 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ       
2.8 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ต่างประเทศ      

2.9 งานวันเกษตร      
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การรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ในปัจจุบัน 

ระดับการรับรู้ 

5 4 3 2 1 
2.10 การประกวดทางการเกษตร      

3. สื่อมวลชน      

3.1 หนังสือ      

3.2 หนังสือพิมพ์      

3.3 นิตยสารเกษตร เช่น เกษตรก้าวหน้า, เทคโนโลยีชาวบา้น      

3.4 แผ่นพับ/จดหมายข่าว      

3.5 ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว      

3.6 วิทยุ      

3.7 รายการโทรทัศน์ เช่น มหาอ านาจบ้านนา, เกษตรไทยไอดอล      

4. สื่อออนไลน์      

4.1 เว็บไซต์ เช่น ค้นหาใน google, เว็บไซต์กรมส่งเสริมการเกษตร, 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

     

4.2 Instagram      
4.3 Facebook      

4.4 Line      

4.5 YouTube เช่น เกษตรไทยไอดอล      
4.6 TikTok      

4.7 แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร เช่น Farmer Info      

4.8 วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร      
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม      

5.1 ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่      

5.2 การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย เช่น ฐานข้อมูล วช.      
5.3 วารสาร บทความทางวิชาการเกษตร      

5.4 ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย เช่น การอบรมระยะสั้น การ
เข้าถึงฐานข้อมูล องค์ความรู้ทางการเกษตร 
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ส่วนที่ 4 ความต้องการสื่อเพื่อการส่งเสริมการเกษตรส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน 
ในอนาคต 

ค าชี้แจง โปรดพิจารณาและใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามระดับความต้องการของท่าน โดยก าหนดให้  
5 หมายถึง มีความต้องการมากที่สุด 
4 หมายถึง มีความต้องการมาก 
3 หมายถึง มีความต้องการปานกลาง 
2 หมายถึง มีความต้องการน้อย 
1 หมายถึง มีความต้องการน้อยที่สุด 
 

ความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในอนาคต 
ระดับความต้องการ 

5 4 3 2 1 

ด้านข้อมูลข่าวสาร (Message) 
1. องค์ความรู้      

1.1 การเข้าถึงแหล่งทุน แหล่งสินเชื่อเพ่ือการเกษตร      

1.2 แผนการผลิตรายบุคคล (IFPP) และแผนการใช้ประโยชน์ที่ดิน      
1.3 การจัดท าแผนพัฒนาตนเองและกิจกรรมภายในสวนหรือฟาร์ม

ของตนเอง 
     

1.4 การเขียนแผนธุรกิจก่อนเริ่มท าการเกษตร      

1.5 การจัดการศัตรูพืชต่าง ๆ      

1.6 การท าบัญชี หลักการบันทึกบัญชีรายรับ-รายจ่าย      
1.7 การแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร      

1.8 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร      
1.9 การสร้าง Brand ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า (logo) 

เรื่องราวสินค้า (story) 
     

1.10 การสร้างและออกแบบเว็บไซต์      
1.11 การรับรองมาตรฐานการท าเกษตรที่ดี (GAP) หรือเกษตร

อินทรีย์ (Organic) 
     

1.12 การพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน อย.      

1.13 กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสินค้าทางการเกษตร      

1.14 การจัดการหลังการเก็บเกี่ยว (Post-Harvest)      
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ความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในอนาคต 
ระดับความต้องการ 

5 4 3 2 1 
1.15 การจัดการส่งสินค้า ข้อมูล และทรัพยากร (Logistics)      

1.16 การเขียนและน าเสนอโครงการ เพ่ือขอรับการสนับสนุนจาก
หน่วยงานต่าง ๆ 

     

2. เทคโนโลยี นวัตกรรม      

2.1 เทคโนโลยีการผลิตเมล็ดพันธุ์ เพ่ือให้สามารถจ าหน่ายได้ถูกต้อง
ตาม พ.ร.บ. เมล็ดพันธุ์พืช 

     

2.2 การใช้เครื่องจักรกลการเกษตร      

2.3 พลังงานทางเลือกกับการจัดการฟาร์ม      
2.4 การใช้โดรนทางการเกษตร      

2.5 การจัดการฟาร์มด้วยระบบ Internet of Things (IoT)       
2.6 การใช้ Precision farming ในการตรวจวัดคุณภาพดิน 

ความชื้น อุณหภูมิ แบบอัตโนมัติ 
     

2.7 การท าโรงเรือนอัจฉริยะ (Plant Factory)      
2.8 การบริหารจัดการการผลิตด้วยระบบ Smart Farm      

2.9 การน างานวิจัยมาใช้ในการพัฒนาพื้นที่และกระบวนการผลิต
ทางการเกษตร 

     

2.10 การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ      

3. ธุรกิจ การตลาด      
3.1 การเขียนแผนธุรกิจด้วย Lean Canvas      

3.2 การท าตลาดออนไลน์      
3.3 กลยุทธ์การขายสินค้าให้น่าสนใจบนตลาดออนไลน์      

3.4 การท าการตลาดออนไลน์ (E-Commerce) บนสื่อสังคม
ออนไลน์ และแพลตฟอร์มต่าง ๆ 

     

3.5 การจัดหาวัตถุดิบและช่องทางการจ าหน่าย      

3.6 การท าตลาด niche market      
3.7 การสร้างช่องทางการตลาดในประเทศและต่างประเทศ      

3.8 การเจรจาธุรกิจ      

3.9 ทักษะการเป็นผู้ประกอบการเกษตร      
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ความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในอนาคต 
ระดับความต้องการ 

5 4 3 2 1 
4. เครือข่าย      

4.1 สร้างและเชื่อมโยงหน่วยงานภาครัฐและเอกชน      

4.2 สนับสนุนให้เข้าร่วมเครือข่ายเกษตรกรขายสินค้าชนิดเดียวกัน 
ให้อยู่ในสถานะต่อรองราคาได้ดีขึ้น 

     

4.3 การพัฒนาเครือข่ายในการท าตลาดร่วมกัน      
4.4 จัดประชุมเสวนาเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่      

4.5 การศึกษาดูงานสัญจร ณ ฟาร์มของเกษตรกรรุ่นใหม่ภายใน
กลุ่มเครือข่าย 

     

4.6 จัดเวทีเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างเกษตรกรรุ่นใหม่ทั้งใน
ระดับจังหวัดและระดับประเทศ 

     

4.7 การเข้าเป็นพ่ีเลี้ยง/การให้ค าแนะน าให้ความช่วยเหลือ
เกษตรกรรุ่นใหม่ 

     

4.8 การจดทะเบียนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครือข่ายเกษตรกรรุ่นใหม่      

ด้านสื่อการเกษตร (Media) 

1. สื่อบุคคล      
1.1 การเยี่ยมเยียนเกษตรกรรุ่นใหม่จากเจ้าหน้าที่ของรัฐ      

1.2 เซลล์ขายปุ๋ยขายยาจากบริษัทเอกชน      

1.3 เกษตรกรรุ่นใหม่มาพบเจ้าหน้าที่ที่ส านักงาน      
1.4 การติดต่อทางโทรศัพท์      

1.5 การพูดคุยกับเกษตรกรรุ่นใหม่ด้วยกัน      
1.6 การพูดคุยกับเพ่ือนบ้าน      

1.7 การพูดคุยกับบุคคลในครอบครัว      

1.8 การศึกษาดูงานในแปลงเกษตรกรต้นแบบ      
2. สื่อกลุ่ม      

2.1 การประชุมกลุ่ม      

2.2 การฝึกอบรม      
2.3 การเรียนระยะสั้น      

2.4 การสัมมนา       
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ความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในอนาคต 
ระดับความต้องการ 

5 4 3 2 1 
2.5 การสาธิต       

2.6 การจัดนิทรรศการหรือเข้าร่วมกิจกรรมแสดงและจ าหน่ายสินค้า
ทางการเกษตร  

     

2.7 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ภายในประเทศ       

2.8 การศึกษาดูงานจากแหล่งเรียนรู้ต่างประเทศ      
2.9 งานวันเกษตร      

2.10 การประกวดทางการเกษตร      

3. สื่อมวลชน      

3.1 หนังสือ      

3.2 หนังสือพิมพ์      

3.3 นิตยสารเกษตร เช่น เกษตรก้าวหน้า, เทคโนโลยีชาวบา้น      

3.4 แผ่นพับ/จดหมายข่าว      

3.5 ภาพโฆษณา/โปสเตอร์/ใบปลิว      

3.6 วิทยุ      

3.7 รายการโทรทัศน์ เช่น มหาอ านาจบ้านนา, เกษตรไทยไอดอล      

4. สื่อออนไลน์      
4.1 เว็บไซต์ เช่น ค้นหาใน google, เว็บไซต์กรมส่งเสริมการเกษตร, 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
     

4.2 Instagram      

4.3 Facebook      

4.4 Line      
4.5 YouTube เช่น เกษตรไทยไอดอล      

4.6 TikTok      

4.7 แอพพลิเคชั่นทางการเกษตร เช่น Farmer Info, เกษตรดิจิทัล      
4.8 วิดีโอ/คลิป/สารคดี เกี่ยวกับการเกษตร      

5. สื่อเฉพาะกลุ่ม      

5.1 ศูนย์บ่มเพาะเกษตรกรรุ่นใหม่      
5.2 การเข้าถึงแหล่งข้อมูลงานวิจัย เช่น ฐานข้อมูล วช.      
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ความต้องการสื่อของเกษตรกรรุ่นใหม่ในอนาคต 
ระดับความต้องการ 

5 4 3 2 1 
5.3 วารสาร บทความทางวิชาการเกษตร      

5.4 ความร่วมมือจากมหาวิทยาลัย เช่น การอบรมระยะสั้น การ
เข้าถึงฐานข้อมูล องค์ความรู้ทางการเกษตร 

     

 
ส่วนที่ 5 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ใน

ภาคเหนือตอนบน 
ค าชี้แจง โปรดพิจารณาและใส่เครื่องหมาย  ลงในช่องว่าง ตามระดับความต้องการของท่าน โดยก าหนดให้  

5 หมายถึง เป็นปัญหามากที่สุด 
4 หมายถึง เป็นปัญหามาก 
3 หมายถึง เป็นปัญหาปานกลาง 
2 หมายถึง เป็นปัญหาน้อย 
1 หมายถึง เป็นปัญหาน้อยที่สุด 
 

ปัญหาอุปสรรค 
ระดับปัญหา 

5 4 3 2 1 
1. ผู้ส่งสาร (Source)      

1.1 ขาดความเอาใจใส่และให้ความส าคัญจากเจ้าหน้าที่      

1.2 เจ้าหน้าที่สื่อสารไม่ชัดเจน       
1.3 มีการปิดบังข้อมูลข่าวสารในหมู่เกษตรกรด้วยกัน      

1.4 นักส่งเสริมการเกษตรเข้าไม่ถึงพ้ืนที่ที่ท่าน ท าการเกษตร      
2. ข้อมูลข่าวสาร (Message)      

2.1 ข่าวสารไม่น่าสนใจ ไม่ชวนให้ติดตาม      

2.2 ข่าวสารซับซ้อนจนไม่สามารถเข้าใจได้      
2.3 ข่าวสารมีการถ่ายทอดไม่ตรงกับความต้องการ      

2.4 ข่าวสารที่ได้รับบกพร่องหรือไม่ถูกต้อง      

2.5 เวลาที่มีการเผยแพร่ข่าวสารมีน้อยเกินไป      
2.6 ขาดการให้ข้อมูลในเชิงลึก ข้อมูลทางสถิติที่จะน ามาใช้ในการ

พัฒนาการเกษตร 
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ปัญหาอุปสรรค 
ระดับปัญหา 

5 4 3 2 1 
2.7 ข่าวสารที่ทันสมัยด้านการเกษตรมีน้อย      

2.8 นโยบายภาครัฐไม่ตอบสนองความต้องการของเกษตรกร      

3. ส่ือในการส่งสาร (Media)      
3.1 ขาดช่องทางในในการสื่อสาร      

3.2 การปิดก้ันการรับรู้ข่าวสารของการเมือง      

3.3 สื่อที่ใช้ในการรับข่าวจากหลัก ไม่มีข่าวสารด้านการเกษตรที่
น่าสนใจหรือไม่มากพอ 

     

3.4 บริเวณสภาพแวดล้อมมีสิ่งรบกวนท าให้ไม่สามารถรับรู้ข่าวสารได้      
3.5 การน าเสนอข่าวสารด้านการเกษตรในช่วงที่ไม่สามารถรับชม/

รับฟังได้ 
     

3.6 การเข้าถึงข้อมูลจากภาครัฐยังท าได้ยาก เพราะข้อมูลอยู่กระจัด
กระจาย 

     

4. ผู้รับสาร (Receiver) หรือเกษตรกรรุ่นใหม่      
4.1 ใช้ภาษาพูด ภาษาราชการ ศัพท์ทางเทคนิค ที่เข้าใจได้ยาก      

4.2 มีความเครียดจากการท างาน ท าให้ไม่อยากรับรู้ข่าวสาร      
4.3 ไม่ชอบการเข้าสังคมพบปะผู้คนเพื่อรับรู้ข่าวสาร      

4.4 เนื้อหาสาระขาดรายละเอียดหรือมีข้อมูลน้อยเกินไป      

4.5 ไม่เข้าใจเนื้อหาข่าวสารที่ได้รับ      
4.6 ขาดอุปกรณ์ในการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร เช่น คอมพิวเตอร์ 

สัญญาณอินเทอร์เน็ต 
     

4.7 ไม่มีความรู้สึกอยากจะแสวงหาข้อมูลด้านการเกษตร      

4.8 เป็นการรับข้อมูลทางเดียวไม่สามารถสื่อสารกับแหล่งข้อมูลได้      

4.9 ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการได้มาซึ่งข้อมูล ข่าวสารการเกษตรที่เป็น
ประโยชน์ 

     

4.10 ขาดทักษะการสื่อสารภาษาต่างประเทศ      
4.11 มีความเป็นตัวของตัวเองสูง ปรับตัวได้ยาก      
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ปัญหา อุปสรรค อ่ืน ๆ ในการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
ข้อเสนอแนะ ในการสื่อสารการเกษตรของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

ขอขอบคุณที่กรุณากรอกแบบสอบถามการวิจัยนี้ "ขอบคุณครับ" 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
หนังสือราชการ 
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ภาคผนวก ค 
ผลการทดสอบเครื่องมือในการวิจัย 
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ผลการทดสอบความสอดคล้องโดยใช้ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามและวัตถุประสงค์  
(Item-Objective Congruence Index: IOC)  

 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Percept1.1 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.2 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.3 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.4 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.5 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.6 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.7 4 1 1 1.00 .000 

Percept1.8 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.1 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.2 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.3 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.4 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.5 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.6 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.7 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.8 4 0 1 .75 .500 

Percept2.9 4 1 1 1.00 .000 

Percept2.10 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.1 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.2 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.3 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.4 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.5 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.6 4 1 1 1.00 .000 

Percept3.7 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.1 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.2 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.3 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.4 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.5 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.6 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.7 4 1 1 1.00 .000 

Percept4.8 4 1 1 1.00 .000 
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Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Percept5.1 4 1 1 1.00 .000 

Percept5.2 4 1 1 1.00 .000 

Percept5.3 4 0 1 .75 .500 

Percept5.4 4 0 1 .75 .500 

need_chanel1.1 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.2 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.3 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.4 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.5 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.6 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.7 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel1.8 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.1 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.2 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.3 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.4 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.5 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.6 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.7 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.8 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.9 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel2.10 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.1 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.2 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.3 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.4 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.5 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.6 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel3.7 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.1 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.2 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.3 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.4 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.5 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.6 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel4.7 4 1 1 1.00 .000 
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Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

need_chanel4.8 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel5.1 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel5.2 4 1 1 1.00 .000 

need_chanel5.3 4 0 1 .75 .500 

need_chanel5.4 4 0 1 .75 .500 

need_Message1.1 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.2 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.3 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.4 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.5 4 0 1 .75 .500 

need_Message1.6 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.7 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.8 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.9 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.10 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.11 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.12 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.13 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.14 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.15 4 1 1 1.00 .000 

need_Message1.16 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.1 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.2 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.3 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.4 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.5 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.6 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.7 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.8 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.9 4 1 1 1.00 .000 

need_Message2.10 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.1 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.2 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.3 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.4 4 0 1 .75 .500 

need_Message3.5 4 1 1 1.00 .000 
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Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

need_Message3.6 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.7 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.8 4 1 1 1.00 .000 

need_Message3.9 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.1 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.2 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.3 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.4 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.5 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.6 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.7 4 1 1 1.00 .000 

need_Message4.8 4 1 1 1.00 .000 

prob1.1 4 1 1 1.00 .000 

prob1.2 4 1 1 1.00 .000 

prob1.3 4 0 1 .75 .500 

prob1.4 4 1 1 1.00 .000 

prob1.5 4 1 1 1.00 .000 

prob2.1 4 1 1 1.00 .000 

prob2.2 4 1 1 1.00 .000 

prob2.3 4 1 1 1.00 .000 

prob2.4 4 1 1 1.00 .000 

prob2.5 4 1 1 1.00 .000 

prob2.6 4 1 1 1.00 .000 

prob2.7 4 1 1 1.00 .000 

prob2.8 4 1 1 1.00 .000 

prob3.1 4 1 1 1.00 .000 

prob3.2 4 0 1 .75 .500 

prob3.3 4 1 1 1.00 .000 

prob3.4 4 1 1 1.00 .000 

prob3.5 4 1 1 1.00 .000 

prob3.6 4 1 1 1.00 .000 

prob4.1 4 0 1 .75 .500 

prob4.2 4 0 1 .75 .500 

prob4.3 4 0 1 .75 .500 

prob4.4 4 1 1 1.00 .000 

prob4.5 4 1 1 1.00 .000 



 202 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

prob4.6 4 1 1 1.00 .000 

prob4.7 4 1 1 1.00 .000 

prob4.8 4 1 1 1.00 .000 

prob4.9 4 1 1 1.00 .000 

prob4.10 4 1 1 1.00 .000 

prob4.11 4 1 1 1.00 .000 

Valid N (listwise) 4     

 

 
ผลการทดสอบความเชื่อมั่นของข้อค าถามเกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารการเกษตรของ 

เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 
 
1. สื่อบุคคล 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.853 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

Percept1.1 23.70 26.355 .827 .806 

Percept1.2 25.00 30.759 .407 .856 

Percept1.3 23.73 26.409 .822 .807 

Percept1.4 23.33 29.747 .502 .846 

Percept1.5 23.07 29.926 .551 .840 

Percept1.6 24.20 28.924 .475 .851 

Percept1.7 23.40 30.179 .492 .846 

Percept1.8 23.73 26.754 .706 .821 
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2. สื่อกลุ่ม 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.962 10 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

Percept2.1 29.33 81.885 .864 .957 

Percept2.2 29.33 81.126 .905 .956 

Percept2.3 29.53 84.464 .848 .958 

Percept2.4 29.47 83.706 .920 .956 

Percept2.5 29.57 80.116 .948 .954 

Percept2.6 29.23 84.530 .808 .959 

Percept2.7 29.53 80.395 .793 .960 

Percept2.8 30.40 82.248 .684 .965 

Percept2.9 29.60 80.800 .801 .960 

Percept2.10 29.80 81.821 .837 .958 

 
3. สื่อมวลชน 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.943 7 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

Percept3.1 17.23 38.737 .647 .948 

Percept3.2 17.87 37.223 .736 .940 

Percept3.3 17.30 36.148 .857 .930 

Percept3.4 17.63 36.447 .902 .927 

Percept3.5 17.50 35.638 .884 .927 

Percept3.6 17.27 35.582 .815 .934 

Percept3.7 17.20 34.924 .849 .930 

 
4. สื่อออนไลน์ 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.880 8 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

Percept4.1 24.97 37.551 .666 .863 

Percept4.2 26.23 37.564 .523 .879 

Percept4.3 24.73 36.754 .730 .856 

Percept4.4 24.97 34.999 .737 .854 

Percept4.5 24.90 37.197 .721 .858 

Percept4.6 26.00 36.138 .591 .872 

Percept4.7 25.40 38.662 .518 .877 

Percept4.8 25.10 37.334 .726 .858 

 
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.914 4 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

Percept5.1 9.83 9.730 .771 .899 

Percept5.2 10.17 9.385 .845 .874 

Percept5.3 10.43 9.151 .853 .870 

Percept5.4 10.27 9.995 .747 .907 

 
ผลการทดสอบความเชื่อมั่นของข้อค าถามเกี่ยวกับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร ด้านสื่อส าหรับ

เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 
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1. สื่อบุคคล 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.844 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_media1.1 24.53 20.257 .710 .808 

need_media1.2 26.13 24.533 .152 .879 

need_media1.3 24.77 19.426 .824 .793 

need_media1.4 24.57 19.909 .653 .815 

need_media1.5 24.23 21.564 .595 .824 

need_media1.6 24.93 20.478 .654 .815 

need_media1.7 24.40 23.007 .392 .847 

need_media1.8 24.53 20.602 .741 .807 

 
2. สื่อกลุ่ม 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.915 10 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_media2.1 34.20 39.752 .695 .906 

need_media2.2 34.13 38.326 .789 .900 

need_media2.3 34.20 39.614 .710 .905 

need_media2.4 34.33 40.092 .748 .904 

need_media2.5 34.10 38.576 .826 .899 

need_media2.6 34.03 40.378 .598 .911 

need_media2.7 34.07 38.478 .698 .905 

need_media2.8 34.67 39.954 .441 .925 

need_media2.9 34.13 37.568 .724 .904 

need_media2.10 34.43 37.771 .760 .901 
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3. สื่อมวลชน 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.877 7 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_media3.1 20.67 22.299 .615 .865 

need_media3.2 20.97 21.413 .674 .858 

need_media3.3 20.60 22.248 .741 .853 

need_media3.4 20.83 20.626 .743 .849 

need_media3.5 21.13 19.706 .856 .833 

need_media3.6 20.33 24.230 .317 .904 

need_media3.7 20.47 19.706 .745 .848 

 
4. สื่อออนไลน์ 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.855 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_media4.1 27.67 27.057 .553 .846 

need_media4.2 28.77 23.151 .595 .840 

need_media4.3 27.93 25.375 .677 .832 

need_media4.4 27.97 25.895 .662 .835 

need_media4.5 27.83 25.316 .712 .830 

need_media4.6 29.03 22.861 .508 .860 

need_media4.7 28.43 21.151 .813 .808 

need_media4.8 28.00 25.655 .491 .850 

 
5. สื่อเฉพาะกลุ่ม 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.907 4 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_media5.1 12.50 5.017 .707 .910 

need_media5.2 12.53 4.809 .859 .858 

need_media5.3 12.77 4.668 .826 .867 

need_media5.4 12.50 4.810 .779 .885 

 
ผลการทดสอบความเชื่อมั่นของข้อค าถามเกี่ยวกับความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการเกษตร ด้านข้อมลู

ข่าวสาร ส าหรับเกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 
 
1. องค์ความรู้ 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.959 16 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message1.1 62.40 112.110 .423 .964 

need_Message1.2 62.27 105.926 .750 .957 

need_Message1.3 62.13 108.120 .694 .958 

need_Message1.4 62.10 107.197 .767 .957 

need_Message1.5 62.13 105.913 .783 .956 

need_Message1.6 62.13 109.913 .659 .959 

need_Message1.7 61.83 108.213 .782 .956 

need_Message1.8 61.90 107.817 .823 .956 

need_Message1.9 61.97 106.861 .813 .956 

need_Message1.10 62.07 107.030 .762 .957 

need_Message1.11 61.93 105.926 .859 .955 

need_Message1.12 62.03 107.689 .788 .956 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message1.13 61.93 106.340 .879 .955 

need_Message1.14 62.13 107.085 .789 .956 

need_Message1.15 61.97 107.137 .841 .955 

need_Message1.16 62.07 107.375 .780 .956 

 
2. เทคโนโลยี/นวัตกรรม 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.942 10 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message2.1 38.77 30.737 .655 .942 

need_Message2.2 38.63 32.033 .714 .938 

need_Message2.3 38.47 32.189 .661 .940 

need_Message2.4 38.83 32.282 .578 .944 

need_Message2.5 38.57 31.633 .749 .936 

need_Message2.6 38.60 30.869 .864 .931 

need_Message2.7 38.67 30.368 .834 .932 

need_Message2.8 38.70 30.907 .836 .932 

need_Message2.9 38.53 30.533 .893 .930 

need_Message2.10 38.63 29.895 .884 .929 

 
3. การตลาด 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.949 9 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message3.1 33.67 29.195 .810 .942 

need_Message3.2 33.40 29.697 .836 .941 

need_Message3.3 33.40 29.283 .832 .941 

need_Message3.4 33.33 30.161 .819 .942 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message3.5 33.57 29.220 .856 .940 

need_Message3.6 33.63 28.792 .841 .940 

need_Message3.7 33.63 27.826 .784 .944 

need_Message3.8 33.77 28.737 .750 .946 

need_Message3.9 33.47 29.637 .706 .947 

 
4. เครือข่าย 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.966 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

need_Message4.1 28.93 28.892 .804 .965 

need_Message4.2 28.90 28.645 .877 .961 

need_Message4.3 28.93 28.892 .858 .963 

need_Message4.4 29.03 28.585 .896 .960 

need_Message4.5 29.00 27.655 .944 .957 

need_Message4.6 29.17 27.109 .836 .965 

need_Message4.7 29.10 28.024 .854 .963 

need_Message4.8 29.10 27.610 .905 .960 

 
ผลการทดสอบความเชื่อมั่นของข้อค าถามเกี่ยวกับปัญหาการสื่อสารการเกษตรของ 

เกษตรกรรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ในภาคเหนือตอนบน 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 
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1. ด้านผู้ส่งสาร 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.922 4 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

prob1.1 8.13 10.464 .809 .903 

prob1.2 8.40 10.317 .878 .883 

prob1.3 8.37 9.826 .867 .882 

prob1.4 8.10 9.197 .762 .928 

 
2. ด้านข้อมูลข่าวสาร 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.968 8 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

prob2.1 19.37 52.930 .935 .961 

prob2.2 19.50 53.983 .842 .966 

prob2.3 19.40 51.283 .955 .960 

prob2.4 19.53 52.120 .914 .962 

prob2.5 19.40 52.110 .957 .960 

prob2.6 19.23 52.254 .895 .963 

prob2.7 19.23 51.082 .948 .960 

prob2.8 18.80 55.131 .609 .981 

 
3. ด้านสื่อในการส่งสาร 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.940 6 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

prob3.1 14.57 27.978 .778 .934 

prob3.2 14.43 25.909 .872 .922 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

prob3.3 14.63 26.309 .866 .923 

prob3.4 14.77 25.082 .849 .925 

prob3.5 14.77 25.633 .932 .915 

prob3.6 14.33 26.644 .662 .951 

 
4. ด้านผู้รับสาร 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.959 11 

 
Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

prob4.1 26.37 94.240 .735 .957 

prob4.2 26.30 94.562 .816 .955 

prob4.3 26.10 95.955 .815 .955 

prob4.4 26.00 89.517 .915 .951 

prob4.5 26.27 92.064 .890 .952 

prob4.6 26.30 93.045 .790 .955 

prob4.7 26.37 92.861 .827 .954 

prob4.8 26.03 92.654 .828 .954 

prob4.9 25.97 91.826 .811 .955 

prob4.10 25.67 95.264 .652 .960 

prob4.11 26.30 92.079 .814 .955 
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